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Viiv influenceru
na miladou
generaci

V poslednich letech se stali influencefi neodmyslitelnou souc¢asti médii a marketingu. Svého druhu
jsou to celebritni osobnosti, které prostrednictvim svych socialnich médii sdileji svij Zivotni styl,
modni napady, cestovani, vztahy a mnoho dalSiho. Tyto pfispévky se staly velmi popularnimi,
predevSim mezi mladou generaci.

Influencer marketing se stal vyznamnou soucasti obchodniho svéta, protoze diky nému mohou
znacky oslovit své cilové publikum pomoci influencerd, ktefi jsou pro né divéryhodnymi a auten-
tickymi tvafremi. Mnoho mladych lidi se fidi doporucenimi influencerl a ¢asto si kupuji produkty,
které vidi na socialnich sitich, aniz by si o nich udélali podrobnéjsi vyzkum nebo premysileli nad
jejich skute€nou hodnotou.

Tento trend mdze mit vliv na zplsob, jakym mladi lidé vnimaji sami sebe a své vztahy k ostatnim.
Influenceti Casto ukazuji idedlni verze svého Zivota, coz mize vést k pocitim nedostatecnosti
u jejich sledujicich. Mladi lidé se mohou snazit kopirovat Zivotni styl influencerd, aniz by si uvédo-
mili, Ze mnoho z toho, co vidi, neni realné nebo dosazitelné.

Influencer marketing také mlze mit vliv na hodnoty a preference mladé generace. Sledovani
influencerd, ktefi se zaméruji na médu, kosmetiku a materialni statky, mize vést k tomu, Ze mladi
lidé si budou pripadat, Ze je to jediny zpUlsob, jak byt Stastni a Uspésni. To mize vést k tomu, Ze
se budou snazit nakupovat vice a vice, aby dosahli pocitu spokojenosti a uznani.

Influencer marketing samozrejmé neni zcela negativni. Influencefi mohou byt skvélymi priklady
pro mladé lidi, ktefi hledaji inspiraci a motivaci ke splnéni svych cil. Mnoho influencer( se snazi
sdilet pozitivni zpravy, podporovat rovnost a bojovat proti diskriminaci.

Problematika
influencerskeée
rekiamy

Influencerska reklama se stala nedilnou soucasti socialnich médii a digitalniho marketingu. V dnesni
dobé jsou influencefi povazovani za dlvéryhodné zdroje informaci o produktech a sluzbach.
Nicméng, existuje cela rada otazek, které vyvstavaji kolem této nové formy reklamy.

Jednim z hlavnich problémd, které se objevuiji v souvislosti s influencer marketingem, je otazka
transparentnosti. Mnoho influencerll neoznamuje vyslovné, Ze dany pfispévek je placenou
reklamou, coz mUze byt zavadéjici pro jejich sledujici. Zakaznici by méli mit pravo védét, zda je
obsah, ktery vidi, sponzorovan nebo ne. Bez této informace si nemohou udélat presnou predstavu
o produktu a o tom, zda je doporuceni influencera zalozeno na jeho skute€né zkusenosti nebo na
placené reklamé.

Dalsi problém, ktery se objevuije, je kvalita a autenticita obsahu. Néktefi influencefi se snazi ziskat
co nejvétsi pocet sledujicich a spolupracuji s mnoha rliznymi znackami. To mdze vést k tomu,
Ze se jejich obsah stava povrchnim a ztraci na autenti¢nosti. Sledujici mohou mit pocit, ze influen-
cer doporucuje vSechny produkty, a to bez ohledu na jejich skute¢nou hodnotu.

Zaroven existuje riziko, ze influencefi mohou propagovat produkty, které nejsou pro jejich sledu-
jici vhodné nebo dokonce nebezpecné. Je dilezité, aby influencefi brali svou odpovédnost za to,
CO propaguiji, vazné a nepracovali s podvodnymi znaCkami nebo znaCkami, které se snazi klamat
spotrebitele.

Problematika influencer marketingu je také relevantni z hlediska etickych otazek. Nékteriinfluencefi

.....

s kontroverznimi tématy. Zde je dllezité, aby influencer zlstal vérny svym nazor(im a nefikal ,ano®
kazdé nabidce, pouze kvuli penézim.
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Zadal jsem teCku do vyhledavaciho pole
YouTube a objevil se podivny nazev slozeny
z nékolika znakd, tecek a symbol(l. Zobrazilo
mi to spoustu videi se stejnyminazvy. Jednalo
se o radu velmi znepokojivych vizualnich
prvkd, jaké jsem kdy vidél. VSe od pouhého
zadani ,teCky“. Bylo to jako oziveni obrazu
Hieronyma Bosche. Pravdou je, Zze dark web
neni néjaka nedostupna véc, kam se dosta-
nete pouze se specialnim softwarem. Je to
prfimo na ocCich YouTube a dalSich platforem.
Je to doslova na dvé kliknuti.

Pokyny YouTube Ize snadno porusit

Nikdy jsem nevédél, ze YouTube takhle fun-
guje. Ve vyhledavaci listé jsou kody, které
obchazeji algoritmus pro obsah, ktery by na
webu nemél byt povolen. Pokud zadate tyto
koédy, napriklad emotikony - ziskate videa
0 zneuzivani déti, désiva umeélecka dila a po-
dezrelé odkazy, které vas mohou zavést do
temné ulicky internetu.

Ukoléba vas to do falesného
pocitu bezpeci.

0d pohledu do Propasti
vas dell dve Kkliknuti.

Smeérnice jsou v podstaté vyuzivany a ob-
chazeny uzivateli, ktefi objevili zplsob, jak
proklouznout mimo pozorné oko online video
platformy. Nékteré kody, které jsem naSel
byly znepokojivé, ale zadny vSak neni tak
znepokojujici jako interpunkce s teckou.

Psani tecky je jako hrani ruské rulety

Nékdy dostanete vtipné video néjakého
muze v kostymu delfina, jindy zase videa lidi,
ktefi s urCitymi ¢astmi téla délaji véci, které
nemohu ani fici. Posouvat se touto kraliCi
norou muze byt riskantni cesta. Nikdy jsem
necekal, ze narazim na znepokojivou scénu,
jako ta, kde muz ve sklepé, drzici néco, co
vypadalo jako obfi trubka, pfiblizujici se bliz
a bliz k néjaké divce, ktera vypadala, ze ma
zachvat.

Nechutny navrat ElsaGate

Interpunkce s teCkou nebylo poprvé, co
se néco takového stalo. V roce 2017 se na
YouTube zacal Sifit bizarni fenomén zvany
-ElsaGate”. Termin byl vytvofen k popisu
videi zobrazujicich animované postavy pro
malé déti v podivnych sexualnich situacich,
milostnych trojuhelnicich a nepohodiné fixaci
na téhotenstvi. YouTubefi pouzivali postavy
jako Elsa a Spider-Man, protoze to byly dvé
nejoblibenéjSi postavy mezi détmi a pfipa-
dalo jim to jako snadny zpUsob, jak vydélat
penize. Bylo to jako prodavat porno détem.

Co na to YouTube?

V roce 2019 musela spole¢nost Google
zaplatit bezprecedentnich 170 milion0 dolar(l
za to, ze nedodrzela zakony stanovené Fe-
deralni obchodni komisi a vladou New Yorku,
které chrani nezletilé podle zakona o ochrané
soukromidétionline. Navzdory tomu zUstavaiji
hluboké implikace ElsaGate zahadou.

Popularnivysvétlenije, ze farmari ze zahranici
pouzivalibizarnianevhodny obsahkvyuzivani
algoritmi, aby vydélali velké mnozstvi penéz.
Mnozi se domnivaji, Ze tato odpovéd zcela
nevystihuje, co skute¢né za timto jevem stélo,
néktefi premysleli, zda toho nebylo vice, nez
se na prvni pohled zdalo.

Bylo ve hie néco temnéjsiho?
Jetozpét! ElsaGate je zpét! Nyni, kdyz zadate
moderni viralni postavy ziskate soft-core
porno. Vysledkem je, Zze YouTube je doupé,
kde lidé mohou zverejiiovat své fetiSem
pohanéné fantazie. A co je nejhorsi, nékteri
predpokladaji, ze tento obsah zanecha pretr-
vavajici u€inek na mysl malych déti. Je toho
dost na to, aby se vam chtélo internet navzdy
zaprisahat. Takze, pokudjsterodi¢,doporucuiji
pecClivé sledovat sledovaci navyky vaseho
ditéte.

Ted, kdyz mé& omluvite, musim si jit nechat
vyCistit mozek.
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Vliv na influencer marketing

Al influencerové pfinaseji nékolik
zmeén v oblasti influencer marketingu.
Za prvé, nabizeji rychly a efektivni
zpUsob propagace produktll a slu-
zeb. Diky jejich nepretrzité aktivité
mohou Al influencefi rychleji reagovat
na trendy a aktuality, coz je v dneSnim
rychle se ménicim digitalnim prostredi
klicové.

Druhymvlivem je presnostacileni. Diky
analytickym nastrojim a schopnosti
vyhodnocovat data o sledovatelich
mohou Al influenceroveé presnéji iden-
tifikovat svou cilovou skupinu a po-
skytnout jim obsah, ktery je zajima.

Alinfluencefijsounovousilouvinfluen-
cer marketingu, pfinasejici rychlost,
efektivitu a prfesnost v komunikaci se
sledovateli.

Pochopeni role Al a virtualnich
influenceru dnes

Uméla inteligence je dilezité téma,
kterému je tfeba porozumeét, uz jenom
z toho dlvodu, Ze se stava stéle roz-
Sifrengjsim. Umeéla inteligence nevy-
hnutelnézméni zplsob Zivota lidi,
tvarci jiz davaji ochutnat jeji potencial
a jak mUze vypadat budoucnost Al
influencerd.

Al se stale vice dostava do titulk(
s nastroji jako ChatGPT, Midjourney
a DALL-E, které pouzivaji bézni lidé,
ktefi hledaji kreativni vstupy Al nebo
rfesSeni jinak obtiznych probléma. Ter-
min uméla inteligence, nebo Al, se
také Casto pouziva k popisu urcitych
virtudlnich influencerll na socidlnich
sitich. K dneSnimu dni vSak zadny
z téchto virtudlnich influencerd ve
skutec¢nosti neni pohanén Al. Stale
spoléhaji na lidsky tym, aby se zapojil
do urcité kapacity s fanousky, protoze
zcela virtualni influenceri Al zatim
neexistuiji.

Mnoho virtualnich influencerdl, jako
jsou Miquela, VNCCII, Ai Angelica a Ai
Ailynn, pouziva slovo Al jako soucast
svého vypravéni nebo pfimo ve svém
nazvu a prispivaji k fiktivnimu pribéhu
o tom, Ze jsou roboti v lidském svéte.

ZNATE? — 3| X

V roce 2021 spole¢nost Huawei predsta-
vilasvého prvniho virtualniho zaméstnance
YunShenga. YunSheng dokaze myslet, pohy-
bovat se, mluvit a reagovat na lidi v realném
Case diky patentované technologii Huawei,
ktera zahrnuje automatické modelovani Al,
hlasové ovladani Al a akceleraci vykreslovani.

Zatimco Celi urCitym vyzvam a kritice,
je pravdépodobné, ze se budou dale
rozvijet a prizplsobovat se potfebam
a pozadavklm znacek.
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,NE SOUTEZE PODCAST ROKU

1. OPRAVDOVE zqocmv /

To, Ze lidé jsou fascmovanl vrahy a krimi pfibéhy, uz vime., Toto tvrzeni nevyvraci ani podcast
opravdove zIocmy, ktery byl V roce 2022 zvolen jako nejobhbene13| autorsky podcast uto cenu

TEHO STk{.@U
U prestiznlhd\r)odcastu »U Kulatého stolu® asi nikoho neprekvapilo, se obsadll druhé misto. Mode-
ratofi Martin Klesnil a Patrik Fiala si zvou ruzne hosty avedou s nimi zajimavé rozhovory o rliznych
tématech. Kazdy Ctrvtek/patek nechybl ani shrnuti tydne. Autofi podcast podavaiji na seriézni linii
a neostychaji se zeptat na cokoliv. A nebojte, stil ve studiu uz opravdu vymeénili za kulaty!

3. FANTASTICKY PODCAST

Prvni podcast formou diskusniho krouzku, probirajici témata, ktera se tykaji nas vSech. Parta se
sklada z jmén, o kterych jste jiz na ifluencerské scéné urcité slySeli. Fantasticky podcast je dopl-
nény i o zajimavé hosty a zna¢nou davku humoru. Vérte, Ze s touto partou se nudit nebudete.
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4. BROCAST

Podcastova serie bratril Adama a Tomase. Bratfi vedou, jak sami uvadi dlouhé konverzace u vina
s hosty. Jejich hosti byvaji podnikatelé, |ékafi, védci, zajimavé osobnosti, celebrity anebo prosté
ti, ktefi maiji co fict.

5. VLEVO DOLE

Podcast Lucie Stuchlikové a Vaclava DolejSiho zabyvajici se nejenom aktualni politikou, ale i jejim
zakulisim. Vlevo dole vychazi kazdy tyden na Seznam Zpravach nebo v pohodli tvé appky, takze
pokud chces$ vedét, co se aktualné déje v politice mizeme doporucit pravé Vlevo dole.

OSTATNI

1. OZ

~

Nezapomen se podivat, kdo tyto pricky obsadi jiz LETOS!
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VYHANIME DABLY se Zuzanou a Terezii.
Znélka podcastu, ktery rezonuje v usSich.

Mladé nadéjné studentky Zuzana Kaspa-
rova a Terézie FerjanCekova, které vyvraci
oteviené myty o sexu nainternetu. Podcast
se vénuje rlznym tématim, o kterych
se ve spolecnosti neslusi mluvit. Nebo-
ji se promluvit o masturbaci ¢i pornu.
Moderatorky si rovnéz zvou hosty, ktefi
maji s danym tématem zkusenosti a ne-
boji se o ném verejné promluvit. Kazda
epizoda se nese v jiném tématu, vSe je
vSak podano jako rozhovor dvou blizkych
pratel s vtipnymi chvilkami, které na-
pomahaji bourat stud. Coz neni daleko
od pravdy, jelikoz holky poji dlouholeté
pratelstvi. Poznaly se jako studentky
v Brné. V jejich malém sklepnim byté
oteviraly pravé tato témata. Jednoho
dne se rozhodly dané rozhovory sdilet
i se zbytkem svéta, a tak nahraly prvni
epizodu podcastu ve studentském studiu.
Ze studentského podcastu se stal feno-
meén.
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Jak samy holky fekly pro rozhovor
v DVTV: ,,Sex souvisi se vSim, lidi [aka
nase otevrenost, nestydime se, sebe-
prijetije citit se komfortné sam se sebou.
Chybélo nam mluvit o Zenské strance
sexuality, kdy se budeme bavit o se-
lhanich a nedokonalostech.”

V roce 2020 vyhraly nejlepsi autor-
sky podcast roku, od té doby se
jejich kariéra od uspésného podcastu
presunula i do knizni verze se stejno-
jmennym nazvem Ci televizniho serialu
pro CT1 zvaného ,,Na Zachodcich®,
kde dokazuji, ze i sexualni vychova
mUze byt cool.
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Kdo mél na svém kanale sérii zvanou Svédska trojka?
Jeho mamu vsichni miluji.

Spolupracuje s Jake Paulem.

Byvaly vloger z lesa.

OG hernich kanal(.

Jeho pisen se stala viralni i v zahranici.

Parodoval sérii s milp poniky.

Jedna z prednich tvari nového filmu Cool Girl!

Kontroverzni ikona ¢eského internetu.

Karolina S&ugkova | — [[|[ X

[Hlewn @Greailk
SEfredalkiior

Tereza Cikrytova —II]1 X

Tajenka —|IB3

ZAVER

VaZeni ctenari,
tim, zZe jste se dostali az sem, bychom vam chtéli podéko-

vat a zaroven ve zkratce predstavit a vysvétlit vizualni
stranku Casopisu.

Cely nazev Faim je odvozeny od francouzského slova,
které v prekladu znamena hlad. Ten ma odrazet skutecnost
toho, ze mnoho z nas hladovi po kazdodenni davce
internetu, jsme zavisli a potfebujeme to pro nas zivot,
stejné jako jidlo.

Vizual ¢asopisu ma v sobé odrazet rozmanitost a originalitu
s jakou se v dnesni dobé pokousi lidé prorazit na socialnich
sitich. Snazime se na kazdé strance zachytit prvky trend(l
a prinést tak ¢tenarlim vizualni zazitek.

chorobna zavislost na internetu a jeho sluzbach
se nazyva

@irenflk
Redaltor
Ondrej Frantik - El ><

https://medium.com/yardcouch-com/the-dark-side-of-youtube-hidden-in-the-search-9a03ad37842¢c
https://gingerweb.jp/timeless/person/article/20230128-imma

https://www.podcastroku.cz/

https://www.ceskatelevize.cz/porady/14191464239-na-zachodcich/
https://picrew.me/en/image_maker/257476
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