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INFLUENCERL
ANEB SKRYTA
REKLAMA

A JAK SE JIM BRANIT?

Co si mysli mladi?

Kde nakupuji teenagefi? Jsou
ovliviiovani skrytou reklamou?

tento vytisk ZDARMA



Vazeni ¢tenari,

nas tym se pokusil navrhnout novy a
naprosto jedinecny spotrebitelsky
casopis na téma svét influencert. Asi
kazdého zajima4, jestli je viibec mozné
nakoupit levné a zaroven kvalitni
zbozi. Na tuto otazku neexistuje
jednoznaéna odpovéd, my se Vam
pokusime pomoci s vybérem toho
nejlepsiho. Dilezitou soucasti vybéru
onoho zbozi je vSak také uvédomit si,
zda zbozi opravdu pottebujeme nebo
jestli nas pouze ovlivnila reklama.

Reklamou ale neni pouze reklama v
televizi, kde jsou nabizeny parky ve
slevé nebo 2+1 na novou Kkolekci
jarniho obleceni. Ta, o ktera bude rec¢
Ve fazi vyvoje, je mnohem
propracovanéjsi a nebezpecnéjsi,
protoze si ji  vétSinou ani
nevsimneme. Tzv. skryta reklama a s
ni spojeny pojem influenceri nés
mize ovlivnit v nasem kazdodennim
zivoté. Jak se ji branit? Je viibec
mozné zjistit ze jsme ovliviiovani? To
vSechno a jesté mnohem vic se
doctete v nasem casopise.

~Je velmi dilezité si kazdé rano nalakovat nehty. Samozrejmé
Vam poradime. Vyberte si jednu z téchto znacek...“ Toto je
typické sdéleni influencera. Nechali byste si poradit?




Co si mysli mladi?

Na zékladé naseho dotazniku lze zhodnotit, jak si lidé vedou v oblasti ochrany
pred influencery. Vysledky jsou vice nez uspokojivé, vétSina lidi je proti
skryté reklamé vyzbrojena bystrym tsudkem a pevnou vili, nékteri vSak ani
nevi, co to influencerstvi je. V tomto ¢lanku jsou vysledky zpracovany.

1) Kolik ¢asu denneé travite na socialnich sitich?

par minut

max. 1 hodinu ‘
2-3 hodiny

4 a vice '

VVVVVV

platformy) vyuzivaji lidé vétsinou vice nez 2 hodiny za den. To znamen4, Ze na sebe
kazdy den po velmi dlouhou dobu nechavaji ptisobit sily skryté reklamy.

2) Myslite si, Ze poznate video od influencera?

. ano, urcité
@ étsinou
. obcas, ale ne casto

@ nikdy

Tato otazka mé celkem uspokojivy vysledek, nebot 56% odpovédi se stalo ,,vétSinou“.
I tak to vSak stoji za zamysleni, co téch 8% kteri skrytou reklamu neodhali nikdy?



Cast 2

3) Jak ¢asto nakupujete podle doporuceni ze socialnich siti?
Co treba?

. ano, skoro vzdy
@ nékdy

® -

nejcastéjsi odpovédi: kosmetika, obleéeni, knihy

Nazory lidi na reklamy se lisi. V tomto grafu Ize vidét, ze polovina lidi si nékdy necha
ze socialnich siti poradit, druha polovina vsak ne. Nyni je nacase se sami sebe zeptat:
,Pokud reklamu neodhalim, potom si pouze myslim, Ze na mé nepiisobi. Co kdyz vse,
co délam, mi do hlavy dostala skryta reklama?“

4) Myslite si, Ze by placena spoluprace méla byt zretelné
oznacena?

® :o

@ jemitojedno

®

Tato otazka vyborné odrazi nazory lidi na neoznaéenou placenou spolupraci: celych
62% respondentti je presvédéeno, ze by kazda placena spoluprace méla byt oznacena
tak, aby ji Slo jasné rozpoznat.



Co si mysli mladi?

Cast 3

5) Ovérujete si informace, které najdete na internetu?

. ano, vZdy
. casto
@ jen, kdyz se minéco nezda

® -

Tento vysledek je celkem neuspokojivy, pouze 12% lidi si vzdy zkontroluje pravdivost
nalezenych informaci... lidé by si méli informace z nedtvéryhodnych zdroji vzdy

oveérovat.

Dotaznik vyplnilo celkem 26 respondentti ve véku od 12 — 60 let.

Kdo je influencer?

Slovo pochézi z anglického
slova influence, coz znamena
vliv. Jedna se tedy o oznaceni
pro osobnost zndmou na
socialnich siti, ktera vyuziva
svého vlivu a ovliviiuje
nazory a chovani svych
sledujicich.

Mezi influencery bychom
mohli zatradit youtubery,
blogery tiktokery aj.




Historie

Prvni masova reklama pochazi
z obdobi antiky, kdy vyvolavaci
prodavali své vyrobky. Dale se
pouzivaly vyvésni Stity apod. Ze
starovékého Rima pochazi prvni
malované napisy, které zvou divaky do
arény. V obdobi raného stredovéku
byla kazda hospoda  oznacena
symbolem. S vynalezem knihtisku se
pak tisténa reklama dostala do obéhu
v podobé letakt a plakatti. Prvni velka
reklamni kampan vznikla v roce 1517,
kdyz Martin Luther vydal svych 95
tezi. V 17 stoleti pak ve Francii vznikly
prvni noviny, jejichz soucasti jiz byla
tisténd reklama. Rozmach reklam si
vynutil vznik reklamnich agentur.
Prvni vznikla roku 1841 ve Spojenych
statech. O néco malo pozdéji vznikl
prvni Ttizeny direct marketing, kdy
obchodni dim Sears rozeslal 8000
rucné psanych pohlednic. Ve stejné
dobé se rozmahaji i plakaty. Za zminku
stoji jméno Alfonse Muchy, ktery je
v podvédomi lidi s reklamnimi plakaty
nerozluéné spjat. Na prelomu 19. a 20.
stoleti pak vznikaji nové platformy pro
reklamu — kino a rozhlas.

U nas

Na tizemi CR se nejlépe vedlo
aranzovanym  vykladnim = skfinim,
plakatim a plechovym cedulim.
Pozdéji prispel Tomas Bata se svymi
reklamnimi filmy, prospekty, katalogy
aj. Spolu s pronikanim reklamy do

bézného zivota lidi, se ,umeéni
prodat® zacalo vyucovat na
sttednich a vysokych S$kolach,
vznikaly prvni éasopisy
zaméreneé na marketing.
Objevuje se nova pozice -—
Obchodni zastupce, potulny
aranzér. Reklama zaéina cilit i
na nejmladsi populaci. Na konci
30. let 20. stoleti pak vznika
prvni neonovda reklama.

Na internetu

Rozmach internetu pak
znamenal posunuti moznosti
reklamy. Prvni reklamy byly
formou aplikace, kterou mél
uzivatel stazenou ve svém
pocitaci a pri nacitani stranek se
mu menily reklamni bannery.
Dnes je reklama na internetu
hlavnim zdrojem financi velkych
spolecnosti jako je napt. Google,
Facebook, Youtube. Vzhledem
k tomu, Ze vétsina pravidelnych

uzivateld internetu si
vypéstovala yreklamni ¢i
bannerovou  slepotu,  byli

prodejci nuceni hledat dalsi
cestyy, jak svlij  produkt
zviditelnit. Dnes jim s tim
pomahaji ifluenceri.



V televizi

V televiznim vysilani je v CR
skrytd reklama, tzv. product
placement, povolend od cervna
2010. Porad s takovouto reklamou
musi byt rfddn€ oznacen pismeny
PP. Produkt mtize byt zapojen do
dé€je, vystaven jako kulisa ¢i miize
byt znacka slovné zminéna. Na tuto
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Jednim =z prvnich byl porad
Uvolnéte se, prosim, ve kterém
moderator Jan Kraus propagoval
firmu Mattoni. Hned rok po
uzdkonéni téchto reklam padla
prvni  pokuta.  250.000?—K¢
musela zaplatit televize NOVA za
doplnék stravy, ktery propagovala v
serialu Ordinace v riizové zahradé.
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Skryta reklama

,Na tuto reklamu mutzeme narazit
Vzhledem k tomu, ze trh je
zaplaven  klasickou reklamou,

v serialech, v lifestylovych poradech,
ve filmech i sportovnich prenosec

Noviny a casopisy

V tisku je casto reklama
oznaCena jako PR d{lanky ¢i
advertorialy. BohuZel se casto
jedna o tzv. nativni reklamu, kdy je
reklama umisténa ve stejném
formatu a vzhledu jako bézny
clanek v ¢asopise ¢i novinach, takze
¢tenar na prvni pohled nepozna, ze
se jedna o komer¢ni prispévek.

nemiizeme se divit, ze prodejci
hledaji stale nové triky, jak nam

svou produkt ,vnutit. Mezi
nejefektivné;si marketingoveé

nastroje v dnesni dobé patri skryta
reklama. At uz si to uvédomujeme,
¢i ne, na kazdého z nas ptisobi
denné stovky reklam. Nékterym se
lehko ubranime, pusobeni
nékterych si ani nevSimneme.
Nebezpeci ve skryté reklamé je
predevSim to, Ze takovouto
reklamu na sebe nechame vice
pusobit, nejsme-li dost ostraziti.



Influencer

Influencer je vlastné takovy ,online pritel®, ,virtualni kamarad®,
ktery si ziskal nasi divéru a kterého mnohdy obdivujeme a chceme
napodobit. Pro¢ bychom mu tedy nevérili, ze tricko, o kterém se
zminil, je aplné ,bozi“? Pro¢ bychom si nekoupili ten Gzasn€ vonici
napoj, ktery mu tolik chutnal v minulém videu? A jak viibec poznat,
jestli je influencer placeny za vychvalovani urcitého produktu, nebo
jestli se jedna o jeho osobni preference? Pomoci by nam meéla znacka
#spoluprace, #ad, #sponsored. BohuZel n€kteri stale nevédi, ze takto
se oznacuje reklama. Také je smutnym faktem, Ze nékteri influenceri
reklamu neoznacuji viibec. V pripadeé, kdy spottebitel nedokaze
rozpoznat, ze se jedna o reklamu, mluvime o skryté reklamé. Takovy
typ reklamy je nezakonny.

Problémem také miize byt, kdyz se skryta reklama objevi za
kratkou dobu na neékolika kanalech. Neékteri uzivatelé mozna
prokouknou a uvédomi si, ze na né ptisobi reklama. Jini si ale mohou
myslet, Ze produkt je opravdu super, kdyz se libi vice ,,pratelim®.

N

Jaky maji vliv?

Celosvétovda hodnota trhu, kde ptsobi

influencefi byla v roce 2022 16,4 miliardy

dolari. Odhadovana hodnota v roce 2023 by
Qléla Cinit pres 21 miliardy dolart. /

Nejvice sledujicich ma Cristiano
Ronaldo — fotbalista — sleduje ho
432 mil. followert

Nejcastéji s influencery

spolupracuji: Virtudlni influencerstvi
U nas: V zahranici:
Dm drogerie markt  Volkswagen Odhaduje se, Zze do roku 2025 dostanou virtualni
Garnier Xiaomi influencefi  30% rozpoctu na influencer
Mall.cz Nespresso marketing.
Nivea Red Bull S o o
Rossmann Pepsi Zatim si nejlépe vede @lilmiquela, ktera ma 3

miliony followerud. Na Slovensku pak vede Bejby
Blue, ktera rapuje, tanci, nataci klipy, hraje
pocitacové hry a je patronkou studentského uctu
u slovenské Tatra banky.



Influencerstvi u nas

U nas je tendence nezasahovat do regulace internetu a ponechat
volnou ruku trhu. K tomu slouzi Kodex Férovy influencer z roku 2020.
Momentalné se k nému hlasi 168 osob. Kodex je zalozen na
dobrovolnosti. Kdo se pod néj podepise a nedodrzoval by ho, dostane 2
vyzvy k napravé a pak bude vyskrtnut. Kodex je zalozen na myslence, ze
zadavatelé reklam chtéji ochranit znacku, kterou budou chtit spojit
pouze s influencerem, ktery ma u lidi divéru. Kodex vznikl na zakladé
diskuse volného uskupeni pod nazvem Platforma profesionalni
komunikace, pod které patri SPIR, AKA, FSV UK, zadavatelé, agentury a
influenceri. Podnéty tykajici se poruSovani Kodexu resi Komise
samoregulatora obsahu na internetu, kterou zridilo Sdruzeni pro
internetovy rozvoj. Tato komise pomiize resit i obranu prav jednotlivych
subjektli, aktivné spolupracuje s organy verejné spravy, interpretuje
normy a zakony tykajici se dané problematiky.

Problematiku resi predevSim
Zakon o regulaci reklamy ¢.
40/1994 Sb. A zakon o
ochrané spotrebitele 634/1992
Sb. Pokutu za poruseni zdkona
Zakladni pravidla Kodexu miiZze vymérit Krajsky
Férového influencera: zivnostensky urad az do vyse

’ OSIRVPINRY 2000000,-- K¢.
1. Bud fér — oznac prispévek ’

tak, aby i dité poznalo, Ze
se jedna o reklamu
2. Bud uprimny — je neetické

lhat
3. Bud sviij — nedoporucuj v
néco, co tvoji fanousci .SIUZby . .
napr. kviili véku nemohou influencert si
4. Bud otevfeny -i,darek" objednavaji
je odmeéna

napriklad i éesti
politici, a to za
nemalé penize



ROZHOVOR S KOVYM

Kovy a skryta reklama

Citite odpovédnost?

Urcité. Velkou. Za svoji tvorbu, abych se za ni nemusel stydét.
Za divaky. Sleduje meé spousta mladych a televize k nim neumi
mluvit. Podcenuji jejich schopnosti, jako kdyby neméli vsech
pét pohromadé. Chci jim proto predstavit témata, ktera se jim
normalné neukazuji.

Kolik Vas tydné oslovi firem s nabidkou spoluprace?

Byva to tak kolem 15 tydné. Nékdy vic, nékdy min.

Jak z toho vybirate?

Drtivou vétSinu odmitam, protoze mi to téma nic
nerika, nebo je nedokazu prirozené
zakomponovat do svoji tvorby. Na co kyvnu, jsou
bud vyrobky, které sim pouzivim, nebo mam rad

jejich produkty. KOVY: éeSk},/'
youtuber a

V influencer.
Rikate, Ze si vybirate podlfe toho, aby byla Cel% jménem
spoluprace a propagace vyrobku nebo ) s
sluzby prirozena. Maji pak sanci divaci Karel Kovar
pochopit, Ze jste za to video dostal zaplaceno?

Ja jsem pomérné otevieny. KdyZ mam reklamni video, tak
rikdm, ze je sponzorované. Pro fanousky uz neni problém
reklama samotna, ale to, jak je podana. KdyZ do jednoho videa
da youtuber c¢tyfi product placementy a k tomu klasické
reklamy, tak to lidi nastve. Pokud je ale video dobré, ma
presah a cloveku to da vic nez jen reklamu, tak je to dobra
prace.

Vyzaduji firmy, aby spoluprace byla tajna?

Nékteré ano, velmi casto to byva jidlo.

(rozhovor najdete cely na www.idnes.cz/zpravy/prilohy/kovy-
youtuber-generace-youtube-reklamni-spoluprace)
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