influ

MAGAZIN PRO TY, KDO CHTEJI BYT ZAVISLI NA NEZAVISLOSTI | jaro 2023 | 59 K¢&

0ZNACOVAT,
Cl
NEOZNAGOVAT?

Férova otazka influencerské
propagace 21. stoleti






OBSAH

ROZHO A

S influencerem Lukd$em Fritscherem

PRU i

On-line nakupovani v ¢islech

TEMA. i 8

Jak funguje placena propagace

NAZOR.......... 9
3 otazky pro psycholozku

STRIPKY......... 10

Nomofobie a dalsi zajimavosti

PROBLEM........ 12

"Zlobivi" influencefi

0SOBNOST........ 14

Hacksmith Industries

SHOW .15

Penize v citatech nebo ve filmu

ZEBRICEK...... 16

10 nejsledovanéjsich influencerl

Doporucujeme:
Rozhovor s Lukefrym

Jsme moc radi,
Ze znamy
Influencer
souhlasil
s rozhovorem
pro nas novy
magazin.
Sympaticky Lukas oteviené
promluvil o tom, do jaké miry mu
jde o zisk nebo podle ceho si
vybira projekty, do kterych se
zapoji. "Chdi si zachovat svou

vlastni tvar," ujistuje Ctenare.

EDITO

dravime Ctenére z prazského Gymnaézia Jana

Keplera, kde jsme pro véas pripravili prvni ¢islo

influ , magazinu pro ty, kdo nechtéji byt
z4visli na socialnich sitich, penézich, nakupovani,
konzumnim zpUsobu zivota, reklamé, ale zaroven témito
vlivy neopovrhuji. Pro ty, kdo se stfizlivé zajimaji o
soucasnost.

Co vSechno se od nas dozvite? Treba jak funguje
placena propagace, také poznate zblizka jednoho z
prednich ¢eskych influencerl Lukése Fritschera, se
kterym jsme pofidili rozhovor. Zmapovali jsme pro véas
soucasné on-line nakupovani a zeptali se psycholozky
na zavislost na mobilu. Nechybi ani zebficek deseti
nejsledovanéjsich influencert na svété a nékolik
desitek zajimavosti ze svéta influencingu. Nabidneme
perspektivy, jak nahlizet na influencery a jejich vliv na
nase nakupni chovani.

Novy magazin influ vés mozna nechyti za srdce.
Vérime ale, Ze vas chyti za hlavu. Pfiméje vas
premyslet.

Martin Kubec, Matyas Bartos$ a Lukas Vido

influ



ROZHO

KOKTEJL KAZD
INFLUENCERA CF

Lukas Fritscher (26) vystupuje pod
prezdivkou Lukefry a za svoji kariéru
uz nasbiral 270 tisic odbérateld na
platformé YouTube. Jak vnima
komeréni projekty soucasnych
influencer(? Podle ¢eho si vybira

spolupraci?

TEXT: MARTIN KUBEC

Kdo je vlastné influencer?
Influencer je kdokoliv, koho sleduji na
socialnich sitich lidi, které on osobné
neznd. Protoze influencer mizZe byt

i Clovék s tfemi nebo ¢tyrmi stovkami
sledujicich, ale kdyZ z toho dvé sté lidi
nezné a sleduji ho kvali tomu, co
pfidava na socialni sité, pak je ovliviiuje
a je mikroinfluencerem.

Patf¥i k influencerstvi vzdy

i vydélavani?

Myslim, Ze ne. Influencer neni povolani.
Neni to néco, co by té nutné mélo Zivit.
Je to spi$ popis innosti. Clovék
zkratka néco déla, néco sdili, nékdo ho
sleduje, a tim padem influencer
néjakym zptsobem ovliviiuje, klidné

i mentalné, motivuje skupinu lidi kolem
sebe, zapojuje je do socialni bubliny,
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kam by jinak nepronikli. Nemusi nutné
jit o reklamniho influencera, jeho
¢innost nemusi byt spojena Cisté

s vydélkem. Velké politiky na
socialnich sitich mizeme oznacit za
velmi vlivné influencery, a pfitom
prakticky Zadny z nich nevyuziva
socialni sité k zisku.

Jde tedy hlavné o vliv.

Jisté. Jakykoli ¢lovék, kterého sleduje
vétsi mnozstvi lidi, ziskava vliv

a kazdy vliv je néjakym zplsobem
zneuzitelny.

Vnimate tedy i néjaka rizika?
VSechno ma sva rizika. Myslim si, Ze
pokud by ziskal velky vliv ¢loveék,
ktery by s nim neumél pracovat, mlze
napachat pomérné velké skody.

-HO

UTNA

ROCHU JINAK

Bohuzel dezinformacni scéna ma fadu
svych velmi popularnich tvircd.

Vratme se k financim. Co je hlavni
pfijem influencera?

Vydélek influencera je koktejl a koktejl
kazdého influencera chutna trochu
jinak a sklada se z jinych ingredienci.
Myslim si, Ze u vétsSiny bude ten
nejveétsi dil z pfimé reklamni
spoluprace. Hodné influencerd se
vénuje uréitému druhu YouTube
tvorby, kde vétsi procento pfijmu
pochazi z reklamy, kterou YouTube
prodava u jeho videa. Pak zname
influencery, co streamuji na Twitch -
ty oznacuji za tak trochu reklamné
nepouzitelné, protoze byvaji
absolutné nevyzpytatelni.



"INLFUENCEROVI

"PROJEKTY Sl
VYBIRAM SAM. JE
DULEZITE, ABY S|

Nikdy nevite, co z nich v Zivém vysilani
vyleze. Ti funguji na formé donatu -
sledujici jim posilaji dary v podobé
penéz. Mame také spoustu lidi, ktefi
odmitaji reklamni spolupréace - zamkli
se za placenou branu typu Herohero
nebo Patreon. K tomu véemu se mlze
pridavat merch, néjaké honorare za
vystupovani nebo teoreticky

i preprodej know-how, jak pracovat se
socialnimi sitémi. TakZe prosté
riznorody koktejl.

Existuji i neplacené spoluprace?
Tady se lame chleba: Co je spolupréce?
Co je placena propagace?

PTi spolupraci mize dochéazet

k propojeni influencera coby znacky,
brandu, s néjakym jinym brandem.
Néjakym zplsobem zkratka propojite
svoje sily. Placend propagace nastava,
kdy hraji roli penize. Je dulezité, tyhle
dvé véci vyvazovat. Clovék nemlze
délat vSechno kvli penézim, je
ddlezité mit nastaveny byznys model
a znat svou cenu. Mit véci vymyslené
tak, aby se finanéné vyplatily, ale to
neni ten jediny rozhodujici faktor.

Nemate tedy problém napfiklad

s neplacenym vystoupenim?

Kdyz mém pocit, Ze jde o zajimavy
projekt, viibec ne. VétSinou si ale
takovy projekt vyberu sém. Myslim si,
Zeitahle forma je dulezitd, aby si
¢lovék zachoval svou vlastni tvar.

Néktefi influencefi vypliuji kazdy
druhy post reklamou a fika se, Ze
zanika influencer marketing. Je to
tak?

Jednou za ¢as pfijde néjaky reklamni
expert, ktery zacne opakovat, Ze
influencer marketing je mrtvy. Ale
realita je spis takova, Ze se tento
byznys velmi vyvinul a firmy si toho
zacinaji vSimat. Relevantni znacky si
davaji velky pozor na to, s kym
influencer dal spolupracuje, kolik toho
presné déla a jestlinemize byt
reklamé ,vystaveny”.

Jak se to pozna?

Nemyslim si, Ze existuje Uplné presny
balanc nebo navod, kolik by mél
influencer sdilet reklamnich

a nereklamnich postd. Je to hlavné

o citu a druhu reklamy, zélezi, jestli jde
jen o jednu znacku nebo vic, jestlije to
na silu nebo vystupy funguji spise jako
néjaka ,brandfluencer® kampan, ktera
ukazuje lehké propojeni

ROZHO

s influencerem. Kdyz vidite ve feedu,
jak na vas skakaji reklamy, spojite si
je s onim influencerem. Zkratka hodné
vé&ci, co se spojuji dohromady

a hraji podprahovou roli. Nejde

o0 zadny matematicky naplanovany
model.

Vysvétlite ¢tenaFam, jak ma byt
reklamni obsah spravné oznaceny?
Pohybuju se v bubling lidi, kde
dodrZujeme oznacovani vystupu
reklamniho typu jako placené
partnerstvi. Vzdy vSe oznadujeme
oficialni instagramovou cestou, i kdyz
Instagram jako platforma podkopava
tvlrctm nohy.

V jakém smyslu?
Na téchto pfispévcich totiz snizuje
organicky dosah.

TakZe oznaceni placené partnerstvi
staci?

Drzime to jako nejrelevantnéjsi cestu
a vétsina firem si na to zvykla.
Nemam ve svém okoli nikoho, kdo by
spolupraci oznacoval jinak, ale vim, ze
v komunité obc&as existuji lidé, co
oznacCuji #spoluprace, coZ je podle mé
nejhorsi algoritmicky. Toto jsou
nejCastéjsi formy. Osobné se
nesetkavam s lidmi, co neoznaduji
vibec. Vroce 2023 jsme v8ichni dost
vystavovani tlaku spole¢nosti, pokud
influencer reklamni obsah neoznadi,
dostane facku od sledujicich.

Co preferuji firmy?

Zpravidla preferuji oficialni oznaceni
prispévku, ale existuji firmy, které
preferuji jiné cesty, napfriklad
#spoluprace #ad. Setkal jsem se

i s firmami, které ve vysledku ideélné
preferovaly neoznaceni. Ale to jsou
spi$ mensi znacky nebo vselijaké
pochybné byznysy, co se snaZi dostat
dal, ale moc jim to nejde.

Jak se v tom vyznat?

Je tfeba o vSem kriticky premyslet.
To plati pro reklamu oznacenou

i neoznacenou, placenou

i neplacenou. Prosté kdyz néco
vidime, m{Ze nédm to rozsifit obzory,
m0zeme se néco dozveédét

o novém produktu nebo sluzbé, a je
to v poradku. Ale nez pljdeme
bezhlavé do nakupu, méli bychom si
o produktu zjistit co nejvic informaci
a zamyslet se, jestli ho opravdu
chceme.

influ



ROZHO

"VETSINA
REKLAMNICH
AGENTUR Sl

UVEDOMUJE, ZE

Do jaké miry jsou spoluprace

v rukou influencera?

Tu volnost vnimam jako pomérné
velkou, protoze vétsina brandl

a reklamnich agentur si uvédomuje,
Ze influencer-reklama tézi

z uptimnosti a uvéfitelnosti. Ze
influencersky nedava smysl|
produkovat reklamu, ktera vypada
jako nastajlovany billboard. Jednou
se mi stalo, Ze jsem dostal
nalajnovanou spolupraci, a tehdy
jsem s tou firmou hrozné vybeéhl, fakt
jsem se nastval. Hodné se snazim,
aby véci, které délam, prochazely
mou rukou a abych je zpracovaval,
jak to citim ja. Nechci véci délat
halabala. Takze mé osobné zajima,
0 jaké presné kampani je fec, co se
bude dit dal, na koho cili, o co se
snazi. Nasbiram si co nejvic
informaci a pfijdu s formou, ktera
mneé bude sedét a zaroven bude
korespondovat s pfedstavou oné
znacky.

Vas oblibeny typ spoluprace?
Spoletenska témata. Kdyz se firma

0 néco snazi, déla o nééem osvétu,
napfiklad ohledné gramotnosti

a vzdélavacich témat. KdyZz mdzu vzit
néco, s ¢im souznim, a vytvofit néco
za podpory oné spolecnosti.

To je pro mé idealni spolupréace.

"KDYZ
NEOZNACITE
REKLAMU,

5-INFLU
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PRUZK

ON-LINE
NAKUPOVANI
V CISLECH

ZAJIMAVE INFORMACE MAPUJICI
NAKUPNI CHOVANI CECHU.

TEXT: MATYAS BARTOS

Cesi utraceji online

[ KJ
stovky miliard
o
Nak“puJeme Obdobi koronavirové pandemie nahralo rozkvétu online
° J v nakupovani. V roce 2021 zékaznici online utratili 223
lmpulZlvne miliard korun. Jde o Ctyficetiprocentni narlist ve

srovnani s predcovidovym obdobim.
Vlyrazné slevy a vyprodsje Cechy podle préizkumi
vedou kimpulzivnim on-line nakupim. Podlehne jim ZDROJ: Asociace pro elektronickou komerci
42 procent nasich obyvatel. Takto spontanné
nakupuji spie Zeny a lidi mezi pétadvaceti
a Ctyfiatficetilety.

ZDROJ: Priizkum agentury Ipsos pro spole€nost

Acomware a Zasilkovna

Radi platime pozdéji

Nejen u nas, ale ijinde v Evropé jsou oblibené tzv.
odloZené platby. Hovofi se také o BNPL platbach (Buy
Now, Pay Later). SpoGivaji v tom, Ze zékaznici plati az po
dodéni a vyzkouseni, nékdy az mésic po pfijeti zboZi.
To se tyka 56 procent ¢eskych zakaznik(.

ZDROJ: Priizkum agentury Augur pro spole€nost
Klarna

FOTO: CANVA influ



JAK (NE)VYDELAT

Zjistili jsme pro vas,

jak vlastné funguje placenda inzerce.

Placena propagace je pro
nékteré tvlrce na socidlnich
sitich znaénou ¢asti jejich
vydélku. OvSem pro nékteré
influencery je pfijem ze
samotnych socialnich siti tak
vysoky, ze na placené
propagaci nejsou zavisli. AvSak
influencefi tvorici obsah, na
ktery potrebuji velky rozpocet,
se bez placené propagace
neobejdou. Napfiklad na
videoplatformé YouTube tvdrci
bud zahrnou propagaci
produktu jako oznaceny
oddéleny segment, nebo

o produktu &i sluzbé vytvori
propagacni video.

Tvorba propagacniho videa je
relevanci produktu pro cilovou
skupinu prislusného YouTube
kanalu. Je nutné udrzet
pozornost divéka po celou
dobu videa a zplisob

8 influ

TEXT: LUKAS VIDO

propagace se musi
shodovat s obsahem, ktery
tvlrce doposud tvoril. Proto
je tento zplisob propagace
nejcastéjsi u mobilnich
nebo pocitacovych her.

Na Geské YouTube scéné je
malo tvlrcd, ktefi tento
zpUsob praktikuji, zatimco
v zahranici je tento zplisob
plsobivy a rozsireny.
Obecné Ize tedyfict, ze
propagacni videa jsou

PROPAGACNI
VIDEA JSOU

PROPAGACE SE
MUSI SHODOVAT
S TVORBOU
INFLUENCERA.

efektivngjsi, ale podstatné
financné.

Oddéleny segment je
rozSifengjsi kvali
jednoduchosti, se kterou
influencer mudZe placenou
propagaci zahrnout do
jakéhokoliv videa.

Dalsi vyhodou je prévni
jednoduchost, protoze neni
nutné zkoumat, zda je
placend propagace
dostatecné oznacena.
Pouzivaji ho napriklad reakéni
kanaly, které maji minutu

z videa urcenou pro placenou
propagaci. Ta vétsinou nema
nic spoleéného s tématem
videa, nejcastéji se jedna

o placené propagace VPN
sluzeb. Tento format placené
propagace se objevuje jak

v zahranici, tak i u nas

v Ceské republice.



3 OTAZKY PRO...

ZEPTALI JSME SE

PSYCHOLOZKY MGR. BARBORY

SEMERADOVE,

JAK VNIMA ZAVISLOST DETI

A MLADYCH LIDI NA
SOCIALNICH SITICH

A MOBILNICH TELEFONECH.

FOTO: CANVA

Dnes se mluvi hlavné o negativech pfriliSného
pouzivani mobilu u déti a mladeze. Vidite

i néjaka pozitiva?

Pozitivem je jejich pouzivani mobilu ke vzdélavani,
hledani a ovérovani informaci, smysluplné
pouzivani technologii.

Je vilbec mozné omezit doma cas straveny na
socialnich sitich?

Ucenl, jak socidlni sité pouzivat, je nejefektivnéjsi
udéti. Rodice ted maji moznost omezovat
screentime svym détem skrz rodi¢ovskou pojistku.
Pojistka se pouzivé ¢asto, protoze déti nedokazou
dodrzet dohodu, kterou si s rodi¢i domluvi.

Jak poznat, Ze uz je élovék na mobilu zavisly?
Podle nélady jedince, kdyZ nema pristup k socialnim
sitim. Pro rozpoznéani zavislosti doporucuji zkusit
digitalni detox. Napriklad na vecefinebo na
dovolené. Zavislost je Skodliva od doby, kdy
zamezuje jedinci plnit denni povinnosti nebo kdyz
zacne zanedbavat ostatni zajmy. Zavisli také
mohou vidét socialni sité jako Unik z reality:.

V/ tomto pfipadé je vhodné hledat pomoc u
adiktologa nebo terapeuta.

influ



PKY

SLOVNICEK
SOUCASNOSTI

Nomofobie

Pojem nomofobie odvozujeme z anglického ,no mobile
(phone) phobia“. Oznadujeme jim tzkost &i strach z vybiti
nebo ztraty mobily, z toho, Ze nebudeme na signély, Ze si
nezaregistrujeme volani ¢i novou zpravu apod. Tato
zévislost zasahuje v soucasnosti prakticky vSechny
vékové skupiny, nejvice mladou generaci.

Zdroj: e-bezpeci.cz

Social Network

Social network je anglicky vyraz pro sociélni sit, tedy
jakysi virtualni prostor pro sdileni fotek, videi, informaci,
pocitd, komentard, tipd apod. V soucasnosti existuji
stovky socidlnich siti a vyuZiva je polovina celosvétové
populace. Mezi nejznaméjsi socidlni sit patfi napfiklad
Facebook, zalozeny v roce 2004 Markem
Zuckenbergem. V Cesku ji nyni vyuZivaji spige lidé ve
strednim véku.

Zdroj: e-bezpeci.cz

Phubbing

Pojem phubbing vznikl z anglickych vyraz(i phone
(telefon) a snubbing (urdZeni nevsimavosti). Logicky
tedy oznacuje chovani, kdy ¢lovék pfi osobnim
setkani dava prednost svému telefonu. Vétsinou za
tim stoji vySe zminéna nomofobie, tedy zavislost na
telefonu a sociélnich sitich. Phubbing zacina byt
celospolecenskym problémem.

Zdroj: e-bezpeci.cz
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FOTO: CANVA

VivoJ
NAKUPOVANI

TEXT: MARTIN KUBEC

S tim, jak prisla doba internetu, se cely primysl pretvoril a musel prejit
i nainternetovou verzi prodeje, toho je dikaz i studie Nielsen
aResSOLUTION Group z prosince 2022, ktera se zameérovala na
nakupni chovani spotfebitel.

Dle studie 71 procent dotazanych chodi nakupovat obleéeni
minimalné jednou do pdl roku. Drtivé se michaji vSak zptsoby toho,
kde spotrebitelé nakupuiji, avSak 44procent respondentt preferuje
nakupovani v kamenném obchodé pred nakupy nainternetu, 27
procent pravé naopak.

To, Ze svét internetového nakupovani raketové roste, dokazeme
odvodit i z ¢astek, které jsou nékteré internetové obchody ochotny
za reklamu zaplatit. Mezi rekordmany je napfiklad Trenyrkarna.cz,
ktera zarok utratila pres 65 milion( korun pouze na reklame.

K tomuto trendu prispéla i covidova doba, kdy nekratkou dobu byly
obchody budto velmi regulovany, nebo dokonce Uplné uzavreny. V tu
chvili lidem nezbyvalo nic jiného, nez vyuzit sluzeb internetu

a nakoupit zde. Z nakupovani na internetu se pro né uz stala zvyklost
a dodnes tuto moznost vyuzivaji. Za doby covidu se také rozmohl
trend nakupovani potravin na internetu, a to zejména na platforméach
Kosik a Rohlik, které zaznamenaly raketovy boom, kvdli pravé
zminénym omezenim a obecnému strachu z nakazy.



FOTO: CANVA

JAKA JSOU
RIZIKA SITI?

TEXT: MARTIN KUBEC

V poslednich letech platformy typu YouTube, Instagram, TikTok
zazivaji obrovsky boom, ktery odstartoval obecny pfistup

k internetu. Pfed nékolika desitkami let bychom si nedokézali viibec
predstavit, Ze bychom travili nékolik hodin denné na internetu

a sledovali nezfidka influencery, ktefi tvori jak edukativni obsah, tak
i obsah, ktery by se k mladsimu publiku viibec nemél dostat. Jejich
vliv se s poslednimi lety rapidné zvysSuje a na to odkazuje i realita, Ze
napr. YouTube zvysuje cenu za zhlédnuti reklamy. Jejich vliv je ve
velkém uZity pro dobro spolecnosti, rozebiraji se aktualni témata,
kterd ovliviuji dnesni dobu a informuji o sou¢asnych problémech.

Na internetu se vSak nachazi i kandly, kam by se bézny uzivatel bél
vkrocit. Jednim z nich jsou napfiklad facebookové skupiny, které
prekrucuiji aktuéini déni, ted tfeba valku na Ukrajiné nebo za doby
covidu zpochybriovali celkovou pandemii. Uzivatel se na takové féra
dostane, aniz by vibec chtél. Zkracené ho algoritmus socidlnich siti
zradikalizuje tak, aby tyto nazory zastaval. UzZivatel se takto svym
nedopatienim dostane do sociélni bubliny podobné smyslejicich lidi
aza¢ne mu to pripadat normalni.

Ale jak se vlastné tomu vyvarovat? Asi jednoduse zachovavat zdravi
rozum a racionalitu anebo se vibec k takovym mistim internetu
nepriblizovat. Dalsi zplsob je moznost zakliknuti, Ze mne obsah
nezajiméa a podobné pfispévky by se mély pfestat zobrazovat.

PKY

SLOVNICEK
SOUCASNOSTI

Syndrom FoMO

Vlyraz FoMO vychazi z anglického fear of missing
out, jde tedy o strach z toho, Ze néco zmeskéame.
Syndrom FoMO souvisi s neustalym kontrolovanim
sociélnich siti, prochézenim profild pratel,
komentovanim jejich pfispévkl apod. Takto zavisli
jsou v podstaté neustéle online.

Zdroj: vyzkumu agentury JWT

Phishing

Termin phishing vzniklo z anglického vyrazu pro
rybolov, tedy fishing. Jde vlastné o druh
kybersikany, kdy utocnik metaforicky fec¢eno
nahodi hacek s ndvnadou (napf. ve formé zdanlivé
lakavé nabidky) a ek, kdo se tzv. chyti. Jde mu
napriklad o to, aby ziskal ddvérné informace nebo
informace tykajici se internetového bankovnictvi.

Zdroj: eset.com

Chat GPT

Pojmenovani sou¢asného fenoménu Chat GPT
vychazi z anglického spojeni Generative Pre-
trained Transformer. Jedna se o znamy chatbot,
ktery v listopadu 2022 spustila firma OpenAl.
Platforma umélé inteligence na vlastni webové
strénce formou textové konverzace demonstruje
silu umélé neuronové sité. Umi vygenerovat
rozsahlé jazykové kvalitni vystupy, které
vyvolavaji etickou diskusi.

Zdroj: chat.openai.com

influ
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PROB

"ZLOBIVI"

Na reklamni obsah na socialnich sitich narazite, aniz byste tusili,

Zze se jednd o reklamu. Influencefi ji totiz na svych postech ¢asto

neoznacuji. Nepfijemny fenomén poslednich let se ale mUze brzo
zmeénit. Staci vSak tlak publika?

TEXT: MARTIN KUBEC

Na spravné oznaceni placené propagace
v Ceské republice dohlizi Zivhostensky
Urad, avSak pouze zfidka dojde k néjaké

veétsi pokuté, kterd by méla za nasledek NEJVETéi PODiL CHYBY
vétsi miru oznacdovani placenych JE NA STRANE
propagaci. Ale spravci socialnich siti . p .

sami influencerim podkopavaji nohy, ZAKONODARCU.

a,,nuti“ je do ilegdlni ¢innosti.

Neoznacend placend propagace, je trend
poslednich let, hlavné kvali tlaku
spoleénosti, které stoji o spolupréci

s influencerem a spolec¢nosti. Pokud
bychom to brali od prvopoc¢atku, je nejvétsi
podil chyby na strané zakonodarci, a az
moc rozvolnéné legislativy v tom, jak
reklamu oznacit nebo neoznadit. Ve chvili,
kdy nemame dand jasna pravidla, vzdy se
najdou ti, ktefi toho vyuziji. V zaddném
pfipadé se nejednd o vSechny influencery,
ale jistd skupina influencerd, ktefi s cilem
zvySeni svych ziskl bez ztraty své tvare
upfednostni neoznaceni reklamy.

Pfes vSechnu snahu, vSak zde zlstava
velka Cast influencerd, ktefi reklamu
neoznaci. Sd&m Instagram nahrava takovému
chovani hlavné tim, Ze pfi oznaceni se
pfispévek dostane k méné lidem, nez kdyz
reklama nebude oznacena. Samoziejmé
takové jednani je v dnesni spoleénosti
naprosto nepfipustné a méli bychom jako
spoleé¢nost vyvijet tlak na influencery,

ktefi tyto zakladni pravidla nedodrzuji. FOTO: CANVA
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NEMA

Influencer Adam Kajumi, ktery propaguje
znacku zoot.cz, ale bez fadného oznacéeni.

adamkajumi € Uz jste sly3eli nasi spoleénou vanoéni pisnicku
Sndhové Viocky? €8 Pfi nataceni nam byla zima, ale zahfaly nas
outfity od @zoot_cz J&

Pokud se podivate do nasich stories, najdete tam viechny kousky
a jako bonus i slevovy kéd ve vysi 25 % 0

Influencer Jan Michalek u dlouhodobé
spoluprace s newsmile.cz neuvadél, zZe se
jedna o spolupraci. Takova praktika neni

u této firmy neznama, podobné (ne)oznaéeni
je také u influencera Freescoota.

(3)

honzimichalek Vy co mé sledujete déle, tak moc dobfe vite, jak
mé trapi moje zuby, jak €asto si na né sté&Zuji. Posledni dobou, to
bylo jesté horii a horéi.. Po studovani na internetu, hledani
recenzi od zakaznikd, jsem se rozhodl, Ze bych chtél nové zuby a
pravé proto letim do Turecka spoleéné s @newsmile.cz
Premyslel jsem nad tim fakt dlouho, a vim, Ze toho nebudu
litovat a Ze jsem se rozhodl spravné. Viechno vam budu davat
tady na IG, at’vidite jak takovy proces probihd a co viechno to
obnasi

PROB

Mnoho velkych firem se proti
tomuto postavilo a nastavily svij
vliastni eticky kodex, ktery
influencefi spolupracujici

s takovou firmou musi
respektovat. Ale ani sami
influencefi nezlstali pozadu

a uzavreli tzv. Kodex influencera.
Jedné se o projekt iniciativy
Férovy influencer, ktera ma za cil
co nejvice zprUhlednit influencer
reklamu. V tuto chvili se do
projektu zapojilo pres sto
Sedesat znadmych influencerd

a znacek jako tfeba L'Oréal nebo
HBO.

Ale jak vlastné spolupraci
oznacit? To do dnesniho dne
nikdo nevi. Existuje nespocet
zpUsobl jak ji oznadit, ale zadny
neni pravné Spatné, anu spravng,
tudiz dochéazi

k oznacovani takovym zplsobem,
aby spotrebitel tuto informaci, Ze
se jednda o placenou propagaci
nenasel, ale i pfes to, byl
influencer v pofrddku a nehrozil
mu zadny postih. Mnoho
influencert se shoduje na nazoru,
Ze oznacovani oficidlni cestou,
kdy se u postu nachéazi banner

s informaci o placené propagaci
je nejlepsi metoda. Ale existuji
také metody jako #ad nebo
#spoluprace, které se vkladaji do
popisku pod post.

ZADNY ZPUSOB OZNACENI
NENI PRAVNE DOBRE,
ANI SPATNE.

influ
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HACKSMITH
INDUSTRIES

Jednim z YouTube kanalu
zavislych na sponzorstvi

a placené propagaci je kanadsky
kanal Hacksmith Industries.

TEXT: LUKAS VIDO

Vénuje se pretvareni fiktivnich
objektt z populérnich filma ¢i her do
reality. Podle naseho nazoru je jednim
z kanall, ktery nejlépe vyuziva cely
princip placené propagace.

Mezi jeho nejuspésngjsi videa
(zhlédnuti se pohybuji v fadu desitek
miliont) patfi 4000° PLASMA PROTO-
LIGHTSABER BUILD (RETRACTABLE
BLADE!), Tungsten Thor's Hammer
(World's HEAVIEST) a Does Captain
America's Electromagnet Shield
Work?

KvUli popularité modernich filmovych
fransiz jako je Marvel Cinematic
Universe nebo Star Wars se videim
dari v algoritmech YouTube, a proto
se dostanou k masam lidi.

Hacksmith Industries jsou na
sponzorstvi zavisli hlavné kvli
vysokym nakladdm svych projekt.
Kanal uplatriuje oba zplsoby placené
propagace, v jejich videich se objevuji
oddélené segmenty a zaroven ¢as od
¢asu vytvori video pfimo zamérené
na produkt od sponzord, jako je
napriklad video Make it Real: Zarya's
Particle Cannon (PART 3/3). Cim
popularnéjsi video je, tim
uspésnéjsi je i placena propagace v
ném zahrnuta.



UTRACENI

Nékdo to holt umi fict strucné a jasné. Na webu
citaty.net jsme pro vas vybrali zdbavné citaty tykajici
se penéz a utraceni.

.Neékdy se citim mizerné, chci vyjit do ulic
na nakupy a utapét se ve svych penézich.
A pak mé napada: BoZe co jsem si to zase
koupil?*

britsky hudebnik Freddie Mercury

.Kdo mé penize, koupi si auto. Kdo je nema, zemre jinak.”
francouzsky herec a zpévak Fernandel

"Lidé vyménili sva srdce za nakupy v obchodaku. Je ovSem
fakt, Ze nékupni vozik naplinite rychleji neZ své srdce.”
¢esky vizionar a kariérni kou¢ Milo Mahdall

,KdyZ obdrzim vyplatni pasku, pomyslim si, Ze si koupim
pokoj v blizkosti verejné knihovny v L. A.“
americky basnik a spisovatel Charles Bukowski

ADo JE DNES

TEXT: MATYAS BARTOS

Celebrity odjakZiva ovliviiuji nase Zivoty, at si to pfizname, nebo ne.
Pusobi na nas vkus, pusobi na to, co chceme mit, co si chceme koupit,
€éemu budeme vénovat pozornost. Po nedavné korunovaci krale Karla
lll. se nabizi otazka: Kdo je dnes vlastné skuteéna celebrita?

Byt ne v8ichni Britové totiz velebili 6. kvétna 2023 monarchii (objevily se i
stavky), pfesto musime uznat, Ze kralovska rodina tahne do obchodu.
Vévodkyné Kate rozhodné, alespori co se tyce obleceni.

Nicméné dnes uz se nepohybujeme v roviné idol(, jejichZ plakaty bychom
silepili nad postel, jako tomu bylo dfiv, tfeba u nasich rodicd. Celebrity jsou
nam bliz, diky internetu a sociélnim sitim, mtizeme byt jejich "sledujici",
dokonce i "pratelé". Vime o jejich pocitech, kde prave tedjsou, co délaji, na
co mysli. Je to dobie?

Celebrity dnes vlastné (podle nékterych nézor() nemusi ani piili§ dokazat.
Staci prece jenom tocit videa a uZ jste vidét, jste Gspésny, a dokonce
muzete vydélavat miliony.

Je fajn, kdyz se mezi novodobymi celebritami objevi i takovi, ktefi penize
také rozdavaji. Jako napfiklad Jimmy Donaldson alias MrBeast. Patii mezi
nejsledovangjsi youtubery svéta, a také mezi nejstédrejsi. Vydava hodné
prostiedkd na charitu, ai to mu ziskéva sledujici, tedy nasobi vliv.
Proziravé, ze?

SHOW

PRITAHUJE
FILMARE

TEXT: MATYAS BARTOS

Ztélesnéni bohatstvi, moci a vlivu. Filma¥i by byli blazni,
kdyby je Wall Street nechavala chladnymi.

Titul Wall Street nese napfiklad film z roku 1987 s Charlie
Sheenem a Michaelem Douglasem v hlavnich rolich. Slavou

i Oskary ho ovéem prekonal film Vlk z Wall Street z roku
2013. Je jednim z nejznaméjsich filmarskych pocind, které
se soustiedi do prostiedi penéz. Zobrazuje obchodnika

s akciemi Jordana Belforta, ktery pohadkové zbohatl a ktery
pak také stravil mnoho let ve vézeni. Mimochodem, jeho
pfedstaviteli Leonardu DiCaprio slusi role bohaca ¢i
finan¢nich podvodnikd, jak dokazuji napriklad snimky Velky
Gatsby nebo Chyt mé, kdyz to dokazes.

Inspirujici je také film Wall Street: Penize nikdy nespi z roku
2016.

0 tahu na branu, finanéni a marketingové strategii je
pozoruhodny film Socialni sit z roku 2010, kde sledujeme
Marka Zuckerbergera stavét Facebook, a tim i zdroj
obrovského vlivu.

Zajimavy financni zamér popisuje také film Zakladatel z roku
2016, kde Michael Keaton coby Ray Kroc buduje nejvétsi sit
rychlého obcerstveni na svété. Doporucujeme.
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CRISTIANO
RONALDO JE
PORTUGALSKY
FOTBALISTA,

AKTUALNE HRAJE

ZA KLUB

AL-NASSR FC.
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NA INSTAGRAMU HO
SLEDUJE
PRES 580 MILIONU
LIDI
A TO Z RONALDA DELA
NEJSLEDOVANEJSIHO
CLOVEKA SVETA.



