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Mili ctenari,

vitame Vas u prvniho ¢isla ¢asopisu Pravo 365. Pfedmétem tohoto magazinu jsou
témata z béZného Zivota, se kterymi si nemusite védét rady, a my Vam prinasime
odpovédi na otazky z pravnického prostredi.

Dnes se zaméFime na téma, o kterém se moc nehovori, a to na prava v digitalni dobé.
Vite, jak se zachovat, pokud se stanete obéti na internetu? Tusite, jak moc nas média
ovliviiuji? Odpovédi na tyto otazky a nejen to se mizete docist v tomto vydani. Také
jsme si pro Vas pripravily rozhovor s pravnikem na téma ,,Pravo na ochranu
osobnosti“ a rozhovor s influencery na téma ,,Vliv médii“.
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DIGITALIZACE

DIGITALIZACNi REFORMA

20. STOLET
) 10. léta
Ceskoslovenska tiskova
kancelar
20. léta
Telefony
Filmy
o Rozhlasy (radia)
CO JE TO DIGITALNI ERA?
40. léta
V dnesni dobé se castéji setkavame s telefonickou Poditace
komunikaci nezli s osobni. Manualni prace vystridaly
robotické stroje a misto precteni novin si radé&ji 50, léta
otevifeme ¢lanek na internetu. Mizeme tedy fici, Ze Cernobilé televize
digitalizace je jednodussi a efektivnéjsi forma
zpracovani informaci pomoci technologii v online 60. léta
prostoru. Digitalni doba ovliviiuje kazdého z nas, od Instantni fotoaparaty
malych dé&ti aZ po seniory. Snad jen par z nas si dokaze SRRl
predstavit svét bez komunikaénich a informaénich 70. léta
systémd. Barevné televize
JAK TO CELE ZACALO? e
Digitalni opticke disky
Digitalizace byla rozvijena postupné béhem nékolika
desetileti 20. stoleti. Rok 1947 byl prdlomovym pro 90, léta
rozsireni pocitacu, které se b€hem nasledujicich let Mobilni telefony
dostaly do viech odvétvi. Verejné dostupnym médiem o s
Socialni site
se stal internet jiz v 90. letech. Zpristupnéni tézko
dostupnych dokument( jakkoliv a odkudkoliv bylo Digitalni fotoaparaty

naprosto béZnou soucasti Zivota.
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PRAVO NA
OCHRANU OSOBNOSTI

Osobnostni prava jsou prava, kterda ma kazdy z nas. Vznikaji narozenim, vlastnime je
po cely Zivot a pro kazdého ¢lovéka jsou rovna. Stat je neudéluje, pouze je respektuje
a zabezpecuje jejich ochranu. Podminky pro jejich vykon a ochranu upravuji jednotlivé
zakony, zejména Obcansky zakonik, kde jsou ustanoveni upravujici ochranu osobnosti
Fazena do obecné ¢asti, soucasna Uprava tomu priklada zvlastni vyznam. Chrani
osobnost ¢lovéka a jeho prirozena prava, zejména Zivot, distojnost, zdravi, Cest,
soukromi, vaznost, ale i lidské télo po smrti €¢lovéka.

Mezi osobnostni prava radime napriklad pravo na ochranu jména, pravo
na soukromi a rodinny Zivot, pravo na podobu, pravo na osobni svobodu,
pravo na télesnou integritu ¢i pravo na ochranu cti a dlstojnosti.

PRAVNIK MGR. DANYLO ROMASHKO NAM NYNi PRIBLiZi SITUACE
1 BEINEHO ZIVOTA PO PRAVNi STRANCE:

Spada do ochrany podoby clovéka

i pripad fotografie, na které se
neucelné vyskytne clovék, ktery o tom
nevi nebo nemusi védét (tudiz nedal
souhlas k vyfoceni materialu s jeho
osobou)?

Ano, spada a jedna se o jedno ze zakladnich
osobnostnich prav. Obecné plati, Ze k takové
fotce je zapotrebi souhlasu vyfocené osoby.
Souhlas v8ak miZe doty¢na osoba vyjadrit jak
vyslovné, tak i konkludentné, tedy tak, ze
souhlas vyplyne z chovani osoby

a z okolnosti. Stoji-li tak lidé napriklad pred
pamatkou a vidi, Ze jsou foceni, nicméné
neodejdou nebo neupozorni fotografa, Ze
nechté&ji byt zachyceni, udéluji timto
chovanim souhlas. Zarover pak plati, ze

souhlas, at uz vyslovny ¢&i konkludentni, Ize
kdykoli odvolat. Pokud pak nékdo rozsiri
podobu ¢lovéka (napr. pravé na fotografii
pamatky) bez souhlasu této osoby, mulze se
tato osoba domahat, aby byla fotografie
odstranéna. Pokud by se jednalo o zasah do
osobnostnich prav vysoké intenzity, mohla by
se takova osoba domahat nahrady majetkové
ajmy, jestlize ji Ize vy¢islit, ¢i pripadné nahrady
nemajetkové Ujmy v pripadé, Ze by osobé
takova Gjma (napr. ve formé dusevnich utrap)
vznikla.

Zajimalo by mé téma paparazzi, jaka
prava ma clovék v situaci, kdy byl
vyfocen/natocen a nasledné byl tento
material rozSifovan mezi verejnost. Ma
vubec takovy ¢lovék néjakou moc?



Zde se obecné jedna o stret
dvou zékladnich prav —
svobody projevu a prava na
ochranu osobnosti. Bude vzdy
zaleZet na okolnostech a na
tom, jaka osoba byla
vyfotografovana/natocena.
Pokud se jedna o osobu
verejné cinnou (napf. politici,
herci, zpévaci, sportovci nebo
jiné osoby, které se t&si
vieobecné znamosti ve
spolec¢nosti), u takové osoby
jsou limity pripustného zasahu
do osobnostnich prav
podstatné volné&jsi nez

u bé&Znych osob. Verejné ¢inné
osoby tedy musi akceptovat,

Ze se o né€ budou paparazzi vice
zajimat a Ze budou v ocich
verejnosti podrobeni vétsi
kritice.

Prostfedkem ochrany, at uz

v pripadé verejné znamé osoby ¢i
béZné osoby, je vidy Zaloba na
ochranu osobnosti adresovana
soudu. Soud pak kazdy takovy
pripad posuzuje individualné.

U verejné ¢innych osob bude
napr. prihlizet k tomu, zda

k poruseni osobnostnich prav
této osoby doslo v souvislosti

s profesni (resp. vef'ejnou)
¢innosti dané osoby ¢i nikoliv
(pokud paparazzi vyfoti politika,
jak prijima aplatek, bude se jednat
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o jinou situaci, nez kdyz ho
bude fotit nahého v koupelné).

Navazuji na predchozi
otazku, jaky postih za
vySe zminéné chovani
hrozi tomu, kdo materialy
poridil? Je to stejny
pripad, i kdyz to délal v
ramci prace fotografa pro
noviny nebo internetovy
clanek?

Postihy se zde mohou liSit. Ve
vétsiné pripadd soud naridi
takové osobé vyplatit
poskozenému nahradu Gjmy
v penézich, pop¥. naridi tomu,
kdo materialy pofidil, aby se

poskozenému verejné omluvil. Zakon vsak jde dal a pokud by byl zasah do
osobnostnich prav tak zavazny, Ze by doséhl intenzity trestného ¢inu

pomluvy, prichazi do tvahy trest odnéti svobody, a to az na 3 roky. Dale
soud v takovém pripadé muze ulozZit trest zdkazu cinnosti (zakaz vykonavat
urcitou profesi — napr. dale vydavat noviny, ve kterych byla fotografie

otisténa).

Pokud nékdo SiFi pomluvy a nepravdivé informace o mé osobé,

jak tento problém mohu resit?

Opét se jedna o zasah do zakladnich osobnostnich prav. Stejné jako

u nedovoleného Sireni podoby (fotografie) osoby, se poskozeny musi obritit
na soud. V krajnich pripadech pak plati, Ze se doty¢na osoba timto chovanim
mUiZe dopoustét trestného ¢inu pomluvy podle § 185 Trestniho zakoniku,

kdy v takovém pripadé je nutné obritit se na policii.

Kdyz se mi nékdo dostane na miij ticet a ziska mé osobni udaje,
jak to mohu resit? At’ uz se jedna o ucet na e-shopu nebo na

socialnich sitich.

V prvé radé je nutné ziskat znovu kontrolu nad Gétem — tedy zménit heslo
a pokud je to mozné odhlasit vesSkera ostatni zarizeni. Za predpokladu, Ze by
se jednalo o citlivé udaje jako jsou napr. bankovni tdaje nebo kopie dokladd,

je nutné platebni kartu zablokovat a pripadné si nechat udélat nové

doklady. Pokud by se jednalo o Unik dat zapricinény provozovatele stranky,
kontaktujte Uiad pro ochranu osobnich udajd, ktery kontroluje dodrzovani
pravnich predpisl v této oblasti.

V pripadé, e si koupim od
néjaké osoby vstupenku do
divadla nebo na koncert,
zaplatim mu urcitou ¢astku na
bankovni ucet, ale on mi
vstupenku neposle, je moZnost
penize dostat zpatky?

Ano, moinost zde urcité je.
Policie ma ze zakona povinnost
pfijmout oznameni v pfipadé
podezieni ze spachani
prestupku i trestného Cinu a
véc fadné vysetfit. Je pravdou,
ie ve vétsiné téchto pripadii
bohuiel dojde k odlozeni véci,
nebot’ policii se nepodafi
daného podvodnika dohledat.
Plati ale, Ze ¢im vétsi Skoda /
¢im vice poskozenych, tim ma
oznameni na policii vétSi silu.
Doporucoval bych tedy nejdrive
zkusit zjistit, zdali nékdo dalsi
nebyl podveden stejné jako Vy,
a oznameni podat spolecné.

V piipadé, Ze podvodnik takto
postupuje opakované, je vétsi
Sance, Ze se ho podafi chytit.
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KYBERSIKANA

Definujeme ji jako formu agrese, ktera probiha prostiednictvim internetu,
mobilnich telefont aj. Vydirani, obtéZovani, ztrapnovani, ubliZovani nebo
zastrasovani jsou jednim z projevii kybersikany. Utoénik vystupuje
anonymné, jeho jednani zvysuje intenzitu a je opakované. Vyznacuje se
napriklad zasilanim zastrasovacich zprav, porizovanim fotografii, videi
nebo zvukovych zaznamu s cilem poskodit danou osobu.

KYBERGROOMING

Pojem kybergrooming oznauje nezadouci

chovani uzivatel( na internetu, kteri ho

zneuzivaji k navazani davérnych vztahu

s obétmi, nejcastéji détmi a mladistvymi. Je
typ kybersikany! Svou obét

se snazi zmanipulovat, navazat s ni davérny

a kamaradsky vztah, izoluje ji od okoli

a vyvolava v ni emocni zavislost na
uto€nikovi. Poté ji vyzve k osobni schiizce.
Cilem takového setkani je sexualni nebo jiné
zneuZiti, napr. davéry, vyhlédnuté osoby,
také ale i fyzické muceni nebo nuceni

k terorismu. Vydirani, sexualni natlak

a kyberagrese jsou dalsi zadvazné jednani

kybergroomingu.

KYBERSTALKING

| na internetu se mizZeme setkat se
stalkingem, konkrétné s kyberstalkingem.
Uzivatel zneuziva internet, mobilni telefony
nebo jiné komunika¢ni prostredky

k pronasledovani ur¢ité osoby.
Konkretizujeme tim dlouhodobé, opakované
a stupiiované pokusy o kontaktovani obéti
pres socialni sit€, SMS zpravy, e-maily,
telefonaty aj. Mezi dali casté projevy radime
rozsifovani nepravdivych informaci o obéti,
vyhruzky, poSkozovani dat nebo zafizeni
pomoci virli, sexualni obtéZovani a jakakoli
forma agrese. Intenzita stupriovani se
zvySuje a z virtualniho svéta miize prejit do
realného svéta.
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SEXTING TROLLING

Trolling je dalSi

zavazné téma

tykajici se

kybersikany.

“Troll” je osoba,

ktera se snazi lidi

vyvést z miry

a pritom se je

snazi zesmésnovat v citlivych tématech,
jako je vzhled. Zamérné zverejiiuje
urazlivé nebo provokativni prispévky

Oznacduje elektronické rozesilani
textovych zprav, fotografii nebo videi se
sexualni kontentem. Casto si je posilaji
osoby v ramci partnerskych vztahd.

Takové materialy ale mohou predstavovat
riziko, Ze je jeden z partneri rozesle mezi
své pratele nebo je zverejni na socialnich
sitich. Dochazi tak k poSkozovani obéti,
setkavame se i s rlznymi formami
vydirani.

ZDRO]J: Policie CR

k citlivym tématim. Jeho cilem je

provokace ostatnich uZivateli nebo
zkratka naruseni komunikace. Troll je
casto oznacovan i za hatera, ktery Gcelné
vyvolava hadky, kritizuje a otravuje ostatni
¢leny diskuze nebo chatu.

Kyberneticka bezpecnost se zabyva tématem, jak chranit nase osobni
udaje, ucty, soubory, fotky i penize. DilleZité jsou aplikace

P R AVN i K R AD i . nebo zafizeni zaji$t'ujici bezpecnost. K vyssi bezpecnosti prispéje
° i pouzivani hesel na zafizenich, zalohovani dat ¢i zamykani zafizeni.

Kde hledat pomoc?

V prvé radé doporucuji neotalet a nebat se rict o pomoc. Pokud jednani pachatele
dospélo jiz do takové faze, kdy si s nim nejste schopni sami poradit, je urcité na misté
kontaktovat policii. Nezapomerite si pred navstévou policie zajistit poti‘ebné dlikazy. Na
podani samotného oznameni také doporuduji zajistit si pritomnost advokata, ktery Vam
pomuze k efektivnéjSimu projednani véci. Policie i advokati maji zakonem stanovenou
povinnost ml€enlivosti, nebudou Vas jakkoli soudit a budou se snazit Vam maximalné
pomoci — je to jejich prace.

Agresori v kybersikané jsou castokrat profesionalové, kteri vystupuji
anonymné, dokaze policie dohledat konkrétni osoby?

Policie CR ma k dispozici specialni programy, diky kterym je zde vét$i pravdépodobnost
dohledani pachatele. PfestoZe je mozné byt na internetu absolutné ,,neviditelny“, je vice
nez pravdépodobné, Ze v ramci slozitého postupu udéla pachatel chybu, zanechd za sebou
digitalni stopu a stane se tak dohledatelnym.
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VLV MEDII

Média nas ovliviiujiwve velké mirFe. Maji vliv ha hase duSevni zdravi, zplisob
lkomunikace, socialni vztahy.i chovani. Slovo‘médium jako takové znamena
sdélovaci prostiedek, ale také se da oznacit jako vSe, co dokaZe prenest
informace. Socidlnimédia jsou nastroje, které umoznujillidem tvorit, sdilet
a vyménovat/mezi‘sebou informace y rdmci virtualni komunity nebo site.

Kdo je to vlastné influencer?

,,Vidyc:ky meé poi-égl" kdyi Rekl bych, Ze to je &lovék, ktery n&jakym
mi nékdo po§le zprévu je zpusobem ovliviiuje vétsi mnozstvi lidi na
si koupil letenky, co jsem

internetu. Nemusi mit vyloZené statisice
sledujicich, pro tzv. mikroinfluencery staci

dOpOI’Ué“.“ fika influencer i men3i publikum se stovky sledujicimi.
a cestovatel Adam Mach Ve vétsiné pripadi bych rekl, Ze se jedna o lidi,
v hasem rozhovoru. ktefi se snaZi prenaset na své publikum né&jaky

pozitivni vliv, at uz motivaci k lepSimu Zivotnimu

stylu, stravé nebo v mém pripadé k cestovani.

Svoji YouTube kariéru jste zacal

s natacenim ruznych vtipnych videi, nyni
spiSe pusobite na Instagramu jako
influencer v cestovnim prostiedi, kdy
prisel ten zlomovy bod?

Naplnuje Vas nynéjsi obsah vice nez ten,
kterému jste se vénoval drive?

Myslim, Ze to prislo na konci stfedni Skoly, kdy
jsem se s takovym obsahem prestal ztotoZiovat
a zacal myslet na Zivot po skole. Védél jsem, ze
chci cestovat jesté vic jak prredtim, a k tomu
jsem musel prizpusobit jak publikum, tak obsah,
ktery vytvarim. Nyné&jSi obsah je urcité o dost
prirozenéjsi, hlavné tim, Ze se jedna o moje

kazdodenni zaZitky, které zachycuju na cestach.

Instagram @adammachyt
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Jak vnimate to, Ze jste oznacovan za obsah obménovat a ukazat co nejvice destinaci,
influencera a co to pro Vas znamena? aby si pak kazdy mohl vybrat podle svého vkusu.

Na |ednu stranu je to urcite pozitivnl a verim, ze Davate si pozor, co délate a Fikate na

internetu? Myslim tim, jakym zpisobem to
mohou prevzit Vasi sledujici.

par lidem jsem né&jakou motivaci nejspi§ dodal, ale
na druhou stranu to pro mé znamena taky

urcitou zodpovédnost, kterou beru v potaz kazdy Ur&ité. Jak uz jsem zmifioval, je to moje prace
. 1 ’

den, kdyZ néco pridavam. Vzhledem k tomu, Ze I o o wi Lo
takZe si uplné nem(zu dovolit udélat néjaky

mé to Zivi je to tedy obcas riskantnéjsi nez se . . . . «
preslap a rozhodné nechci doporucovat néco,

zd3, at samotné pridavani obsahu nebo “ o~ M . V.
c¢emu nevé&fim nebo vim, Ze je nevyhodné. At uz

odepisovani vétSich smluv s korporaty, které . . Lo .
podep poraty to jsou letenky nebo néjaky produkt na propagaci

Propaguji na svych socidlnich sitich. v ramci spoluprace, vzdycky zvazuji, zda to je
Castokrat, kdyZ zminite néjakou urcité vyhodné a ja sam bych toho vyufZil.
destinaci, vyhodné letenky apod., se lidé
Vami inspiruji a na misto kolikrat takeé
vyrazi. Jak vnimate tu silu internetu? Jste
rad, zZe se lidé tohoto kontentu tak

Vliv médii je dost casto vniman jako

negativni subjekt, ale vnimate zde

i néjaka pozitiva? Popripadé jaka?

chytaji? Obcas taky vnimam i negativni stranky médii
| a socialnich sitich, ale podle mé spi$ prrevazuiji ty

Vzdycky mé potési, kdyz mi nékdo posle zpravu PR . Ly .
7y P P Y P pravid pozitivni. Ja tfeba skrze internet, média a ostatni

Ze koupil letenky, co jsem doporucil, nebo . , . .,
P v, €0l P influencery také objevil spoustu destinaci

dokonce fotku z letadla ¢i destinace. Urcité tam . . . .
a konkrétnich mist, na které bych sam od sebe

sila internetu hraje roli, ale na druhou stranu, . ey o . . ,
nikdy neprisel. Dalsi pozitivum je celkova

kazdy jeden sledujici ma GplIné jiné preference, . . < . . .
motivace, chtit od Zivota vic — navstivit nova

nékdo rad more, dalsi zase hory, takZe se snazim . s i
mista, poznat nové lidi a mit zazitky.

NA NAZOR JSME SE ZEPTALY | INFLUENCERA
LUKEFRYHO (LUKASE FRITSCHERA):

Sleduje Vas mnoho lidi, kteFi se Vami jisté
také inspiruji. Jak vnimate tu silu internetu?
Sila internetu je ohromna a internet neodpousti.
Jedna chyba se s vami mize tdhnout mnoho let, na
to je treba si dat bacha.

NezZ néco sdilite, pfemyslite o nasledcich, které to muze
zpusobit?

Samozrejmé. Uz dlouho se snazim Fidit heslem, Ze chci otevirat
témata, a ne nastolovat odpovédi — coz ne vidycky jde a urcité jsem

jiZ mnohokrat toto heslo porusil, ale pokud zpracovavam néjaké

spolecensky traskavé téma, snazim se toto motto drZet na paméti. T @I e
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KVIZ - VLIV MEDII

OVLIVNUJi VAS MEDIA?

ZODPOVEIZTE SI NA OTAZKY
A ZJISTETE, ZDA JSTE OVLIVNOVANI MEDII.

1) Kupujete casto produkty nebo sluzby
Z internetu?
a) Ano [3]
b) Obcas [2]
c) Nikdy [1]

2) Kolik hodin denné travite na socialnich sitich?
a) Vice nez 2 hodiny [3]
b) 1 az 2 hodiny [2]
c) Méné nez hodinu [1]

3) Jak se radéji.seznamujete?

a) Pres internet [3]
b) Jak osobné, tak'i pres internet [2]
c) Radsi osobné [1]

4) Jste nervozni, kdyz travite €as ve spolecnosti?

a) Ano, je to pro mé nekomfortni [3]
b) Spise ano, zalezi na druhu spolecnosti [2]
c) Ne, rad/a komunikuiji s lidmi [1]

5) Jak ¢asto se vénujete svym konicktum?

a) Nemam na né cas [3]
b) VZzdy si na né najdu néjaky cas'[2]
c) Velice casto, jsou pro mé prioritou [1]

ANO (15-12)

Travite hodné casu na
socialnich sitich

a nechate se lehko
ovlivhovat trendy na
internetu.

CASTECNE (11-8)
Obcas travite na
socialnich sitich hodné
casu, ale umite si najit
cas i na jiné véci.

NE (7-5)

Médiim se vyhybate,
netravite tolik casu
u telefonu. Radsi se
vénujete svym konickim
a zalibam.




DOPADY NA

NOMOFOBIE (,,No mobile phobia“)

Je zavislost na mobilnich telefonech, tedy
strach z ¢asu straveného bez né;.
Projevuje se nervozitou, pokud se mobil
nenachazi pobliz, uzkosti z vybiti Ci
dokonce ztraceni telefonu.

FOMO (“Fear of missing out”)

Znamena strach, Ze o néco prijdeme.
Vede lidi k neustélé kontrole socialnich
siti, denné stravi u telefonu hodiny casu.
Mezi pfiznaky patfi nervozita, Spatna
nalada a stavy uzkosti.
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ZDRAVI

NETOLISMUS

Zavislost na virtualnich drogach patri
mezi tzv. nelatkové zavislosti. Netolik,
¢lovék zavisly na téchto drogach, ma
neustalou potrebu mobilniho telefonu,
socialnich siti ¢i internetovych sluzeb.

SYNDROM POCITACOVEHO VIDENI

Znadi docasny stav Unavy zraku,

z dlouhého namahani odi prFi praci na
pocitadi. Projevuje se palenim odi,
slzenim, bolesti hlavy az stavy
rozmazaného a dvoijitého vidéni.

Pokud se potykate se zavislosti, navstivte stranky na nize prilozeném QR kédu.
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REKLAMACE

CO JE TO REKLAMACE?

Reklamace je vytknuti vady pInéni, na kterou je zakonna lh(ita 24 mésici a zac¢ina dnem
prevzeti zboZi. Prodavajici je dle zdkona povinen reklamaci vyridit a informovat o ni
zakaznika do 30 dnd. Jestlize tak neucini, zakaznik mizZe odstoupit od smlouvy. Pokud
se u zboZi vyskytne vada, dileZité je, zda predstavuje podstatné nebo nepodstatné
poruseni smlouvy. PFi podstatném poruseni* smlouvy ma kupujici pravo volby ze

4 moznosti: dodani nové nebo chybéjici véci, odstranéni vady opravou, poskytnuti
slevy z kupni ceny a odstoupeni od smlouvy. Pfi nepodstatném poruseni ma vsak na
vybér pouze ze 2 moznosti: odstranéni vady nebo primérena sleva.

A JAK TEDY REKLAMOVAT DIGITALNi OBSAH? A V CEM SE LISi?

Pokud stahujete z internetu nebo prostiednictvim platforem knihy, hudbu, filmy,
aplikace atd., potom stahujete, popf. kupujete digitalni obsah. Mate pravo ziskavat
jejich aktualni verze, a to po celou dobu trvani sluzby v souladu s uzavfenou smlouvou.
Hlavnim rozdilem je, Ze prodavajici nema 30 dn( na jeji vyrizeni. Reklamaci ma totiz
povinnost vyridit v primérené dobé vzhledem k povaze digitalniho obsahu nebo sluzby
a zaroven UcCelu, jaky spotrebitel poZzadoval. A také mate pravo na vytknuti vady po
celou dobu poskytovani placenych digitalnich prav.

PRAVNIK RADI:

Co mam délat, kdyz jsem si koupila produkt na internetu, ktery bych

ZDROJ: dTest, COI

chtéla reklamovat, ale prodavajici se mnou nekomunikuje?

Doporucuji zaslat dopis s oznamenim o reklamaci na adresu sidla prodavajiciho,
kterou naleznete v Obchodnim rejstiiku. Pokud by i takova vyzva zlstala bez
odpovédi, obratte se na Ceskou obchodni inspekci s podnétem k prosetieni.

Podstatné poruseni* = porusen,
o kterém kdyby zdkaznik védél
predem, smlouvu by neuzavrel.
Viechna ostatni jsou nepodstatnd.
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1) Co je jednim z projevu kybersikany?

2) Strach, Ze o néco prijdeme.

3) Co vzniklo v 70. letech 20. stoleti?

4) Co'jé'hejzavaznéjsi typ kybersikany?

5) Socialni sité jsou nastroje, které funguji v ramci .......... komunity.
6) Kazdy clovék ma pravo na télesnou ..........

7) Kdo je povinen reklamaci vyridit a informovat o ni zakaznika?

8) Forma agrese, ktera probiha pres internet.

9) Jak se rika zavislosti na virtualnich drogach?

10) Kdy vznikaji prava na ochranu osobnosti?

11) PFi syndromu pocitacového vidéni muze dojit ke stavu .......... vidéni.
12) Slovo, které znamena sdélovaci prostredek.

13) Reklamace je .......... vady pinéni.
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5 tipQ, diky kterym se
muZete vyhnout
nepfrijemnostem jak na
internetu, tak i mimo
néj.

Reklamy nds ovlivauji

Az 40 % Cechti nakupuje
produkty a sluzby na zakladé
reklamy, co vidéli na
internetu nebo v televizi.

ZDROJ: radiohouse.cz

14 ZAJIMAVOSTI

1) Nikde jen tak nesdélujte svoje osobni udaje.

2) Nereagujte na Zadné prehnané lakavé nabidky po telefonu.

3) Radné si ¢téte smlouvy, nepodepisujte nic narychlo.

4) Pii nakupu na internetu si predem ovéite prodejce, jakeé jsou

moznosti vraceni ¢i reklamace.

5) Nepodléhejte lakavé viditelnému snadnému zbohatnuti
(vyhodna koupé, vyhra v loterii apod.).

VITE, ZE..

Kybersikana je u déti
zavainym tématem

Déti se na internetu chovaji
rizikové. PiSi si s neznamymi
lidmi, posilaji jim fotky a videa.
Ctyfi z deseti déti pfiznalo, Ze
maji online kamarada, kterého
ale nikdy nevidély. Tohle je
pripad az 170 tisict déti

v Ceské republice v roce 2023.

ZDROJ: advokatnidenik.cz

Mobil je soucasti Zivota

V dnesni dobé je jen jedno
procento z ceské populace,
které nepouziva telefon,
zbylych 99 % mobilni telefon
pouziva kazdy den.

ZDROJ: drogy-info.cz
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Vazeni ¢tenari, pokud jste se docetli az sem, dékujeme. Zaroven bychom se Vam
rady ve zkratce predstavily. Jmenujeme se Veréa, Sarka a Ada a diky spole¢nym
silam a schopnostem vznikl tento ¢asopis do soutéze ,,Spoti‘eba pro Zivot*.
JelikoZ se zajimame o pravo a jeho uplatnéni v béZném Zivot€, chtély jsme ho
prenést i do tématu digitalni doby. Nas samotné tato oblast velmi zaujala a doufame,

Ze i Vy jste si rozsirili své znalosti a nyni se jiz dokazete ubranit nebezpedi na
internetu.

Na zavér chceme podékovat Mgr. Danylu Romashkovi, Adamu Machovi a Lukasi
Fritscherovi za cenné informace pro toto vydani.

Vérime, Ze i u dalSiho vydani nam zlstanete vérni.
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