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GENERACLE

Kazda generace nakupuje jinym zpusobem
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Babyv Boomers

1945-1964
Generace X
1965-1980
Millenials
1981-1996
Generace 7/
1997-2012
Alpha

2012-



BABY BOOMERS

1945-1964

Generace ktera vyrustala v povalecném obdobi a zazila
obrovské eRonomické , technologické a psychologické
zmeny.

Jsou to casto nase rodice nebo prarodice dnesnich generaci
Millennials (Y) a Generace 7.



BABY BOOMERS

Preference

Vvhybaiji se online nakupovani a objednavani

radi vidi a pripadné osahaji produkt pred nakupem, z ¢eho
vypliva, ze je nejcastéji vidime v Ramennych obchodech

Velky vliv ma na né i rodina ¢i pratelé

Vvhledavaiji zbozi které dlouho vydrzi

Pred Roupi zvazuiji vwhody a nevvhody urcitého zbozi

Vvhledavaiji slevy/akce v letacich, ale také dbaji na
kvalitu

/Gstavaiji vérni obchodum ¢i maiji své oblibené
osveédcené znacky a vétsinou je neméni




GENERACE X

1965-1930

Generace X je ¢asto povazovana za prvni generaci, Rtera
vyrustala s pocitaci, ale zaroven nezazila plny boom
digitalniho svéta, jak to maji milenialové nebo generace 7.

Co se tvce nakupovani, Generace X ma urcité speciifické
preference a chovani, Rteré se lisi od mladsich generaci.



GENERACE X

Preterence
/améruji se na Rvalitu a hodnotu produktu

\eboji se utracet. Casto nakupuii nejvice a
neboji se vysokveh cen

Preferuji pohodli a bezpecnost pri online nakupovani.

Radi si ovéri produkty v Ramennych
obchodech, ale nakup dokonc¢ina
internetu.

Tato generace je tedy
prizpusobena jak tradicnimu, tak
digitalnimu nakupovami

Generace Casto preferuje a nakupuje od znacek, kterym
duvéruje

Stale castéji se presouva kR online nakupum.




GENERACLE Y
(MILLENIAL)

1981-1996

Ovlivnéni technologickymi inovacemi, socialnimi sitémi a
hodnotovymi preferencemi.




Cenerace Y
(Millenial)

Preference

Preteruji online nakupovani.
K rozhodovani vyvuzivaji recenze ostatnich,
socialni média a srovnavace cen.

Vyuzivaiji digitalni penézenky a aplikace a weby
prizpusobené pro snadny a rychly nakup.
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Casto hledaiji slevy a vwhodné nabidRy, radi vyuzivaiji
kRupony a sezonni vyprodeje.

Davéruji spise influencerum a doporucenim od
pratel nez reklamam.



GCenerace 7
1997-2012

Casto popisovana jako ,digitalni nativové”, protoze vyrustali
v dobé, kdy byly internet, mobilni telefony a technologie
béznou soucasti zivota

maji speciticky pristup k nakupovani, Rtery se znacné lisi od
predchozich generaci.
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GCenerace 7

Preference

Nakupovani online je pro né¢ pohodIné a rychlé, a ¢asto
preferuji nakupovani bez nutnosti jit do kamennych obchodu.

Jejich nakupni zvyklosti jsou formovany technologiemi
a socialnimi médii.

e

silné zaméreni na hodnoty, jako je udrzitelnost a trendy

/vykli nakupovat pres internet, zejména prostrednictvim
smartphonu.

Pokud zjisti, ze recenze jsou zfalSované nebo
nerealistické, mohou to vést k negativnimu
vhimani znacRy.

Produkty ¢asto objevuiji prostrednictvim influenceru,
reRlam a doporuceni na téchto platformach

11



Generace Alpha
2013 - 2025

Déti narozené po roce 2012 vyrastajici v digitalnim svété, coz
vyznamné ovliviwje jejich nakupni chovani.
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Generace Alpha

Preference

Vliv socialnich médii a influenceru:
Déti casto duvéeruji doporucenim influencera a tvarcua obsahu

Rvchlost dodani je pro né dulezita; 83 %
mlaclych nakupuijicich ji povazuje za Rlicovou

G IR\

vysoce propojena s technologiemi a socialnimi médii.

Pétina déti planuje nakupovat pomoci mobilnich zarizeni.
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SHRNUTI

V dobé¢, kdy ma kazdy z nas v Rapse cely svét
na par Rliknuti, se proménuje i to, jak a proc
nakupujeme.

. A prave tady nastupuji do hry generace.
/atimco Baby Boomers nedaji dopustit na
osobni pristup a kamenné obchody, Generace
/ ocekava rychlost, autenticitu a predevsim
digitalni pohodli. Generace X hleda jistotu,
kvalitu a rozumny pomér cena/vvkon. A
Millenidlové? Ti chtéji néco navic — znacku,
Rtera rezonuje s jejich zivotnim stylem a
hodnotami.

Generace Alpha, ktera zatim nenakupuje sama,
ale uz ted ovlivnuje rozhodnuti svvch rodicu.
\Wwrusta s hlasovymi asistenty, dotvkovymi
displeji a personalizovanym obsahem na
kRazdém Rroku.
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Otazka pro ¢tenare: Co si o tom myslite a jak se o
tom rozhodujete vy?
Dejte nam to védét zaslanim dopisu na nas e—mail.




A

Autori: Voronina Anastasiia
Nikola lTupa

Karolina Balilkova
Koordinatorka: Jana Smidova

VYSSI ODBORNA SKOLA
A STREDNI ZEMEDELSKA

W@ SKOLA TABOR

Kontakty: E.mail-
vvstasyl@gmail.com
lelefon: +4206607720125
Adresa: Namésti 1.G. Masarvka
778, Tabor 390 02

16



