IKARE X

ZAUJME - PREKVAPI * POBAVI

Zjistéte, jak to bylo
drive a jak je tomu
dnes.

Obchodnici a jejich
figle: nenechte se
nachytat!

Jak vyrobky
volaji: kup si mé!

Co o nakupovani
rikaji riizné

generace?
Nakupovani z jiného uhlu: fakta, Jak se zménilo nakupovani: 25
ktera vas prekvapi. dFive vs. dnes!

Vydavatel: Gymnézium Ledeé¢ nad Sdzavou
Datum vydani: duben 2025

Roé¢nik: 1

Cena: 39 K¢



NA CO SE MUZETE
DNES TESIT

NAKUPOVANI

+ porovnani dob

ROZHOVOR




Kazdopadné nakupovani neni jen
vymeéna penéz za produkt. Je to i
zazitek, emoce a casto i socialni
aktivita , jdeme na nakupy s
prateli, radime se, sdilime dojmy.

Nakupovani je témeér kazdodenni
proces, kdy si lidé vybiraji a
porizuji zbozi nebo sluzby, které
potrebuji nebo chteéji.

Nékdy jde o prakticky nakup
nezbytnosti, treba jidla nebo
obleceni.

Jindy je to i zabava, relaxace nebo
dokonce unik od kazdodenniho
stresu.




JAK SE DNES NAKUPUIE?

Dnes mame obrovsky vybér produktit online a to z celého svéta. Lidé
mohou snadno sehnat produkty, které by drive byly obtizné dostupné, nebo
si vybrat mezi miliony produktit v riiznych kategoriich kazdi¢ky den.

S nastupem online nakupovani se zazitek z nakupovani zmeénil. Nékteri
lidé mohou citit, Ze jim chybi atmosféra obchodt, ale zase si uzivaji
pohodli a rychlost z vlastniho domova. Virtualni zkouseni obleceni,

doporuceni na zakladé algoritmi nebo video recenze jsou dnes bhézné.

Online nakupovani umozinuje snadné porovnani cen mezi riaznymi obchody,
coz vede k lepSim nabidkam a slevam. Kromé toho se ¢asto objevuji slevové
kody, cashbacky nebo moznosti doruceni zdarma



JAK SE NAKUPOVALO DRIVE?
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Drive byl hlavni zptiisob nakupovani navstéva kamennych obchodu nebo
trhu. Lidé museli travit ¢as ve frontach a prochazet regaly s produkty,
coz bylo ¢casove naroc¢nejsi. Online nakupovani tehdy nebylo ani v
plenkach.

Vybér produkti byl omezeny na to, co bylo k dispozici v mistnich
obchodech nebo trzich. Pokud jste hledali néco specifického, mohlo byt
tézkeé to najit, a casto se muselo ¢cekat na nove dodavky nebo sezonni zbhozi.

Cenova konkurence byla omezena na mistni obchody a slevy byly spise
vyjimecné. Kdyz jste si néco koupili v obchodé, byla cena obvykle fixni a
nebylo jednoducheé ji porovnat s jinymi obchody.

Nakupovani bylo zazitkem. Lidé chodili do obchodt, zkouseli produkty,
komunikovali s prodavaci, a meli vetsSi moznost si "osahat" produkty. Bylo to
vice socialni aktivitou a spolecenskym zazitkem.



OD FRONT NA BANANY KE
KLIKNUTI NA DISPLEJ

Drive, hlavné v 60.-80. letech, se v
Ceskoslovensku nakupovalo
vyhradneé v kamennych
prodejnach, potraviny v konzumu,
maso v masne, mléko v mléekarne.
Sortiment byl omezeny, casto se
staly fronty, a kdyz .,néco prislo®,
rychle se to vykoupilo.

Luxusneéjsi nebo zapadni zbozi
bylo dostupné jen v Tuzexu za tzv.
bony. Online nakupy neexistovaly
a lidé nakupovali spis denné a
lokalné, casto s taskou nebo s
nezapomenutelnou sitovkou.

Dnes mame obrovsky vyber:
supermarkety, specializovane
prodejny, e-shopy, mobilni
aplikace, rozvoz domu, vydejni
boxy i moznost platit telefonem.
Nakupujeme kdykoliv, odkudkoliv
a z celého sveta. Zatimco driv se
~shanelo®, dnes si spisS vybirame.
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DOSTUPNOST

1960 - 1980 2025

1. Omezeny sortiment 1. Obrovsky vyber zbhozi

2. Fronty a nedostatek 2. 7bozi kadykoliv dostupné
Zzho7zi
. 3. Online, mobilni aplikace,
3. Zadny internet, jen roZvoZz
kamenny obchody
4. Designoveé a znackoveé
4. Jednoduché obaly produkty

5. Knihy, hracky, 5. Zbozi z celého svéta
stavebnice (napr. Merkur)

NEJPRODAVANEIJSI PRODUKTY

1960 - 1980 2025

1. Potraviny (zakladni — 1. Potraviny (véetné bio,

chléb, mléko, maslo, maso) veganskych, dovoz z e-
shop)

2. Obleceni a obuv

(zakladni vybava, ¢asto 2. Obleceni a moda (znacky,

Sité doma) online nakupy, fast fashion)

3. Domaci potireby (nadobi, 3. Elektronika (mobily,

praci prasky, mydlo) notebooky, sluchatka,
prislusenstvi)

4. Knihy, hracky,

stavebnice (napr. Merkur) 4. Kosmetika a drogerie
(v¢éetné luxusnich znacek,
péce o télo)




HLAS GENERACI: CO NAM LIDE
PROZRADILI O NAKUPOVANI

Ptali jsme se lidi napric¢ generacemi, jak vnimaji
nakupovani dnes a jak se zménilo v porovnani s
minulosti. Jejich odpovédi nas nejen pobavily, ale také
nam ukazaly, jak rozdilné, a pritom podobné, nase

nakupni zvyky jsou.

Marie, 82 let:

»DIiv jsme chodili nakupovat hlavné na
trhy, vSechno bylo jiné. Dnes je to rychlé,
kazdy parkrat tukne do mobilu a m4 to co
chee. Ja uz nic moc nepotrebuji, ale i tak

rada chodim nakupovat.“

Marie, 85 let:
»Internet? Na ten se divim jenom, kdyz
mi vnoucata ukdzou fotky kocky! J&
radsi zajdu na trh, aspon si popovidam.*

Oldrich, 78 let:
»Online ndkupy? No to vite... jd kdyZ néco
chei, radsi si to pékné osaham. Nez abych
pak dostal ponozky misto svetru!“

Michal, 40 let:
»Bez online ndkupt bych byl ztraceny.
Nemdm ¢as béhat po obchodech, a kdyz
muzu kliknout a je to doma, pro¢ ne?“

Klara, 19 let:

»Ja nakupuju skoro jenom online. Kdyz
mam chut, projedu par eshopii tfeba i o
ptlnoci. Kamenné obchody na tohle
nestacil®

Zatimco mladsi generace vita rychlost a pohodli online
nakupu, ti drive narozeni zustavaji vérni osobnimu kontaktu a
klasickému nakupovani. AU tak ¢i onak, kazdy zpusob ma své
kouzlo. Hlavni je, Ze si nakonec kazdy najde to své — at uz
kliknutim, nebo krokem do obchodu!




ZAJIMAVOSTI A TRIKY OBCHODNIKU

Které generace nakupuji a jak?

generace Z (do 25 let): Nakupuje hlavné online, hodné daji na recenze, influencery a
vizudl. Radi objevuji nové znacky.

milenidlové (25—40 let): Nejaktivnéjsi skupina v online nakupovéni. Cenf si rychlosti a
pohodli.

generace X (40-55 let): Mix online i offline, ¢asto nakupuji pro rodinu. Vérnostni
programy u nich dobre funguiji.

boomeri (55+): Stéle castéji zkousi e-shopy, ale pordd ddvaji prednost osobnimu
kontaktu v kamennych obchodech

NAKUPNI KOSIKY
VEDELI JSTE?

Kosik v obchodé ovliviiuje, kolik utratime.
Obchody zamérné zvétsily velikost
ndkupnich voziki — kdyz je kosik vétsi,
méme tendenci do néj nalozit vic véci, i
kdyz je iplné nepotiebujeme.

Kdo ¢astéji nakupuje?

’ Zeny porad tvor{ vétsinu pravidelnych
NAHODA? nakupujicich, hlavné co se tyka oblecent,
kosmetiky a potravin.

Muzi castéji délaji narazové a vétsi nakupy
Umisténi produkti nenf nahoda. (elektronika, auta, sportovni vybaveni)
Détské ceredlie? V trovni o¢f ditéte.
drahé produkty? Casto uprostred regdlu,
kam padne zrak prvnf

Co lidé nejcastéji nakupuji?
1...potraviny — jednoznac¢né nejcastéjsi
kategorie
2. obleceni a obuv

Nakupovani aktivuje mozek jako odména
nebo poslechu oblibené hudby. Proto se
rikd "shopping therapy” — a fakt to ma
svoje opodstatnéni.

Barvy v obchodech hrajf velkou roli.

Barvy ovliviiuji emoce i chovani zdkazniku:

3. kosmetika a drogerie
4. elektronika
9. oblecent

vytvari pocit naléhavosti — proto je ¢asto u vyprodej.

Modra: budi davéru — ¢asto u bank nebo e-shopt.

Zelena: evokuje prirodu, zdravi — hodi se pro bio produkty.
Zluta: upoutd pozornost — pouziva se pro vyzvy typu ,kup ted*.
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