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Baby boomers je oznac¢eni
pro generaci lidi narozenych
v obdobi mezi lety 1946 a
1964. Tento ndzev vychdzi z
vyrazného nartistu
porodnosti po skon¢eni
druhé svétové valky, kdy sev |
mnoha zemich, véetné¢ USA |
a zapadni Evropy, zacal
rychle zvySovat pocet
narozenych déti.

Tato generace vyrlstala v
obdobi rychlého
ekonomického rustu,

technologickych inovaci a

zmén v socidlnich norméch. §
Baby boometfi byli svédky
vyznamnych historickych

udalosti, jako naptiklad
studené valky, kultura.]::_ e
revoluce v 6o. letech a
civilnich pravnich hnuti.
Dnes jsou baby boomers
vétsinou ve véku 60-8o let a
tvori V?znamnqu cast
populace, zejména co se tyce
 ekohomické sily a
politického'vlivu.




Generace Baby Boomers preferuje nakupovani v kamennych obchodech.
R4di si vyzkousi a prohlédnou produkt pfed tim, nez ho koupi. Velky
duiraz ¢asto kladou na kvalitu a hodnotu produktu. Radé;ji si koupi
kvalitnéjsi a uzite¢néjsi produkt za vyssi cenu. Zaroven preferuji produkty,
které maji dobrou povést a které se osvédcily v minulosti. I pfesto, Ze jsou
Baby Boomers ¢asto finan¢né stabilni, stile hledaji co nejvyhodné;jsi
nabidku daného produktu. Baby Boomers si ceni dobré zdkaznické
podpory a sluzeb. Pokud nakupuji produkt nebo sluzbu, chtéji mit pocit, ze
jim prodejce poskytuje kvalitni péci a podporu. Osobni ptistup a
poradenstvi v obchodech je pro né dulezity. Tato generace je ¢asto loajalni
k urcité znac¢ce nebo prodejci, pokud s nimi méla pozitivni zkusenosti. Pfed
rozhodnutim o ndkupu si ¢asto ovéfi reputaci znacky a poradi se s rodinou
¢i prateli. Baby Boomers jsou generaci, ktera ¢asto dba na zdravi a pohodli.
To se odrazi v jejich nakupech, naptiklad v oblasti vitamint, fitness

vybaveni, nebo produktu, které zlepsuji jejich kvalitu Zivota.
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Generace X, ¢asto oznacovana
jako ”Xers,” zahrnuje lidi
narozené ptiblizné mezi lety
1965 a 1980. Tato generace
vyrustala v dobé vyznamnych
spolec¢enskych a
technologickych zmén, véetné
konce studené vélky a poc¢atkt
digitalniho véku. Generace X
se ¢asto vyznacuje vysokou
mirou nezavislosti,
ptizpusobivosti a pragmatismu.
Vyrostli s poc¢itaci, ale jesté

pted rozsifenim internetu, coz

jim dava unikatni perspektivu
na technologické zmény. Jsou
znami svou skepsi vaci
autoritdm a preferenci pro
rovnovahu mezi pracovnim a
osobnim Zivotem. V
soucasnosti mnoho ¢lent této
generace zastavd vedouci

pozice v ruznych odvétvich a
hraji klicovou roli v pfechodu
k digitalnimu a

globalizovanému svétu.
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Generace X byla svédkem ptechodu od tradi¢niho
nakupovani v kamennych obchodech k ndkuptm online.
Vzhledem k tomu, Ze vyrutstali v dobé, kdy internet za¢inal
byt bézné dostupny, mnozi se stali pohodlnymi uzivateli
online obchodu. Jsou zndmi tim, Ze kombinuji nakupovani
offline i online, ¢asto vyuzivaji vyhody obou zptsobu. Tato
generace je obvykle velmi orientovdna na hodnotu za
penize. Radi investuji do kvalitnich produkt, které dlouho
vydrzi, a preferuji nakup, ktery ptinasi dlouhodoby uzitek,
spie nez rychlé impulzivni ndkupy. Jsou schopni zaplatit
vice za vyrobky, které maji vysokou kvalitu nebo pfidanou
hodnotu. Generace X je také generaci, kterd ¢asto nakupuje

pro své rodiny. Vétsina lidi v této generaci je ve stfednim

véku a md déti, coz znamen4, Ze jsou duleZitymi spottebiteli
v oblasti produkt1 pro déti, domdacnosti a kazdodenni
botieby. Na jejich ndkupni chovani ma vliv také potfeba

R vyvidzit rodinny rozpocet a efektivné planovat vydaje.
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Generace mileniald, zndma4 také
jako generace Y, zahrnuje osoby
narozené priblizné mezi lety 1981 a
1996. Tato generace je Casto
charakterizovana jako
technologicky zdatn4, protoze
vétsina z nich vyrtstala v dobé
rychlého rozvoje digitidlnich
technologii a internetu.
Milenidlové jsou také zndmi pro
svij duraz na rovnhovahu mezi
pracovnim a osobnim Zivotem, vétsi
duraz na udrzitelnost a socialni
odpovédnost, a ¢asto vyhleddvaji
' smysluplnou praci, ktera je v
souladu s jejich hodnotami. V
Ceské republice, stejné jako jinde
ve svété, milenidlové vyznamné
ovliviuji trh prace, spotfebitelské
trendy a kulturni normy, ¢asto
prinaseji nové pohledy a inovace do
tradi¢nich odvétvi.
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1980s (1981-1990) Power dressing (Vyrazné a
formélni oble¢eni) — Tento styl byl populéarn,
zejména u Zen. Nosily se $iroké ramenni
vycpavky, kostymky a sukné ke kolentim. Tento
styl vyjadfoval silu a autoritu, coz bylo v souladu
s feministickym hnutim a snahou Zen o rovnost v
pracovnim prostfedi. Sportovni méda a
streetwear — Trendy sportovniho obleceni zacaly
dominovat kazdodennimu oblékani. Mikiny,
teplaky, tenisky (Nike, Adidas) a dalsi sportovni
obleceni byly oblibené nejen v télocvicnach, ale i
ve volném ¢ase. Neonové barvy — V 8o. letech se
objevovaly vyrazné neonové barvy, jako jsou
ruzova, zelend a oranzova. Tento trend byl
popularni v obleceni, ale také v doplncich a
make-upu. Denim — DZinovina se stala velmi

popularni a nosily se nejen dziny, ale také
dzinové bundy, sukné a Saty. Dziny byly ¢asto
volné, s vy$sim pasem a v raznych odstinech
modré. Vlasové ucesy — Velké objemy a
extravagantni tcesy, jako je "bouffant” nebo '
"mullet” (kratké na predni strané a dlouhé na 19908 (1991-1996) Grunge styl — Grunge styl,
zadni), byly velmi popul4rni ktery byl ovlivnén hudebni scénou Seattle,
ptinesl do moédy roztrhané dziny, flanelové
kosile, bandy, neformalni tricka a boty Dr.
Martens. Tento styl byl charakterizovan
anti-médnim pfistupem a "nedbalejsi”
estetikou. Minimalismus — Po bouftlivé
modni éfe 8o. let ptisel na scénu
minimalismus. Obleceni bylo ¢isté,
jednoduché, s tlumenymi barvami, jako je
¢ernd, bil4 a sed4. Klicovymi predstaviteli
tohoto stylu byli navrhati jako Calvin Klein
a Helmut Lang. Hip-hopovy styl - S
nastupem hip-hopové kultury se na ulicich
zacaly objevovat siroké kalhoty, sportovni
bundy, znackové tenisky, baseballové cepice
a zlaté fetézy. Tento trend ovlivnil i
populdrni hudbu a filmy. Ripped jeans
(Roztrhané dziny) — Dziny, které byly
zdmérné roztrhané nebo odtené, byly velmi
popularni, zejména mezi mladymi lidmi.
Crop top a high-waisted jeans — Kritké topy

.. ) = adziny s vysokym pasem.
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Generace Z (také oznac¢ovand jako Gen Z) zahrnuje
osoby narozené ptiblizné mezi lety 1997 a 2012. Je to
prvni generace, kterd vyrustala v uplné digitdlnim
svété, coz ma velky vliv na jeji hodnoty, chovani, vztah
k technologiim a zpUsoby, jakym se vztahuji k préci,
spole¢nosti a ndkupnim zvyklostem. Gen Z ma silnou
preferenci pro vizudlni obsah, jako jsou videa,
fotografie a grafiky. TikTok, Instagram, YouTube a
dalsi vizudlni platformy jsou pro tuto generaci klicové.

Tato generace dava prednost zazitktim a aktivitdm pied

hromadénim materialnich véci.




Generace Z ma specificky ptistup k nakupovani. Vétsinu casu
nakupuji online, protoze je to rychlé a pohodlné. Hlavné na socialnich
médiich (Instagram, TikTok), sleduji influencery a radi nakupuji
pfimo ptes tyto platformy.

Kamenné obchody pro generaci Z porad maji své misto, ale musi
nabidnout néco vic ne? jen bézny nikup. [ kdyz je online nakupovani
pohodIné;jsi, radi si vyrazi do obchodu, kdyz tam najdou néco, co jinde
nenajdou - at uz jde o unikdtni produkty, limitky nebo technologické

novinky.

Hledaji zazitek, néco, co je prekvapi a co nemuzou zazit pti nakupu
online. Pokud obchod nabidne atmosféru, ktera je jin4, nez co znaji z
internetu, jsou ochotni udélat si ¢as a pfijit se podivat. Hledaji zpétnou
vazbu na
e-shopech nebo na socialnich sitich a jejich rozhodnuti ovliviiuje, co
doporucuji jejich kamaradi nebo zndmi. Taky ddvaji hodné na nazory
influenceru a celebrit, které sleduji. Mnozi z nich si rovnou kupuji véci,
které vidi u svych oblibenych influencerti, protoze jim véti. Nikupy
pfes internet pro n¢ jsou samoztejmosti, protoze jim to Setfi cas a

energii.




Generace Alfa je termin, ktery se
pouziva k oznaceni déti narozenych
ptiblizné od roku 2010 do poloviny

20. let 21. stoleti. Tato generace
nasleduje po generaci Z a je prvni,
ktera vyrusta zcela ponofena do
digitalnich technologii. Jejich svét
je vyrazné ovlivnén chytrymi
telefony, tablety, internetem a
socidlnimi sitémi, coz ovlivriuje
jejich zpusob uceni, komunikace a
zdbavy. Ocekava se, Ze generace
Alfa bude vysoce ptizpusobiva
technologickym zméndm, coz by
mohlo mit vyznamné dopady na
budouci pracovni trh a spolec¢enské
struktury. Zaroven se klade duaraz
na rozvoj kritického mysleni a
socidlnich dovednosti, aby se

ptipravili na vyzvy budoucnosti.
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Generace Alfa, tedy lidé narozeni po
roce 2010, vyrustaji v dobé
technologii a digitalizace, ktera
vyrazné ovliviiuje jejich ndkupni
zvyklosti. Pfestoze vétsina z nich je
jesté ptilis mlada na to, aby
nakupovala sama, jejich preference a
choviéni jiz formuji trh. Generace
Alpha je odmala zvykl4 pouzivat
mobilni zafizeni a internet, diky
¢emu? je pro né online nakupovani
pfirozené a intuitivni. Vybiraji si
znacky, které jsou inovativni, etické a
ekologické a ¢asto ovliviiuji ndkupni
rozhodovénti jejich rodi¢t. Socidlni
média navic hraji klicovou roli v tom,
co lidé povazuji za médni nebo
zddouci. Jak budou rst, jejich vliv na
trhu se bude jen zvySovat a
spole¢nosti budou muset ptizptisobit
své marketingové strategie tak, aby
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naplnily jejich o¢ekavani.
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Sbizeoka

Kazd4 pfinasi nové myslenky, hodnoty
a pohledy na svét.

1.Jak se fekne “obchod” némecky
2.Internetovy obchod

3.Jak nakupuje vétsina Gen Z
4.Obchodni strategie

5.Zptisob propagace (napt. v televizi)
6.Opak poptivky

7.Hlavni ukazatel hodnoty zbozi
8.kdo ma svatek s5.10.
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