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UVODNI SLOVO

Nakupovani je soucast naseho Zivota, ovSem kazda generace vnima tento
proces jinak. Zatimco star$i generace preferuje osobni kontakt a kvalitni vybér,
mladsi generace preferuje rychlé ndkupy prostiednictvim online portald a pohodli
digitalnich plateb.

Jedni nostalgicky vzpominaji na kouzlo kamennych obchtidkl s osobnim
piistupem a peclivé vybrané zbozi, druzi si zakladaji na efektivité, srovnavani cen
a moznosti nakupovat odkudkoliv.

Technologicky pokrok zménil nejen zplsob nakupovani, ale 1 naSe
ocekavani, vkus a priority. Jak tedy vypada svét nakupovani o€ima riznych
generaci? Pojd’'me se spole¢né podavat na tuto proménu, kterd propojuje minulost,
soucasnost 1 budoucnost.



Ukdzka Sati z 60. let

NAKUPOVANI V LETECH 1950 — 1960

Zapadni zemé& — co se nejvice

nakupovalo

a) Domaci spotiebice: lednicky,
pracky, vysavate — lidé si
zlepSovali Zivotni Groven.

b) Automobily: masova vyroba

umoznila dostupnéjsi auta.

c) Televizory a radia: zacCala éra
televize — obrovsky boom.

d) Obleceni: rozvoj konfekce,
moda 50. let (Saty, sukné, saka,
klobouky).

e) Potraviny: rist supermarketd,
konzervy, mrazené jidlo.

V obdobi 1950 — 1960 se nakupy vyrazné¢ liSily od dneska, a
to jak typem zbozi, tak zpisobem nakupu. ZaleZelo také na tom,
jestli mluvime o zapadnich zemich (napt. USA) nebo o statech

vychodniho bloku (napf. tehdejsi Ceskoslovensko)

Staty vvchodniho bloku — co se

nejvice nakupovalo

a) Zakladni potraviny a zbozi
denni potieby: Casto ale na
pfidél nebo s omezenou
dostupnosti.

b) ObleCeni a obuv: vétSinou
ceskoslovenské vyroby (napf.
Bat’a).

c) Nabytek, kuchynské potieby:
lidé si vybavovali byty.

d) Kola, kocarky, Sici stroje:
populdrni praktické véci.

e) Radio, gramofon: pro domaci
zabavu.

Co se celosvétoveé nejvic nakupovalo v letech 1950 — 1960

V téchto letech se celosvétove nejvice nakupovaly zdkladni potraviny, jako
mouka, cukr, sil, mléko, vejce, maso a brambory. Casté byly i konzervy a
trvanlivé potraviny, jako jsou polévky v plechovkach ¢i pastiky. V USA a zédpadni
Evropé zacalo byt populdrni mraZené jidlo a instantni vyrobky.

Lidé si zacali bézn¢ kupovat hotové obleceni (dfive se Silo doma), obliben¢
byly zejména Saty s Sirokou sukni, koSile, kalhoty s puky, saka, kabaty, epice a
Kravaty.

Pozdéji, ptesnéji od konce 50. let, se hodné nakupovaly televizory. V. USA
byly bézné, ale v Ceskoslovensku to byl luxus.

Tipni si! V jakém roce zalozil Jeff Bezos spole¢nost Amazon? amazon
l‘ a) 2003 b) 1998 c) 1994 c) 2001 ’

Logo Amazonu



NAKUPOVANI V LETECH 1970 — 1980

V letech 1970-1980 uz svét vypadal jinak nez v 50. a 60. letech. Lidé m¢li

vvvvv

prvni vétsi ekonomické krize (napf. ropnd). Vychodni a zapadni svét byl stile
rozdéleny, takze se nakupovalo dost odlisn¢ podle mista.

Zapadni zemé — co se nejvice nakupovalo

Nejvice se nakupovala elektronika a technologie.
Obliben¢ byly barevné televize, mikrovinné trouby,
videorekordéry nebo tteba Hi-fi véze, coz byly kazetové
piehravace. Na konci 70. let se zacaly kupovat 1 pocitace pro
domacnosti.

Ukadzka zvonovych kalhot

Hodné se prodavaly karavany, skutry nebo mopedy. Auta
zacala byt mensi a uspornéjsi, protoze je ovlivnila ropna krize (1973 — 1979).

Nejvice se nosily zvonové kalhoty, kozacky, tenisky. Lidé se oblékali do
disco stylu.

Staty vvchodniho bloku — co se nejvice nakupovalo

Kupovaly se zékladni potraviny a domdci produkty, jako mléko, maslo,
pastiky, rohliky, chleba a marmelady. Casto byly fronty na maso, banany,
pomerance a kavu — sezdnni ¢i nedostatkové. V této dobé byl velice vyuZzivany
Tuzex.

Tuzex

Tuzex byla v dobach ceskoslovenského socialismu a
docasné jesté po Sametove revoluci sit’ obchodi, ve kterych se
za valuty zahrani¢nich mén nebo tuzexové poukazky mohlo uzex

koupit zahrani¢ni, zejména zapadni zbozi, které nebylo @

Vv normalni siti prodejen k dispozici. Vznikl 1. ¢ervence 1957.
V obdobi od 1. ledna 1969 do 31. prosince 1970 byl pfeménén
na akciovou spole¢nost. Pfedchlidcem Tuzexu byla organizace Darex.

Logo Tuzexu

o K zamysleni! Co se dale nosilo v tomto obdobi, kromé vyse uvedenych kouskt
obleceni?



NAKUPOVANI V LETECH 1990 — 2000

Nakupovani v 1990

Rok 1990 byl vyjimecény, plny
zmén, nad¢ji a ocekavani. Po padu
komunismu se zacaly objevovat prvni
supermarkety a hypermarkety, coz
znamenalo konec dlouhych front na
zékladni zbozi. Lidé se postupné
seznamovali s trznim hospodafstvim
a zapadni znacky zacaly pronikat na
Cesky trh. Kromé supermarketti byly
také vtrendu malé¢ obchidky ¢i
trziste, kde se platilo hlavné hotové.

|

Nakupovani v 2000

Nakupovani v roce 2000 bylo
mnohem modernéjsi neZ nakupovani
v 90. letech. Supermarkety a
hypermarkety se staly bé&znou
soucasti zivota. Zacaly se vice
pouzivat platebni karty, ale hotovost
stale dominovala. Ceny se postupné
zvySovaly. Nejvice se zdrazilo jidlo,
energie a bydleni, coz dopadlo
nejvice na lidi snizkymi piijmy.
Naopak nékteré véci, jako obleCeni a
obuv, byly levnéjsi diky levnym
dovoziim z Asie.

NS . .. -
j@— Zajimavost! Védéli jste, Ze kolem roku 1990 se objevily prvni platebni karty?

Co se nejcastéji nakupovalo v letech 1990 — 2000

V roce 1990 byly mezi nejcastéji nakupovanymi
produkty zakladni potraviny jako chléb, cukr, mléko a
kava. Lidé také Casto kupovali bavinéné obleceni, zimni
kabaty a kozenou obuv. Co se ty€e paliv, erné a hnédé
uhli bylo bézn¢ potizované pro vytapéni domacnosti.

V roce 2000 se nakupovala spousta zajimavych véci,
které odrazely tehdejsi trendy a technologicky pokrok.
Lidé¢ stale kupovali zdkladni potraviny, ale zacaly se vice

objevovat 1 instantni potraviny a r0zné exotické ,.,a,te; top

ingredience diky globalizaci. Moda roku 2000 byla pestra,

obliben¢ byly mini kabelky, kovbojské boty, teplakovky a hip-hopové obleceni.
Ikonickymi se postupem cCasu staly party outfity, kaminky, koZené sukné a

kalhoty, halter topy nebo velké slune¢ni bryle. Internetové ndkupy zacaly nabirat



na popularité, mezi nejprodavanégjsi produkty pattily pocitace, mobilni telefony a
elektronika.

\ ./ Zajimavost! Tehdej$i automobilovy trh byl ovlivnén zménami v nabidce, mezi
A\ /< nejpopularngjsi modely patiila Skoda Favorit 136 L.

Muzi Casto nosili flanelové kosile, inspirované grungeovou scénou, dZiny s
vysokym pasem, koZené bundy a oversized mikiny. Vlasy si nékteti muzi gelovali
po vzoru Brandona Walshe ze serialu Beverly Hills 90210.



NAKUPOVANI vV ROCE 2010

Nakupovani v roce 2010 bylo ovlivnéno nékolika faktory,
vcetné ekonomickych zmén, technologického pokroku a zmén
v preferencich spotiebitelil. Internetové obchody jako Amazon,
eBay, Alza nebo Mall ziskavaly na popularité. Lidé zacali vice
nakupovat elektroniku, obleceni a kosmetiku online. Spotieba
nekterych zdkladnich potravin, jako chléb, zacala klesat,
zatimco vzrostla obliba téstovin, mléénych vyrobkl a
driitbeziho masa. Mezi lety 2010 a 2011 doslo k prudkému rastu
cen peciva a cukru. Co se mody tyce, oblibené byly koZené
bundy, oversized svetry a tenisky s vysokou podrazkou. Mezi
nejprodavané;si zafizeni patiily iPhone 4, chytré televizory a tablety.

2Zenské skinny dziny

Pokud by se dal néktery z trendll z roku 2010 nazvat jako nesmrtelny, pak
by jim nepochybné byly ,,skinny dZziny*. Jedna se o upnuté
denimové kalhoty, které nosi prevazné zeny. Pro mnoho z
nich jsou skvélym prvkem pro zvyraznéni postavy, pro jiné
damy ptedstavuji no¢ni miru.

Neslusi totiz kazdému, nicméné jsou to kalhoty, které
jen tak nezestarnou a jeZ ma v Satniku témét kazda zena.

V roce 2010 byl také oprasen takzvany balonak. Tak se :
¥ik4 ikonickému plasti, ktery byl in na pocatku dvacéatého °
stoleti a ktery se béhem prvniho desetileti nového milénia stal "¢ < v
sttedem zajmu nejedné modni znacky.

\ | /  Zajimavost! iPhone 4 byl predstaven 7. ¢ervna 2010 na Celosvétové
\/@\_ konferenci vyvojait (WWDC 2010) v Moscone Center v San
Franciscu. Do prodeje se dostal 24. ¢ervna 2010.

iPhone 4



NAKUPOVANI V SOUCASNOSTI

Nakupovéani v dnesni dobé se neustdle
vyviji diky technologickému pokroku, zménam
ve spotiebitelském chovani a globdlnim
trendiim.

V dnes$ni dobé¢ se mnohem vice preferuje
on-line nakupovdni namisto nakupovani
vV kamennych obchodech. Online nakupovani
zaziva obrovsky boom. Lidé si zvykli na
pohodli objednévani z domova, rychlé doru¢eni
a Siroky vybér produktti. Kamenné obchody se
snazi pfizplsobit — nabizeji zdzitkové
nakupovani, lepsi sluzby a moZnost vyzkouSeni
produktl na misté.

Kreditni karty

Hotovost uz pomalu mizi — bezkontaktni platby a mobilni aplikace jsou

vvvvvv

sluzby jako same-day delivery umoznuji doruceni ve stejny den, coz diive bylo
nepredstavitelné.

Lidé ¢im dal vice pfemysli o ptivodu produkti,
jejich ekologickém dopadu a férovém obchodovani.
Udrzitelné¢ znacky ziskavaji na popularité, a
spotiebitelé se vice zajimaji o recyklaci ¢i kvalitu
materialll. Roste popularita second-hand obchodii a
recyklovanych produktli, zatimco velké znacky se
snazi snizovat uhlikovou stopu.

Firmy se predhangji v tom, kdo nabidne

Platebn termindl nejrychlejsi doru€eni a nejlepsi zdkaznicky servis.
Same-day delivery uz neni vyjimkou a rGznd

predplatnd umoznuyji jeste jednodussi nakupovani.



ZAVER
Nakupovani se neustale vyviji a reflektuje nejen technologicky pokrok, ale i
meénici se hodnoty spolecnosti. Zatimco starSi generace stdle ocenuji osobni

kontakt, kvalitu a tradici, mladsi generace se spoléhaji na rychlost, pohodli a
inovace v online svéte.

Diky modernim technologiim se ndkupni mozZnosti rozsifily — mobilni
platby, uméla inteligence a virtudlni realita dnes zjednoduSuji cely proces.
Zaroven roste diiraz na ekologii a odpovédnost, coz méni nejen zplsob
nakupovani, ale 1 vybér produktti.

At uZ preferujeme jakykoli styl nakupovani, jedno je jist€¢ — nas zpiisob
vybéru produkti a sluZzeb odrazi nejen generaci, do které patfime, ale i naSe

individuélni hodnoty. Nakupovani tak zlistava nejen praktickou potfebou, ale 1
soucasti nasi identity.
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ZABAVNE OKENKO — KRIZOVKA
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Co se nakupovalo v letech 1950 — 1960 ve statech vychodniho bloku pro zabavu?
Ktery kus damského oblec¢eni zac¢al byt oblibeny na pfelomu roku 2000?

Jak se v roce 2010 oznacovaly dziny, které si své nadSence drzi dodnes?

Jaké zafizeni do kuchyné se hodné nakupovalo v 70. letech?

Jaké dvoustopé vozidlo se ve velkém prodavalo v priabéhu let 1970 — 19807

Jaky styl oblékani byl v 70. letech velice oblibeny?

V jakém mésici byl predstaven iPhone 4 v roce 2010?

Jak se fikalo ikonickému plasti, ktery se vratil v roce 2010 z mdédniho zéhrobi?

© ©o N oo g B~ W D PE

Obchody s pouzitym oble¢enim se jmenuji. ..

10.Jaky druh plateb je v soucasnosti nejvice vyuzivany?

Taianla-
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TIRAZ
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