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Citte se jako princezny s kouzelnymi naus$nicemi

ALEXANDRIT

ma vyjimec¢né vlastnosti,
nejenze méni barvy podle svetla,
ale také ma pozitivni dc¢inky proti
stresu a udzkosti.

Tyto nausnice se perfektné
hodi na exkluzivni
udalosti, ale také na
formalni noseni.

e—-malil: elkinausnice@seznam.cz www.elkinausnice.cz

Produkt vymyslely studentky z SD1 (je neprodejny)
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Moda v 80. letech
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Mdda muzu

Zacatek 80. let stale nesl stopy po
konzervativni mode 70. let.

Obleky a sportovnimi saka tvorily zakladni
prvky muzského satniku. Avsak s
postupem casu se muzska moda stava

I 4 e V /I Ve V /I

Moda zen

Zeny vstupovaly do pracovniho procesu v
rekordnich poctech a mdda se prizpusobuje této
nove realite .

Tato éra s sebou prinesla nékolik klicovych prvku,
ktere zasadne ovlivnily zensky satnik a to nejen v
ramci vysokomodnich kruhg,

ale také v kazdodennim zivote.

Duraz byl kladen na dramatické siluety, které
zduraznovaly urcité ¢asti téla.

Popularni byly teplaky a sportovni
obleceni,dziny, kapsace.

Velmi oblibené byly i ,,cargo” kalhoty pro
VyztuZena ramena své prakticke kapsy a siroky strih.

oV Ve V /I

ramena na sakach, halenkach a satech.

Tento trend dokonale zvyraznoval siluetu postavy Kabelky a batohy
Vysoké pasy Muzi zacali nosit malé kabelky a batohy, a to
Af uz $lo o dziny, sukné nebo $aty, nejen pro prakticke ucely, ale take jako
vysoké pasy zvyraznovaly postavu a ¢asto se maodni doplnky.
doplnovaly opasky.

Obleky

V byznysovem prostredi byly stale
popularni klasicke obleky s sirokymi
klopami. Ty byly casto doplnovany o
vyrazné kravaty a kosile se vzory.

Siroké kalhoty a balonové sukné

V rozporu s trendem vysokych pasu se objevily
také siroke kalhoty, neboli zvonace, a objemneé
sukne, které poskytovaly volnost pohybu.

Neonové barv . . .
y Vyrazné doplnky
Od ruzové po zelenou a zlutou, neonové barvy byly

symbolem energie a mladi. Oblibené byly ruzné doplnky jako

siroké pasky, hodinky s vyraznym
Zvitreci vzory designem nebo velké nausnice.

Leopardi nebo tygri vzory byly znakem dravosti a sex-appealu
casto se objevovaly na topech, satcich, obuvi a kabelkach.

V1iiv umélcl

Velkou inspiraci zen byla Madonna a jeji odvazné kombinace.
Nosila korzety, spojovala sperky inspirované kulturou punku s
krajkami a perim.

Muzskou inspiraci byl Michael Jackson.

Jeho charakteristicky vojensky vzhled, zdobena saka a jedna
rukavicka se staly ikonickymi a byly napodobovany po celem
svete.




Moda v 90.

letech

Denim od hlavy az k pate

Nejoblibenegjsi material v devadesatkach byl jednoznacne denim!

Grunge

Jednim z vyraznych devadesatkovych modnich stylu byl
rozhodneé grunge. Jeho typickym prvkem bylo obnosené
obleceni, casto nakupované v second handech Ci
vyprodejich.

Mezi oblibené kusy patrily kostkované flanelové kosile,
pod které se nosila tricka s napisy, a uzké roztrhané
dziny, zeny si oblékaly i leginy nebo dzinové kratasy s
roztrepenymi okraji.

Minimalismus

Jako protipdl vystrednich, trpytivych a
barevnych 80. let nastoupil v 90. letech
minimalismus.

Pro zeny zadné liceni, prirozené vlasy, zadne
sperky, nenapadné, unisexove vypadajici
jednobarevné zakladni kousky v neutralnich
tonech Ci v oblibené bilé. Splyvajici lehounké
saty na raminka pripominajici nocni kosilku,
volné natelniky Ci jemné svetry s rukavy
presahujicimi zapesti.

Girlie styl

DalSim z vyraznych trendt 90. let byl styl girlie.
rcely saty s kratkymi rukavy a kvetinovym vzorem,
Ktere se kontrastne doplnovaly vojenskymi botami,
martenskami nebo teniskami.

Saty mohly byt i ve venkovském stylu, divéiho
stfihu, ze vzorovanych latek, obzvlast oblibené byly
kosticky zdobené zabickovanim nebo knofliky.
Popularni byly také dzinové bundy, tésna kratka
tricka nad pupik, tzv. crop topy, a minisukné.

Ke crop topum se nejvic hodily dziny s vysokym
pasem.

Styl inspirovany celebritami

Hvezdou 90. let byla samozrejme Madonna a jeji retro
korzety, ale také britska divCi skupina Spice Girls.

Spice Girls privedly na médni scénu sportovni podprsenky a
kratka tilka, priléhavé tubové minisaty a minisukng, boty na
platformach a topy se Spagetovymi raminky.

Vyraznym prvkem byly i kalhoty nebo kratasy s laclem,
zpopularizované postavou Rachel ze serialu Pratele.

Sustakové soupravy

Snad v zadné ére nebyly popularnegjsi
Sustdkové soupravy.

Ve VI

Neonove, znackové, ale i napodobeniny.
Nasivky

Nasivky na bundach a kalhotach, dzinach, trickach,
batozich, a dokonce i teniskach.

Puvodné slouzily k zakryti dér a zachranéni poskozeného
obleceni. Staly se tak popularnimi, ze by si lidé na
obleceni diry nejrade€ji sami vytvorili, jen aby na latku
mohli nasit dalsi nasivku.

Platformy

Devadesatky patrily platformam! Nosily je Spice Girls |
Britney Spears. Diky botam na platforme ziskate par
centimetrl navic, ale neprijdete o své pohodli.




Utesy v 80.letech

Heslem pro ucesy v 80. letech byl objem

Zeny Muzi

Damské ucesy v 80. letech byly velkolepé a objemné.
Byla to doba experimentovani s trvalou, natupirovanim
a vyraznymi doplnky. -

Objemna trvala

Kudrnaté vlasy s maximalnim objemem.
Trvala byla jednim z nejvetsich trendu 80. let.
Casto doplnéena lakem na vlasy pro extra pevnost.

Mullet

Uges, ktery vétsina z nas zna spise
pod nazvem ,na Jagra' nebo

,vpredu byznys vzadu party "se stal
synonymem pro ducha osmdesatych
let. Zvlastni kombinace kratkého
stfihu vepredu a dlouhych vlasu
vzadu byla hitem doby.

Trvala

Muzi si nechavali vlasy natocit,
aby ziskali kudrnaty a objemny

Natupirované vlasy

Tupirovani a lakovani do extrémniho objemu
bylo popularni hlavné mezi popovymi hvézdami,
jako byla Madonna nebo Cyndi Lauper.

Vysoky culik s latkovou gumickou
(scrunchie)

vzhled.
Culik se nosil vysoko na hlave, nekdy i na it v
v . £ i Jezek
stranu, a casto se zdobil velkou barevnou ‘ 8
gumickou. 4 Kratké, ostre vystylované vlasy
gelem nebo lakem.
Doplnk « . L.
P y Spanelské usi
Gumidky Uces, ktery nese vtipny nazey,

vypadal extravagantne a stylove
zaroven.

V horni casti hlavy byly prameny
zkraceny, ofina byla stocena do

malych kaderi a po stranach byly
Mladé zeny ji milovaly jako doplnek, ktery upoutal pozornost. ponechany objemné vlasy.

Vyuzivany byly latkové gumicky, které se tehdy zenam
na hlave vyjimaly jako takové malé korunky.

éelenky

v 90. letech

Rachel cut
Zaclony

Tento vrstveny uces proslavila Jennifer Aniston v serialu
Pratele. Dlouhé vlasy s pesinkou uprostred, casto gelované nebo

Mél objem, sestrihané konce a byl lehce vyfoukany. lehce zvinéné.

Kudrnaté a trvalené vlasy Kratké vlasy s ostny

Vlasy nagelované do spicek, casto s lehce delsimi prameny
nahore.

Mullet (Vp¥edu byznys, vzadu party)

Velké nadychané lokny nebo spiralova trvala byly
stale popularni, i kdyz mene nez v 80. letech.
Casto doplnené o meliry nebo svetle prameny.

Grunge Uces

Drdoly a skripce

Rdzné druhy vyéesanych Uées( s velkymi sponami a skfipd DelSi rozcuchané vlasy, Casto nemyté nebo zvinéne.

Gelované UcCesy

Barevné praminky a

experimentovani s barvami Vlasy uhlazené dozadu nebo do strany s velkym mnozstvim

gelu.
Hlavne ke konci 90. let se objevily vyraznejsi barvy,
napriklad ruzové, modré nebo fialové praminky



M6éda dnesni doby

Udrzitelnost

V poslednich letech se méda v Ceské republice posunula
smerem k udrzitelnosti a ekologii. Stale vice lidi si
uvédomuje dopad mddniho prumyslu na zivotni prostredi
a hleda alternativy v podobé recyklovanych materialq, fair
trade znacek a lokalni vyroby.

V1iv influenceru

Blogeri a influenceri maji vyznamny vliv na to, co je prave ,in".
Mnoho z nich spolupracuje s navrhari a riznymi znackami.
Influenceri dosahuji na svuj vék vysokych vydélka.
Oblékaiji tak i luxusni moédu, z cehoz si mnoho mladych bere
priklad.

Trendy v roce 2025

Navrat boho stylu

Boho styl se vraci na vysluni s modernim nadechem.
Ocekavejte vzdusné materialy, vrstveni a etnické vzory,
které propojuji pohodli s eleganci.

Vyrazné sperky a doplnky

Velke, napadné sperky inspirované retro estetikou budou

dominovat. Dlouhé nahrdelniky, vrstvené retizky a naramky

sahajici az k ramenum dodaiji outfitu osobity Smrnc.

Retro obuv

Navrat retro obuvi, jako jsou semisoveé tenisky a boty
v odvaznych cervenych odstinech, doda outfitu
nostalgicky, presto moderni vzhled.

U&esy

Muzi

Undercut

Tento uces je stale velmi popularni. Vlasy na
bocich a na zatylku jsou velmi kratké nebo
oholenég, zatimco vlasy na vrchu hlavy jsou delsi.

Pompadour

Tento styl zahrnuje vyCesanou horni cast
vlasu smeérem nahoru a dozadu, pricemz boky
jsou obvykle kratsi.

Buzz cut

Kratky a prakticky uces, ktery je stale velmi
oblibeny. Tento uces je minimalné narocny
na udrzbu a vypada cerstve a moderne.

Man bun

U muzu, kteri maji delSi vlasy, je man bun
stale popularni. Vlasy jsou svazané do
malého copu na temeni hlavy.

Sportovni elegance

Spojeni sportovnich prvku s elegantnimi kousky bude
klicove. Ocekavejte retro teplakové soupravy, stylové
vetrovky a sportovni detaily v kazdodennim obleceni.

Pastelové odstiny

Moderni pastelove barvy jako je pistaciova zelena,
budou hrat vyznamnou roli v modnich kolekcich
prinasejici jemnost a svezest.

Udrzitelnost a
recyklované materialy

Ekologické materialy a udrzitelné postupy budou
i nadale hrat klicovou roli, s dirazem na modu Setrnou
k planete.

Zeny

Bob

Bob je stale jednim z nejmodnéjsich ucesu. Muze byt v
riznych délkach, at uz rovny nebo v texturované verzi.
Bob muze byt také stylizovan s ofinou, ktera dodava
ucesu vyraznost.

Vilny a kadere

Prirodni viny a kadere jsou v dnesni mode na
vzestupu. Mnoho zen si nechava vlasy volne vinit
nebo pouziva stylingové nastroje pro jemnée viny.

Rozcuchany drdol

Rozcuchany nedbaly drdol je oblibeny pro svuj lezérni a
uvolneny vzhled. Tento uces se hodi pro kazdodenni
noseni, ale take pro vecerni prilezitosti, pokud ho
doplnite stylovymi doplnky nebo volnymi prameny.

Half-up, half-down

Tento Uces spojuje pohodli a eleganci. Horni ¢ast vlasu je
svazana, zatimco dolni ¢ast zustava volna.



Krizovka

Vyhrajte zbrusu novy gramofon.
Zaslete tajenku na nas e-mail: dtest@seznam.cz a my
30.5.2025 vylosujeme vyherce

1) Koho hrala Jennifer Aniston v serialu Pratelé?

2) Nejpopularnéjsi material v 90 letech.

3) Jaké odstiny budou trendy v roce 2025?

4) Popularni britska divci skupina 90. let, ktera ovlivnila médu.
5) Ktera zpévacka byla inspiraci pro mnohé zeny v 80. letech?
6) Jaky byl charakteristicky vzhled Michaela Jacksona?

7) Popularni pansky uces dnesni doby.

8) Bézny doplnék do vlasu.

9) Nejpopularnéjsi uces 80. let, ktery je popularni i nadale.



Vylustéte si sudoku

Kdyz uz musime jist takovou
havét, tak at se pak sami
navzajem nesnime.




) Interview
TEMA: Nakupovani oé¢ima ruznych generaci
Intervium se zacdkami SOSOS Stursova

Dé&v&ata jsou Zakyné& St¥edni odborné £koly obchodu a sluZeb Stursova v
Olomouci, kde navstévuji prvni roc¢nik nastavbového studia, a tak jsme je
pozadali o interview.

1) Preferujete nadkup na internetu nebo na kamenné prodejné?

,<Ja preferuji na internetu. Prijde mi to rychlejsi a nemusim tolik interegovat s lidmi, je to pro meé pohodinégjsi .“
,<Ja taky na internetu.”

2) Davate prednost kvalité pred cenou?
,Jak v cem.”
,2Ja asijo.”

3) Davate prednost pouzitému sortimentu nebo novému?

,2Novému, ale zalezi jak v cem obleceni klidné pouzitému.”
,~Ja teda novemu.”
4) Zjistujete si informace o vyrobku nebo sluzbé&? Pokud ano, tak kde?

,2Ja moc ne, zalezi co kupuiju, jinak na internetu z recenzi.”
,~Ja taky ty recenze a tak, jinak si to vibec nezjistuju.”

5) VSimdte si generadnich rozdilu v nakupu sortimentu?

,VSimam si, starsi kupuji Uplné jiné véci a i jinym zpusobem pouzivaji, preferuji spise tu kamennou prodejnu,
mladsi tolik ne.”
,~Ja taky”

6) Nabizel vam uZz nékdo produkt pres telefonni hovor a jaky?

,Mné jo, fotovoltaiku a elektrinu a podobné veci.”
,Ja nezvedam cizi telefonni ¢isla, tak asi ne.”

7) Stalo se vam uz nékdy, Ze jste si nezjistila informace o produktu a zakoupila ho?

,Nestalo se.”
,Také ne.”

8) Byla jste nékdy obéti podvodu na e-shopu a na jakém?

,Zatim ne.”
,<Ja taky ne.”



Stejné otazky jsme polozili pani Gatékové, kterad je ucitelka na Stredni
odborné skole obchodu a sluzeb Stursova v Olomouci.
Vyucuje zde pravo, ekonomiku, anglicky jazyk, marketing a management.
Pani Gatékova je velice sympatickd dama, ktera byla tak hodna a poskytla nam
interview.

1) Preferujete nadkup na internetu nebo v kamenné prodejné?

,V kamenné prodejné z toho divodu, ze mam rada osobni kontakt s prodavaci, mam rada vubec ten typ osobniho prodeje a rada si s
prodavaci popovidam a necham si poradit.”

2) Davate prednost kvalité pred cenou?

,No rekla bych spise té kvalite, u potravin to mam urcite rada, u obleceni, protoze clovek potrebuje mit opravdu spoustu obleceni, tak
tam se priznam, Ze je mozna ta cena uz ¢asto rozhodujici a u kosmetiky mam radeji taky kvalitu, takze zalezi o jaké zbozi jde.”

3) Davate prednost pouZitému sortimentu pred novym?

,Zalezi o co jde, u obleceni mi to nevadi, ale jsou samozrejmé kousky, které se daji koupit pres ruzné bazary. Pfiznam ale, ze si spi$S
radsi koupim novou vec.”

4) Zjidtujete si informace o vyrobku nebo o sluzbé& a kde?

,Vetsinou na internetu nebo recenze od znamych, divam se na stranky dTestu, co se tam pise a na stranky ceské obchodni inspekce,
jestli se tam neobjevuji néjaké negativni recenze, takze hodné si to ovéruju pres internet.”

5) VSimate si generadnich rozdill v nakupu sortimentu?

,VSimam, at se to tyka jidla nebo obleceni. Mladsi generace zacind jist jinak, nez jsme jedli my, kdyz jsme byli mladi. Nové generace uz
se soustredi na zdravejsi vyzivu a snazi se jist bio veci a divky si pocitaji, co snedly a podobné. Rekla bych, ze mlada generace se
v tomto hodné posunula, ta moje to tolik neresila.”

6) Nabizel vam uz nékdo produkt pres telefonni hovor a jaky?

,Ano. V posledni dobé uz to neni tak bézné, vlastné uz to nejde udélat timto zplisobem, ze byste zavolali zakaznikovi a snazili se néco
prodat. V posledni dobé se mi to stava jenom s jednou bankou. Jinak se priznam, ze kromé bank uz se mi to nestava.”

7) Stalo se vam uz nékdy, Ze jste si nezjistila informace o produktu a zakoupila ho?

,2Myslim ze ne, jsem hodnée opatrna a vetsinou si overuji slozeni i recenze. V posledni dobe se mi ale stalo, ze jsem si Spatnée overila
recenze a malem jsem zakoupila produkt od podvodné firmy, nastésti se to podarilo vyresit.”

8) Byla jste nékdy obéti podvodu na e-shopu? Pokud ano, na jakém?

, 10 se mi stalo, nebudu jmenovat. Stalo se mi to asi pred méesicem, kdy jsem kupovala skrin pres e-shop a projela jsem si pouze
recenze na Google, a nedostatecné. Pred dodavkou jsem ocekavala nejaky kontakt a nikdo mi ale nebral telefony, odpovidali mi jenom
esemeskou. Tak jsem si ty recenze prolustrovala poradne a nastesti se mi to podarilo vyresit a penize mi vratili.’

Didle z duvodu specializace pani Gatékové jsme polozili dvé bonusové otazky

O) Povazujete za dulezité byt informovany v oblasti nakupu?

,Z pravniho hlediska bych rekla, zZe je to nas velky cil i ve Skole . Na dTestu je sousta informaci, ja to povazuju za velice dulezité a
pokud lidi budou umét vyhledavat, bude podvodu klesat. Hodné dulezité je, abysme to my dospély ucili nase déti.”

10) Vzhledem k tomu, Ze udite i marketing, zajimalo by mne, jakou byste vy sama volila
marketingovou strategii prodeje?

,2Samozrejme musime vedet, kdo je nase cilova skupina a podle toho fungovat. Se starsi generaci musime komunikovat jinak, nez se
stfedni jiny pristup musime mit také k tenegerim. Mladi vice nakupuji na e-shopech, moje generace a ta starsi bych rekla, ze ma radéji
kamenné prodejny i kdyz osobni prodej je pro nas porad dulezity. Pro tenegery uz asi ne tolik, protoze vétSinu véci kupuji na internetu.”



Anketa:
Nakupovani oc¢ima ruznych generaci.
Tentokrat jsme se vénovali gramofonum.

Silnd povaledna generace (1945-1965)

Lidé narozeni behem ekonomické prosperity v USA nasledujici po 2. svetove valce.

Jsou spojeni se vznikem punku a subkultur hippies.

Dle ankety jsme se dozvedeéli, ze tato generace casto nakupuje prevazne podle ceny. Vizaz a kvalita pro né neni az tak
potiebnym aspektem. Casto pak nakupuje véci, co maiji vyzkoudené a kupuiji je delsi dobu.

Co se ty¢e gramofonu vétsi polovina respondentu gramofon ma a pousti si na ném staré gramofonové desky. V oblasti
novych technologii se radéji drzi zpét, preci jen si nejsou zcela jisti jejich pouzivanim.

Generace X (1966-1979)

U nds v CR téZ zvani Husdkovy déti, ale jedna se o generaci, kterd ma rGizné nazvy jako baby busters, post boomers nebo
prave generace X. Vétsinou neresi vztahy, coz je opakem dalSi generace

Tato generace ma rozdilné nazory. Zajimaiji se o ceny, nebo o vizaz vyrobku a jini se divaji na kvalitu. Nékteri pak na vse
najednou. Preci jen nejsou tak ostychavi ve zkouseni novych véci, a proto se nemuzeme témto faktum divit.

U gramofonu je to jako u produktu rozdilné. Neboji se novych vymozenosti, ale nepohrdnou klasikou nebo retro kouskem.
Generace Y (1980-1995)

Tato generace se spise nez generace Y oznacuje slovem milenialove. Jsou to ekonomicky aktivni lidé, kteri chteji mit vyssi
zivotni uroven a byt zodpovedni za socialni jistoty. Zajimaji se o své vztahy jak rodinnég, tak partnerské . Vyuzivaji
spolecenskych moznosti bez obétovani osobniho zivota.

Jejich odpovédi se prevazné obraceji na kvalitu i cenu. Ne, zZe by je design vyrobku nezajimal, ale az tak velky duraz na néj
nekladou. Prevazne se rozdeéluji v osobitém stylu potreb, coz je pochopitelné, kdyz mame kazdy jiné potreby.

Co se ty¢e gramofonu, maji vytribeny vkus a libi se jim moderni kousky. Neni jich vSak mnoho, co by se o né zajimalo, ale
maji rozhodne vetsi zajem, nez dalSi generace Z.

Generace Z (1996-2015)

Tato generace je znama jako internetova generace. Je to proto, ze je znama okamzitym sdilenim poznatku a myslenek na
ruznych socialnich siti. Cely zivot vyuzivaji prostfedky medialni komunikace, prevazné proto, ze maiji internet vlastné porad
pri sobé a to v mobilnich telefonech.

Tato generace se velmi zameéruje na design. Samozrejme je zajima cena i kvalita, ale 0 samotny design se zajimaji mnohem
vic, nez predeslé generace. Neboji se zkouset nové veci, a proto ¢asto byvaji jako prvni, co kupuji nove vyrobky na trhu.

V oblasti gramofond, je jich malo, co se o né zajimaiji, ale zajimavosti je, ze se priklani k retro kouskum, ¢i modelum s
modernimi vymozenostmi, ale retro designem.

ZAVER:

Nejen generace, ale kazdy ¢lovék ma jiné preference, které vyuziva pri nakupovani. Nedaji se zcela urcit jaké maiji rozdily, ale
da se podle jejich vlastnosti poznat, podle ¢eho rizné generace nakupuiji.
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