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RDO JIEE GENELRACLE ALPHA?
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Poznej své Gen Alpha dite: |
GEN ALPHA
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Ohio gyat skibidi pizza circus
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GEN ALPHA?
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o Top & produkty mezi genraci Alpha* _

1.Skin care a kosmetika

Divky ale i nékteri chlapci z generace Alpha zacinaji s

pecovanim o svou plet o dost dfiv nez predchozi generace.
Hitem jsou hlavné znacky CeraVe, The Ordinary nebo Drunk = =
Elephant. Coz jsou sice kvalitni produkty ale ¢asto ne urcené

pro jejich tvare

2. Herni meny a bonusy

Virtualni mény do her v poslednich letech stouply na
popularité, a to hlavné mezi generaci Alpha. Nakupuji skiny
na postavy, zbrané nebo rtizné upgrady funkci apod. Dost
casto je herni ména tedy i tfeba darkem k narozeninam ci
Vanoclm, coz si tfeba my jakozto generace Z nedokazeme
predstavit.

3. Znackové produkty

Mezi nejvice “cool” znacky podle déti veéku 7-14 patri Nike,
Nintendo nebo tfeba Stanley. TakZe az uvidite sedmileté
dité v Jordanech 4, tak se nesmite divit.

4, Sladkosti a chipsy

MladSi generace utraci sposty penéz hlavné za rizné
druhy sladkosti nebo tfeba chipsu. A jakmile vyjde treba
limitovana edice jejich oblibené Cokolady musi ji za
kaZdou cenu mit.
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CO GEN ALPHA NARUPUJE!




CO PREFERUIJETE?

A jestli se ptate za co
utraci nejvice:

Svacina
Piti
Sladke piti a sodovky
Skolni potfeby
Autobus, vilak
Sladkosti

kamenneé obchod nakupy online

KTERA REKLAMA VAS VICE OVLIVNI PRI NAKUPU?

bé&ina reklama (televize, letaky, billboardy)

JAKA JE VASE OBLIBENA FORMA PLACENI?

v hotovosti (kartu nevlastnim)

v hotovosti (ale mam i kartu)

kartou
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YTVOR SVUJ VLASTNI
ALPHA PRODURT

¢ VYBER SI BARVU




BUDOUCNOST NAKUPOVAN]I
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BUDOUCNOST?

1.Digitalné vSechno -
nakupuji pres mobil, hlasem
| ve hrach

2. Zazitek misto nakupu -
obchody = showroomy +
zabava

3. AR a Al vSude - virtualni
zkouseni, doporucovani
podle nalady

4. Reklama = pribeh -
chteji autenticitu, ne
JKriklave slevy”

5. Odpovedné znacky -
zajima je, odkud veci jsou a
jak vznikly

 CASOVA OSA

2005 - rodi¢e nakupuji v obchodéku

2012 - zatindme klikat na e-shopy _
2020 - prvni nakupy pres mobil a influencery
2025 - Roblox & TikTok = hlavni inspirace pro nakupy
20307 - AR kabinky, Al stylista, QR v kazdém rohu

- "
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stop spending
time with your child

give
child ipad

child watches
YouTube all day

"'why is my
child screaming when
| grab his ipad?”
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CO SI SE DOZVEDLL?

(O TE NA NARUPNIM STYLU GENERACE ALFA NEJVIC PRERVAPILO?

0 Technologie o Ovlivnéni influencery o Rychlost rozhodovani oJiné:

MAS PODOBNE ZVYRY?

oAno oNe o Castetné

MYSLIS. ZE BUDES V BUDOUCNU NARUPOVAT JINAK NEZ TVOJI RODICE?
PROC?

VYMYSLI SLOGAN. KTERY BY TE ZAUJAL U RERLAMY ZAMERENE NA
TEENAGLERY:

NAPIS VLASTNI MINI RECENZI NA PRODUKRT/SLUZBU. KTEROU BEZNL
POUZIVAS:

CO SLIBUJL:

REALITA.:

PLUSY:

HODNOCENT:






