Hadroviny

aneb Jak nds ovlivitje Pastfashion




Vézeni ctendiri,

v rukou prdévé drzite prvni vydéni €asopisu Hadroviny! Pokusime se vam
blize predstavit téma Fast fashion. Levnd méda nds obklopuje na kazdem
kroku. Tricka za pdr desitek korun, nové kolekce kazdy tyden a neustalé
slevy lakaji k rychlému nakupovéni. Za nizkou cenou se vSak casto skryvaji
mnoha rizika a nevesely cyklus vyroby.

Dnes vam tedy ukdzeme, jakd je skute¢nd cena médy a co se skryva pod
nezvykle nizkymi cenami. Zkréatka kazdy, kdo si otevie tento Casopis si prijde
na své. Kazdou chvilkuy, kterd byla vénovéna pfipravé katalogu, jsme si
opravdu uzili. Dali jsme do toho srdce. PohodIné se usadte a vychutnejte si
kazdou stranku naseho katalogu.
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0D SICICH STROJG ks APLICACIM

Fascinujici cesta levné mody

Dnes bereme jako samozrejmost, Ze si muzeme koupit tricko za cenu jednoho obéda.
Nebylo tomu tak ale vzdy. Cesta k dostupné modé je lemovand technologickymi
revolucemi, spolecenskymi zmménami i kontroverzemi, které hybou dnesnim svétem.

1. Primyslové revoluce: Konec domadciho §iti
Pfed 19. stoletim byla méda bud extrémné drahé (8ité na miru mistry), nebo podomacku
vyrobend. Zlom nastal s vynalezem Siciho stroje a rozvojem textilnich tovaren.

» Konfekce: Poprvé v historii se zacalo vyrabét obleceni v “univerzéinich® velikostech.
» Obchodni domy: V poloving 19. stoleti vznikly chr@my konzumu jako Le Bon Marché
Pafizi, které poprvé nabidly modu SirSim vrstvéim obyvatelstva za pevneé ceny

2. Druha svétova valka a zrod "Ready-to-Wear"
Valecny nedostatek a pridélovy systém paradoxné levné modé pomohly.
Lideé se museli spokojit s jednodussimi stfihy a levnéjsSimi materialy. Po valce
se zrodil koncept prét-a-porter (pfipraveno k noseni). Moda prestala byt jen
vysadou salonll Haute Couture a zacala se masove vyrabét pro stredni tridu.

3. Rebelie 60. a 70. let
Nastala éra butikl a levnéjSich, hravych materialt.
» Syntetika: Polyester a nylon umoznily vyrabét odvaZné vzory a

tvary, které byly levné a snadno se udrzovaly. Méda se stala
nastrojem sebevyjadieni, nikeliv jen ukazatelem statusu.

4, Nastup Fast Fashion (90. Iéta - soutasnost)
Skutecny zlom prisel s globalizaci. Znacky jako Zara, H&M nebo Forever 21 pfepsaly pravidla hry.
= Rychlost: Zatimco dfive existovaly dvé sezony (jaro/léto a podzim/zima), dnes se v
obchodech objevuje nové zboZi kazdy tyden.
e Qutsourcing: Viyroba se presunula do zemi s nizsimi naklady, coZ srazilo ceny na historicke
minimum.

Budoucnost: Je levhé méda udrzitelna?

Dnes stojime na kfizovatce. Na jedné strané mame ultra-fast
fashion giganty, na druhé strané silici hnuti za udrZitelnost a
etiku. Levnad méda ndm sice dala svobodu experimentovat se
stylem, ale z&roven nds nuti pfemyslet o skutecne cené, kterou
za ni planeta plati.




MODN{ TRH

Pfi pohledu do skfiné by se mohlo
zddt, Ze svet moédy ovlada jediny
gigant. JenZze zatimco Cina si v
grafech vyvozu stdle drzi zlatou
medaili, v zdkulisi svétovych

textilek se odehrava nApPINOVE Tyrecko |

drama, a je jen otdzkou Casu nez
modni trh dostane novou
konkurenci.

Nejvétsi spotrebitelé obleceni
2025

USA
13,6%

Cina
10,4%

Némecko
5,7%
Japonsko
3.3%

Ostatni zemé
67%

Nejvétsi vyvozci obleceni
2025

Ostatni zemé
26%

Cina
4% 55%

Vietnam
7%

Bangladés
8%

Statistiky svétového obchodu
odhaluji fascinujici, ale i trochu
mrazivy pohled do nasich skfini.
Zatimco grafy vyroby leti strmé

vzhlru, doba, po kterou
jednotlivé  kousky  obleceni
skutecné nosime, se zd

poslednich 15 let zkrétila témér
o polovinu. Vysledkem je
fenomén, kterému odbornici
Fikaji ,textilni hibitov”.

Védeéli jste, Ze?
Termin ,Fast Fashion” poprve pouzil denik New York
Times v roce 19889, kdyZ popisoval otevreni prvni

prodejny Zara v New Yorku. Cilem znacky tehdy
bylo, aby cesta obleéeni od névrhu na
pult trvala pouhych 15 dni,




DAN 2A LEVNOU MADU

Drancovani planety

Médni  pramysl  patfi  k  nejvétSim
znecistovatelim planety, hned po ropnem
pramyslu. Za trickem v cené jednoho obéda
stoji tisice litrd spotfebované vody a toxické
chemikalie, které nendvratné zamoftuji feky v
mistech vyroby.

Fenomén ,fast fashion” navic produkuje
obrovské mnoZstvi odpadu - nekvalitni kusy
oble¢eni kon&i po par vypranich na
skladkach nebo v horsim pfipadé v africkych
poustich, kde tvofi ekologickou katastrofu.
Skute€nou cenu za naSe plné Satniky tak
neplatime my v penézich, ale pfiroda svym
zdravim.

‘mizivou

Détska prace v
nitikdch nadich odévii
Nizkd cena odévii v nasich
obchodech je casto vykoupena

nelidskymi podminkami Y
rozvojovych zemich. V textilnich

tovarnach, kde se nedodrzuji
bezpecnostni standardy, jsou do
- wyrobniho

procesu casto
zapojovany i déti, které misto

Zkolni dochazky travi dlouhé

hodiny v toxickém prostfedi za
mzdu. Vykofristovani
nejzranitelngjSich je  skrytym

pilitem rychlych trendli. Kazdy
nakup je tak svym zpusobem

hlasovanim o tom, zda nam levny

trend stoji za ukradené détstvi

nékoho na druhém konci svéta.




CENA VS KVALITA

Proé nds levny naksup stoji
vic, nez si myslime?

Zndme to vsichni. Prochdzite se
obchoddkem a do océi vdas udefi ta
cedule: Tricko za 120 Ké&. V hlavé se
spusti rychlé matematika — to je méné
nez jedno menu v mekdaci! Hodite ho do
koSiku s pocitem vitézstvi. JenZe, je to
skute¢né vyhra?

V dneSnim sveté fast fashion jsme si
zvykli, Ze obleCeni je ,spotfebni zbozi“.
Ale u médy plati jedno kruté pravidlo:
Pokud za produkt neplatite férovou
cenu vy, plati ji nékdo jiny - nebo
planeta.

Past levnych materialt

Pro¢ je to tricko tak levné? Odpoved
hledejte na visacce.

e Polyester a nylon: Jsou to viastné
plasty. Vyroba je levnd, ale kize v
nich nedycha.

e Kratka vlakna: Aby se uSetfilo,
Eouiivc’) se bavlna nejnizsi kvality s

ratkymi  vigkny. Vysledek? Po

druhém vyprani se tricko vytahd do
stran, Svy se pfetoCi a vy mate
misto stylového kousku hadr na
podlahu.

SHRNUTI

Matematika ,,Cost per Wear”

Skute¢nd cena obleéeni se
neméri cenovkou v obchodé, ale
tim, kolikrat si véc vezmete na
sebe. Tomu se fikd Cena za
jedno noseni (CPW):

e Fast fashion tri¢ko: Stoji 150
K&, po 3 vypranich ztrati tvar
a vy ho vyhodite. CPW = 50
K¢.

e Kvalitni tricko: Stoji 600 K¢,
ale diky pevné baviné a
dobrému stfihu ho nosite 3
roky (cca 60krat). CPW = 10
K¢E.

Ktery ndakup byl nakonec drazsi?
Ten ,levny” nas ve vysledku stoji
mnohem Vic penez i nervu.

Vysoka cena automaticky neznamena luxusni kvalitu, ale podezrele nizka

cena je témeér vzdy zarukou nekvality. PFiSté, az budete stat u pokladny,
zkuste se zamyslet: Chci véc, ktera mi vydrzi roky, nebo jen radost, ktera
vyprcha pri prvnim prani?
Kvalita neni luxus, je to zdravy rozum.



ALGORITMUS VS. SATNIls
kkdo skuteéne dilstuje vas styl?

VSimli jste si nékdy, jok snadno se z ,jen se podivam® stane plny
nakupni kosik? Reklama v digitainim svété uz davno neni jen o
billboardech. Je to promysleny mix algoritm, influencerl a bleskovych
slev, ktery nédm sugeruje, Ze bez dalsiho tricka za stovku uz nejsme ,in”.
Pojdme se podivat na to, jok tento kolotoC funguje a jak z ngj vystoupit
s Cistym svédomim i lepSim stylem.

Jak algoritmy ovliviiuji nase nakupni rozhodovani?

Algoritmy sociélnich médii a internetovych obchodu jsou navrzeny tak,
aby ndm zobrazovaly obsah, ktery nds nejspise zaujme a motivuje k
nakupu. Shromazduji data o nasich predchozich ndkupnich
zvyklostech, zdjmech a dokonce i ndladé, a tyto informace pouZivaji k
personalizaci reklam a doporuceni produktt. To muze vést k tomu, Ze
se nadm neustdle zobrazuji reklamy na obleceni, které se nam libi, a
které si pravdepodobné koupime.

Vliv influenceru na nase nakupni chovani?

Influenceri jsou lidé s velkym sledovanim na socidlnich médiich, ktefi
maiji vliv na nakupni chovdni svych sledujicich. Casto spolupracuji se
znackami a propaguji jejich produkty. To mUze vést k tomu, Ze se citime
nuceni koupit si obleceni, které nosi nasi oblibeni influenceri, abychom
se citili ,in".

Jak bleskové slevy a ¢asove omezené nabidky ovliviiuji nase ndkupni
rozhodovani?

Bleskové slevy a ¢asové omezené nabidky jsou dalSim zpusobem, jak
nds znacky motivuji k ndkupu. Vyvolavaji v nas pocit naléhavosti a
strachu, ze pfijdeme o skvélou nabidku. To muze vést k tomu, Ze
nakupujeme impulsivhé, bez ohledu na to, zda dany kus obleCeni
skutecné potrfebujeme nebo se ndm libi.




BAzZARKY

Llovie si styl, ktery dava smysl

Zapomenite na nudnou a nekvalitni médu z fetézcl. Bazarky, sekace d
swapy jsou mista, kde se ndkupy méni v opravdové dobrodruzstvi. Je to o
radosti z Glovku, ktery nikdo jiny nemd, a o skvélém pocitu, Ze delate neco
dobrého pro sebe i pro planetu.

Proé vyrazit na ,lov** z druhé puky?

o Luxusni materidly za hubiéku. V bazdrku bézné narazite na vinu, len
nebo hedvdbi za cenu jednoho kafe. Kvalita, kterd v béznych
obchodech stoji tisice, je tu na dosah ruky.

o Setrnost k pokozce. V&ci z druhé ruky jsou uz mnohokrdt vyprané. To je
skvéla zprava - jsou mékoucké a zbavené agresivnich barviv Ci
chemikalii, které se u Gpiné nového obleceni z balickd asto vyskytuji.

e Eko-hrdina v kazdém kousku. Kazdy svetr, kterému ddte druhou Sanci,
Setfi tisice litrQ vody. Je to ta nejzdbavnéjsi forma recyklace, kterd vas

navic skvéle oblékne.
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ZAVER
Mdéda s pitibéhem, nebo jen hadr na jedno pouziti?

Prolistovali jsme spole¢né historii od prvnich Sicich stroju az po bleskové
algoritmy v nasich mobilech. Vidéli jsme, Ze za trickem v cené jednoho
obéda se &asto skryvd drancovdni prirody, détskd prdce a toxicke
chemikdlie, které nici feky na druhém konci svéta. Fascinujici, ale i mraziva
&isla z grafl n@m ukdzala, ze zatimco vyrdbime vic nez kdy drive, nase
oble&eni nosime o polovinu kratsi dobu nez nasi rodice.

Co si 2 Hadrovin odnést?

Problematika fast fashion neni cernobild, ale jako spotfebitelé mame v
rukou obrovskou moc. Kazdy nds nakup je vliastné malym hlasovanim o
tom, v jakém svété chceme Zit.

Vyzrajte na algoritmy
Pristé, az vas rekloma na socidlnich
sitich bude presveédcovat, Ze bez

nového  kousku nebudete ,in“ ; i T ¢
vzpomente si na nase tipy, jak poznat Kvalita vitézi nad kvantitou
kvalitu na prvni dotek. Naugcili jsme sepze leviie

materialy jako polyester nas
ve vysledku stoji vic penéz i
nervl. Jednoducha
matematika ,Cost per Wear"
jasné ukazuje, Ze poctivy
kousek, ktery vydrzi roky, je
tou nejlepsi investici.

Budte eko-hrdiny
Bazarky a sekace nejsou jen o Uspore
penéz, ale o hledani unikatniho stylu
a zachrané tisict litrt vody, které by
padly na vyrobu novych veci.

Hadroviny vznikly proto, abychom do médy vrétili srdce a zdravy rozum.
Doufdme, Ze az pristé oteviete svou skfif, nebudete videt jen hromadu
latky, ale pribéhy a hodnoty, které za nimi stoji.

Dékujeme, Ze s nami menite svet médy k lepsimu!



Zdravim, me jmeno je Agata
Janakova a v tomto casopisu
mam na starosti grafiku.
TakZe dlouhé rozhodovani o
barevné palete, vsechny obrazky a
ramecky jdou za mnou. Ve volném
case si od grafiky rada odpocinu v
prirode, u sportu, nebo s kamosi.
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Ahojl Mé jméno je Jakub Kopfiva

a v Hadrovinach mam na starosti
psani clanku a textu. Snazim se o to,

aby byl text ctivy a ¢tenar zaujal.
Zde je potfeba dobra slovni zasoba

a predstavivost, takze jsem rad,
kdyz si mizu odpocinout u sportu

a s kamosi.

Cus, jmenuju se Matéj Gabko a v
tomto Casopisu jsem delal rizné
prizkumy. Nasledné jsem data
analyzoval a vytvarel grafy a
kFizovky. Grafy jsou totiZ to, co
ve mné vzbudi pozornost, tak
jsem na nich stravil opravdu
hodné casu. Svuj volny ¢as
travim sportovanim nebo ho
travim se svymi kamarady.




ZDROJE

e gemini.google.com

e chatgpt.com
casopisczechindustry.cz
nazemi.cz

poznatsvet.cz
oblecenisvycarsko.cz
wikimedia.org

en.wikipedia.org

Grafika a fotky programu Canva
Nase fotky

_ NASE SkoLA

Cela nase skupina chodi do tfidy sexta na
Gymnaziu, Stfedni odborné skole a Vyssi
odborné skole v Ledci nad Sazavou. Vyuka
na nasi skole byla zahajena 9. zafi 1946,
takze letos oslavime 80 let vyuky. V této
budove driv byval hotel. V minulosti na
nasem gymnaziu studovali napfiklad
europoslanec Tomas Zdechovsky,
fotbalista David Kalivoda nebo rezisér
Miroslav Krobot.




