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abych kupovala
laciné zbozi!
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Kdo vydeéld na vasem tricku?
Spoiler: rozhodné ne ten, kdo
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Za kazdym levnym trickem stoji
lide, ktefi ho usili. Navstivili jsme
(prostrednictvim zprdv a
svédectvi) tovdrny v Bangladési
a Viethamu — a zjistili jsme, co
se skryvd za cenou.
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Denni mzda $i¢ky (USD)

Kdyz Fatema Begum nastoupila do
tovarny v Dhdce, dostdvala 28
dolart tydné za $iti kosil pro
evropske znacky. Prescasy byly
povinne, odmitnuti znamenalo
vypoved.

Prdimeérna pracovni Pracovnikid v médnim
smeéna prumyslu v Asii

Takovy pribéh neni vyjimecny — je to
norma. Maodni primysl je druhym
nejvetsim zameéstnavatelem zen na
SVete, presto jsou prave zeny nejcasteji
na nejnizsich prickach platovych
Zebticka.

| "Usiju pres 300 kust za sménu. Nikdy jsem nevédéla, pro jokou znacku.”

Certifikace joko GOTS nebo Fair Trade existuiji, ale pokryvaji
mené nez 1 % svétove produkce obleceni. Zbytek funguje v

Sedé zoné& subdodavateld.

Trageédie Rana Plaza v roce 2013 — kdy se v Bangladési zfitila
tovdarna s 1 134 obétmi — ukdzala, jok systém selhdvd. Presto
se od te doby toho zménilo mene, nez by se mohlo zddt.
NaSe viastni Setfeni (dotaznik mezi 47 respondenty) ukdzalo,
Ze 83 % nakupujicich v CR vilbec netusi, kde jejich oblecent
vzniklo. Povédomi je prvnim krokem ke zmeéne.




Tricko za 299 K¢ vypadad jako vyhodnd koupé. Ale jak se ta cena deli?
Sledujeme kazdou korunu od bavinikoveho pole az po vasi pokladnu.

\ﬁ‘ Péstitel baviny | 3%
;}_‘j Vyroba a Sicka | 6%
. Znacka a marketing 30%
:EST_ Obchod a logistika 40%
W Stdt (DPH 21%) 1%,

Cisla vychdzeji z analyz Fashion Transparency Index a ILO. Rzné
znacky se lisi, ale zdkladni schema je vSude podobné: vyroba bere
minimum, marketing maximum.

Z vlastniho Setfeni: pouze 6 % dotazovanych tipovalo, ze vyroba
dostane méné nez 10 % z ceny. Skutecnost je jesté drsnéjsi
dostane 6 %.

fashionrevolution.org



2700L
VODY NA JEDNO
BAVLNENE TRICKO

92 Mt
TEXTILNIHO
ODPADU ROCNE

500 kt
MIKROPLASTU s
DO OCEANU/ROK ’

"Modni prlimysl produkuje vice sklenikovych plynt nez
leteckd a ndmorni doprava dohromady.”
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1
Co znamend 2 700 litra? /
4
Tolik vody spotfebuje jedno bavinéne tricko. To je mnozstvi, 4
které primeérmy clovék vypije za 2,5 roku. Bavina se pfitom "

péstuje v oblastech s nedostatkem vody — Uzbekistdn,
Eqgypt, Indie.
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Nakupovdni je dnes az podezrele
jednoduché. Vidis véc, libi se ti, klikne$ a S
Opravdu to potrebuji, nebo
za par dni ji mas doma. Prave proto ale reaguiji jen na slevu nebo
casto nakupujeme Vveci, které bychom si trend na socidlnich sitich?

pred pdr lety vibec neporidili.
Mdm doma néco podobneého,

| ) . » co Ize opravit, upravit nebo
Levné produkty z online obchodu maji

jednu nevyhodu. Casto nevydrzi. N&kdy
ani neprekvapli, jak rychle prestanou

presit?

Vim, kde byl kus vyroben a

za jokych pracovnich

ddvat smysl. Skonci v supliku,
Y i podminek?

zapomenute nékde v rohu, nebo rovnou v
kosi. Budu to nosit nejméné
30krat? (pravidio Fashion

. o Revolution)
Tenhle seznam neni o tom si nic

nekupovat. Spi§ o tom ddt si krdtkou
pauzu. ProtoZe pravé téch pdr vterin
navic ¢asto rozhodne, jestli to opravdu
chces, nebo jen reagujes na moment.




Otazky  Odpovedi Nastaveni
211

PRUZKUM NAKUPNICH
ZVYKLOSTI A MODNICH TRENDU
MEZI STUDENTY

B I U & Y

Jaky styl oblékani u tebe nejvice Je pro tebe pfi ndkupu dllezita konkrétni
pfevazuje? znacka?
Ano, nakupuji
i . o Fevazné u svych
5% ma‘é’::icesnl:d i A opbllbe?zigl; SHE

Minimalisticky
11.4%

8.2%

Vintage
3.3%

Sportovni
76%

Spi$e ano, u nékterych

EleGg:;tnl kouskui énapl’. boty) na
) i3e ne, orientuji se zna&ce trvam.
Stlg;tzvné:ar :l’;vné p(’)dle vzth{edu S5%
“ion
Nakupuje$ nékdy obleceni ,z druhé ruky“ Kde nejCastéji nakupujes své
(sekace, Vinted)? oble&eni?
Jlg‘;Ano pravidelné a rad/a. Second-handy a i‘g;ﬁ

10.9% bazarové aplikace

4.5%

Ne, preferuji
pouze nové véci.
35.5%

Kamenné prodejny v
obchodnich
centrech
53.2%

Ano, ale jen vyjimecné.
Online e-shopy

Ne, ale planuji to zkusit.
16.8%




Majitelé secondhandCi v CR o tom, proc
prodavaji pouzité obleCeni a co si mysli o
fast fashion.

Zatimco fast fashion chrli miliony kust obledeni kazdy rok, &im ddl vic lidi v Cesku jde jinou
cestou. Secondhandy se znovu dostavaji do kurzu a jejich majitelé k tomu maji jasny ndazor.
Zeptali jsme se jich na jednoduchou véc: co si myslite o levne modé? Odpovedi se v
lecCems shodovaly, ale kazdd méla trochu jiny uhel pohledu.

Pro spoustu z nich to neni jen prdce. Berou to jako osobni postoj, néco, cemu véeri. V
podstate je to i maly kazdodenni odpor proti systému, ktery podle nich skodi lidem i planeté.

Zeptali jsme se sekdce Brumla na pdr otdzek.

< g Brumla (X

@BrumlaCz

Jak dlouho se vénujete podnikani?

Po jakém zboZi je u vas nejvetsi
poptavka?

Jaky druh obleceni se prodava nejvice?

zakaznika?

Dobry den, podnikdni se vénujeme
priblizné 25 let.
Nejvétsi poptavka je po znacce Next,

ktera patii mezi nase stalice.
Nejéastéji se prodavaji tricka a nasi
zékaznici jsou prevazné ve veéku 25-40 let.

- Message.... v

Trh s pouZitym obledenim v CR meziro&né roste 0 15-20 %. Préimé&rny zdkaznik
sekdce uSetfi oproti fast fashion az 70 % ceny za srovnatelny kus.




UCITELKA CHEMIE

Stredni odborna skola Znojmo, Dvorakova

Levnd moda ldka na nizké ceny a rychlé
nhakupy. Tricko za pdr stovek, mikina
levnéjsi nez kino. Na prvni pohled se zddq,
ze Setfime penize, jenze cena, kterou
skute¢né platime, je mnohem vyssi. Plati ji
nase zdravi, planeta a budoucnost.

Lakava cena a
skryta realita

Vyroba jednoho bavinéného tricka
spotiebuje tisice litri vody. Protoze
levneé obleceni nevydrzi dlouho, konci
rychle na skiddce. Kazdou sekundu se na
sveté vyhodi textil odpovidajici jednomu
ndkladnimu autu. To je skutecnd cena
,vyhodnych* ndkupdi.

Lakava cena a skryta

realita

Z pohledu chemika je levnd moda Casto koktejlem latek, které by na kizi byt nemusely.
Aby obleceni drzelo tvar, neldmalo se, neplstilo a meélo vyrazne barvy, pouzivaji se desitky
chemikalii. VV levnych vyrobndch se castéji objevuii ldtky jako formaldehyd nebo
azobarviva, které mohou drdzdit pokoZzku a zpUsobovat alergie. Kvalitngjsi vyroba je
prisnéji kontrolovand, ale také drazdi. Klze je neustdle v kontaktu s textilem, a pokud je
létka plnd zbytkovych chemikdlii, mize to byt problém. U citlivéjsich lidi se objevuiji
ekzémy, vyrazky nebo podrazdéni. Syntetické materidly navic poustéji mikrovidkna,
kterd se dostdvaji do vzduchu i vody a nakonec i do haseho téla. Skutecnou cenu tedy
neplatime u pokladny, ale v podobé zdravotnich rizik a ekologicke zdatéze.

ﬁl Ing. Lucie Rouchalovad
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SPOLUPRACE

Znacky jako Temu masivné vyuzivaji influencery k
propagaci svych produktt. Obsah ¢asto pdsobi
spontdnné, ale ve skutecnosti jde o placené
spoluprdace zamérene na rychlé nakupy a virdlni
giteni. Dlraz je kladen hlavné na nizkou cenu a
mnozstvi, ne na kvalitu nebo plvod vyrobkd.
Influenceri motivuji publikum k impulzivnimu chovani
pomoci slevovych kodd, casové omezenych akci a
vyzev. Vysledkem je tlak na rychlé rozhodovani bez
hlubsiho zamysleni nad tim, co si lide skutecné
kupuji a odkud produkty pochdzeji.

DARKY 0 KC

Nabidky ,za O K&* maji temér vzdy podminky, které nejsou na prvni pohled zfejmeé. Pro
ziskani produktu musi uzivatel sdilet aplikaci, zvat dalsi lidi nebo splnit ndkupni limit.

Ve vysledku tak neplati penézi pfimo, ale svym casem, pozornosti a daty. ,Zdarma® se tak
stava spis nastrojem, jak privest nove zdkazniky a zvysit aktivitu na platformé.

ZNICENI CESKE FIRMY

Na prvni pohled nendpadny pribeh malého
ceského vydavatele deskovych her se
beéhem pdr dni proménil v ukdzku toho, jak
tvrdy umi dnesni trh byt. Znacka 4kavky
narazila na realitu globdinich marketplace
platforem ve chvili, kdy se jeji produkty
objevily na Temu v podezrele levnych verzich.
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Dominik Jankovych Lenka Burgerova Vendula Podana
grafika & layout investigativec editor

Mgr. Ivana Besednjakova koordindtorka

Stredni odborna Skola Znojmo, Dvorakova, prispévkova organizace
Dvordkova 1594/19, 669 02 Znojmo
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