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T0, CO JE NOVE, SE NAZYUA MODNI,
T0, CO JE PREKONANE, SE NAZYUA STAROMODNI.
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Citat pro Tebe @@

Dobré véci
prichazeji k tem,
kteri veri.
Lepsi veci
prichazeji k tém,
kteri pockaiji.

A ty nejlepsi veci
prichazeji k tem,
kteri se nevzdavaiji.




Jsme konzumni spoleénost?
Premu s1ejte nad touto otazkon!

Spolegnost v Ceské republice si
klade otazku férovosti podnikatelského
prostredi. Cesky stat nas sice presvédéuje,
ze kontroluje kvalitu abezpecnost levného
zbozi z dovozu, ve skuteCnosti Casto
selhava u zajisténi rovnych podminek pro
domaci firmy.

Podnikatel¢ v CR musi spliiovat
piisné podminky, a to vSe zvySuje jejich
naklady na vyrobu, které se promitaji do
cen vyrobki. Naproti tomu levné zbozi
dovazené z Ciny je ¢asto vyrazné levnéjsi,
pravé diky niz§im vyrobnim nakladiim,
ale n¢kdy 1 kviili nedodrzovani pravidel.
A tak vznikd nerovna konkurence, ktera
poskozuje Ceské vyrobce.

V Ceské republice COI ma za
ukol kontrolovat vyrobky na trhu ze
zahrani¢i, véetné Ciny. Zaméfuje se na
bezpecnost, spravné oznaceni vyrobku
a ochranu spotiebitele. Bohuzel COI
kontroluje zboZzi aZ je na trhu, nikoliv pii
samostatném dovozu.

Cilem by méla byt moZnost
zabranit tomu, aby se na Cesky i evropsky
trh dostavalo zbozi, které nespliiuje
stanovené standardy. Tim by se zaroven
ochranili doméci vyrobci pied neférovou
konkurenci.

Mili ¢tenati a Ctenaiky,

V nasem Casopise se budeme snazit ukazat Vam Casté
otazky pfi nakupovani a nasledném vyuziti naSeho obleceni.
Pfi tomto procesu se musime zamyslet nad spoustou véci,
které by nas mély ovliviiovat a nebo nas 1 ovliviiuji.

Zékladni otdzka nad spotifebou balancuje mezi:

* osobnim komfortem
* ekonomickym ristem
* ekologickou udrzitelnosti

Hleda spole¢nost nastroj k dosazeni $tésti? Levné
zbozi umoziuje lidem s niz§imi pifjmy pfistup k SirSimu
sortimentu produkti. Nizké ceny jsou pro mnohé obrovskym
lakadlem.

Chybi vSak jasnd pravidla, dovoz tak ohrozuje
doméci a evropskou ekonomiku. Bez jasnych pravidel
platnych pro vSechny mohou mit ¢eské i evropské firmy
obrovsky problém konkurovat.

KVALITNI NEBO LEVNE

HLAVNI HRACI NA TRHU
S LEVNYMI ODEVY

ZKUSENOST S NAKUPEM
V SHEINU

KOMIKS

FAST FASHION

TIPY NA UDRZITELNY
PRISTUP K MODE

UDRZITELNA MODA
KRiZOVKA

OSOBNOSTI PODPORUJICI
UDRZITELNOU MODU
NOVY ZIVOT POUZITYM
ODEVUM

JSOU LEVNE ODEVY
DNES PRIORITOU?
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KVALITNI NEBO LEVNE?

Kazdy z néas stoji velmi casto pied
rozhodnutim. Koupit si vice zbozi za levnéjsi cenu
nebo kvalitnéjsi vyrobek. Neékteré modni odévy na
prvnipohled vykazuji vyborné uzitné vlastnostiajsou
zaménitelné se znackovou modou. Takové modni
vyrobky muizeme nakoupit naptiklad v kamennych
obchodech H&M, Pepco nebo e-shopech Temu
nebo Shein.

Jak draha je tato ,,levna® méda ve skutecnosti?

Velké rozdily jsou v uzitnych vlastnostech
materidlt oproti kvalitni mode, ktera se samoziejmée
1181 v cen¢ zbozi. Materidly jsou tenké, prisvitné,
pouzivaji se spise syntetické z recyklované tkaniny.
Kvalita §iti je velmi nizka, odévy §iji mnohdy malé
déti nebo je produktivita prace nastavena tak, Ze
zaméstnanci, aby splnili normu, §iji modni vyrobky
nekvalitné.

Levné obleceni Casto vydrzi jen par noseni a
musi$ ho kupovat Casto opakované. Vlastné zaplatis
vice! Neékteré argumentace zékazniki: ,,DéEti tak
rychle z obleceni vyrostou, ze musim poiad kupovat
nové obleceni®.

Bohuzel nékteré vyrobky a jejich velikosti
neodpovidaji ¢islovani evropskych standardi a stfih
neodpovida reklamé a propagaci na socidlnich sitich.
Materidl 1 barva na obrazku miize na zakaznika
plsobit pozitivné, pfitom zdkaznika ovliviiuje
osvétleni a uprava fotek. Riziko zklamani z ndkupu
pfes internet je vyssi neZ u ndkupu v kamenném
obchodé¢!

Reklamace zbozi je velmi problematicka a
slozita, Casto vracime vyrobek zpét, aniz vime, ze
nam penize skutec¢né piijdou.

Dalsi problém u levné mody jsou ndklady na
udrzbu. Materidly jsou levné, nekvalitni, mackaji se,
nékteré barvy mohou poustét a pii prani se obleCeni
muze srazit.

Pokud musis prat pradlo v pracce na Setrny program
nebo rucné, stoji t€ to cas i energii!

Clovék se musi také zamyslet nad
ekonomickymi a ekologickymi dusledky vyroby
a spotieby levné mody. Rychle se ménici mdda
predstavuje kratkou zivotnost vyrobku, odévy jsou
vyrabény z levnych syntetickych vldken a tyto
modni vyrobky se dopravuji pies ptl svéta.

Je to ekologické?
Vysledkem je vétsi uhlikova stopa a vice textilniho
odpadu, ktery mnohdy konci v mofich a oceanech



Nechcete se zamyslet a byt zodpovédnéjsi?

nebo se zvysuje tlak na recyklaci téchto vyrobki. |

~

Proto se musime jako spolecnost zamyslet
nad etickymi otdzkami nasi spotieby:

,, POTREBUJI PLNE SKRINE OBLECEN{?«

,MUSIM KUPOVAT ZBOZI U FIREM, KTERE
POUZIVAJI CHEMIKALIE PRI VYROBE?%

,MUSIM KUPOVAT ZBOZi, KTERE VLASTNE
VUBEC NEPOTREBUJI?¢

UVEDOMUJI SI, ZE VELKA SPOTREBA
OBLECENI SNIZUJE KVALITU ZIVOTNIHO
PROSTREDI] ?¢

Jak ovliviiuje levnd moda Zivotni prostiedi?
Rychla vyroba znamena masivni spotiebu
vody, energie a chemikalii. Syntetické materidly
navic uvolnuji mikroplasty, které kon¢i v oceanech.
Levné obleceni ¢asto dlouho nevydrzi, rychle se

opotiebuje a konc¢i na skladkach. VYUZIVEJ SECOND HANDY!

To, co jsme usetfili pii ndkupu, tak zaplati pfiroda!

PREDSTAY SI, KDE VSUDE
NAKUPUJ MENE:! KONCI ODPADY!
VYBIREJ SI KVALITNEJSI
KOUSKY! Mozna pak zjistime, Ze skutecné levné je jen

to, co nam vydrzi dlouho a nezatézuje svét kolem

PODPORUJ TUZEMSKE s
VYROBCE!

Matti Neusser
zak 2. ro¢niku oboru Prodava¢
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Hlavni hradéi na trhu
s levnymi odévy

Anketa oblibenosti ukézala, ze spotiebitelé projevuji nejvétsi zajem o vyrobky téchto firem,
zatimco ostatni spolecnosti, napiiklad Zaful a Romwe, jsou zastoupeny pouze v nepatrné mire.

SHEIN
Globélni on-line prodejce levné mody s vlastnim
dodavatelskym fetézcem a tisici vyrobci v Cing.

TEMU

Velky Marketplace vlastnény cinskou firmou,
ktery nabizi obleceni a dalSi zboZi za nizké ceny a
dovazi je z Ciny piimo k zakaznikéim.

KIK

Evropsky diskontni fetézec, ktery se zaméfuje na
prodej cenové dostupného obleceni.

KIK znamena zkratka pro Kunde ist Konig,
»zakaznik je kral“. Spolecnost sidli v Némecku a
patii dnes k nejvétsim prodejciim v Evropé.

AliExpress
Online platforma, kde mnoho prodejcli nabizi
levné obledeni a doplitky dovazené z Ciny.

ZkusSenost s nakupem v SHEINU

Davala jsem tomuto e-shopu nékolik Sanci.
ZkouSela jsem si objednavat obleceni ve své
velikosti a s jinym designem, neZ jaky se béZné
prodavéa v kamennych obchodech u nas. Bohuzel
mi vSak vzdy pfiSlo obleCeni z nekvalitni latky,
velikost vitbec nesedé€la a stiih byl nevyhovujici.
Nakonec jsem byla pokazdé zklamana, takze za
mé jedno velké NE!!!

Pfi prvni objednavce jsem se moc teSila,
protoZe na obrazku vypadalo obleceni dokonale.
Zalibilo se mi hlavné proto, ze podobny kousek
jsem v kamenném obchodé nenaSla. Design na
fotce byl krasny. Cekala jsem 14 dni na doru¢eni
zasilky, coZz mi pfijde jako dlouhd doba, zvlast
kdyz se plati pfedem online kartou. V den doruceni
jsem meéla obrovskou radost — jenze ocekavani
bylo upln€ jiné nez realita.

Obleceni vypadalo Upln¢ jinak nez na

fotografii. Kvalita latky byla velmi $patna, barva
se liSila a velikost viibec neodpovidala uvedenym
mirdm. Byla jsem opravdu zklamand, protoZe
moje ocekavani byla Gplné jind nez to, co mi ve
skute¢nosti pftislo.

Snazila jsem se zbozi vratit, protoZe jsem
méla pocit, Ze jsem penize vyhodila z okna.
Vraceni ale bylo sloZité, jelikoZ se zboZi posilalo
do jiného statu. Nakonec jsem to vzdala.

Ucet tam mam dodnes a obéas si objednam
urcity sortiment, ale oblec¢eni uz ne. Dnes uz vim,
na co si dat pozor.

Co se tyce ochrannych obali na mobil,
riznych doplikti do pokoje nebo darkovych
krabicek, s témi jsem spokojena. Obleceni mée ale
vzdy zklamalo.

Marie Horvéathova
zakyné 3. ro¢niku oboru Prodavac



Cesta od vyroby po skladku, kde konci 80 - 90 % levného textilu

oksana demianenko




FASHION

Moddni znacky piebiraji aktudlni trendy z prehlidkovych mol a béhem n¢kolika tydnt
dokazou dostat do svych obchodd. Oblegeni je CILENE navrhovano tak, aby lakalo na
nizkou cenu a rychlou obménu Satniku.

Produkce je zaloZena na masovém objemu a nizké KVALITE.

Spotieba obleceni roste do nevidanych rozmért, nové kolekce prichazeji do obchodl
témét kazdy tyden.Podle statistik se kazdy rok po celém svéteé vyrobi okolo 100 miliard kust odévi,
pficemz 92 miliard tun z nich putuje na skladky.

Pani, tyhle Saty jsou super levné! Y-
Koupim si jich hned pét na léto.
Je to skvéla nabidka!

£
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...dlouhy transport pres polov a
zanechava obrovskou uhlikov ;

Obleceni se nosi jen chvili
a pak konéi tady... Tahle hro-

mada odpadu je obrovska!
Niéi to nasi planetu. 4

..dlouhy transport pres polovinu svéta
zanechava obrovskou uhlikovou stopu.

Jale z koho ven?

RECYKLACE
OBLECENI,
DOPLNKU,

quDQMELA
SPOTREBA VOLBA _
g
HANDY

A 4

ZNovupou;m‘
POMOCI
PREMENY

SWAPOVANI
(VYMENA) OPRAVY
UDRZBA

Daniel Bartek
zak 3. roéniku oboru Prodavac¢



SLOW FASHION

Eticky a ekologicky pfistup, ktery minimalizuje
negativni dopady na planetu a lidi. Klade se
diiraz na kvalitu a dlouhou Zivotnost obleceni.
Pro vyrobu se pouzivaji materialy v bio kvalité
z ptirodnich zdrojt, naptiklad bavlna, konopi.

ETICKA MODA

ptibuzny termin, ktery je také rozsifeny ve svéte
uveédomélého spotiebitelstvi, oznacuje oblecent,
které je vyrabéno za férovych podminek. To
znamena, ze ti, co vyrabi, nejsou vykofistovani
a za oblecenim nestoji détska pracovni sila.

ipy na udrzitelny pristup k mé

rY

UDRZITELNOST

Z udrzitelnosti se pomalu stava ,,zivotni styl,
ktery ma pozitivni dopad na budoucnost planety
a tim 1 naSich déti.

Ekologie je jeden z krokli udrZitelnosti.
Vyjadiuje zodpoveédny piistup lidstva.

UdrZitelnost tvofi harmonicky vztah mezi
konkrétnimi faktory.

ZJEDNODUSENE RECENO:

Jde o to, aby naSe touha po novém
tricku nezruinovala planetu ani
Zivoty téch, kteri ho usili.
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Premium Basic

Vyrébi mddu z materiélu, ktery se chlubi
certifikdtem GOTS (Global Organic Textilie
Standard).

Bohemia
Vyrdbi médu z materidlu, ktery se chlubi
certifikdtem GOTS (Global Organic Textilie
Standard).

Biosatnik.cz 5
(istd znacka, Sije obleceni v (R a
vyhradné z materialii v bio a fairtrade
kvalité. Nebarvi se, je Setrnd k pfirodé.

Jrzitelmd mdda

Nila

Kamenny a internetovy obchod s etickou
mddou a originalnimi bytovymi doplriky.
V Praze jiz maji nékolik pobocek.

Freshlabels.cz

Obchod s peclivé vybranymi kousky, které
se pysni origindlnim designem, kvalitnim
materialem, férovou cenou a udrzitelnosti.
Kromé e-shopu miiZete navstivit jejich
Sustainable Store v Praze.

EtikButik.cz

Veganské boty a boty z recyklovanych
materialii, etickd mdda, dopliky a tfeba
i prirodni parfémy. Sidli v Praze.

Summer&Myles (dFive Treefactory.cz)
Jeto neziskovd organizace, kterd za kazdou
prodanou véc z e-shopu vysadi 10 stromd.

Nilmore Silné Strénka

Ostravsky start-up, ktery jako prvni na téchto firem:
svété prisel s cirkuldrnim oblecenim z PLA *

materidlu. Nabizi médu, kterou Ize po
obnoseni vratit, rozloZit na molekuly a
vyrobit z ni vidkno pro nové kousky.

© Firmy Siji v ¢eskych dilnach.

‘@“@

© Firmy vyuzivaji materialy
z Biobavlny, konopi, Tencel a
z recyklovanych materiala.

Zakladni filosofii slow fashion
je, Ze kvalita vyhrava nad
kvantitou.

Nejznaméjsi ceské modni navrharky:

x Lada Vyvizvllové, ®  Josefina Bakosova,
¥ Veronika Stérbova, ¥ Zuzana Osaka

¥ Lucie Kutalkova, a dalsi
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KRIZSVKA

PRO CHYTRE HLAVY

. Latky, které ptisobi negativné na lidské zdravi.

. E-shop, ktery nabizi Siroky sortiment véetné odévi a vyrazi zakaznikiim dech svou cenou.
. Méda zahrnuje sortiment textilu a odévi.

. Mladi lidé sleduji médni _ _

. Hodnota vyrobku tvofi _ _ _ _

. U vadného zbozi se vyfizuje _ _

. Levna znacka na trhu pro détije _ _ _ _ _

. Nékteré suroviny maji velké dopady na
. Mnozstvi uzitnych vlastnosti vyjadfuje

O 0 NI O\ Ul b W N =

Tajenka:

Resent:
Odévy, Pepco, kvalita, reklamace, chemikalie, Temu, trendy, cena, zdravi.
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Udrzitelnou médu a pomaly piistup k oblékani sttt :
| podporuje fada osobnosti, které inspiruji k nakupu Herecka Veronika Cermak Mackova
' v second-handech, upcyclingu a odpovednéjsi Co se tyce udrzitelné mody, postava této herecky
~ spotiebé, napiiklad modelka Aneta Vignerova, Magdy v serialu prosla proménou Satniku, na které
= =1 Veronika Kasikova nebo zndma herecka Julia spolupracovala s organizaci MOMENT - ta se

| Roberts. zamétuje na podporu neziskovych organizaci skrze
: second-handy.

TIINAERLNEEREE

. Julia Roberts zaZila podobnou scénu pii nakupu
v obchodé¢ s vintage oblecenim v prazskych Nuslich Herecka se hlasi k myslenkam udrzitelné mody,
snazvem 1981 jako ze zndmého filmu Pretty Woman podporuje lokdlni navrhafe a sama se obléka do
loni v 1été. udrzitelnych znacek.

Zavitala sem necekané béhem svého pobytu Soukromé se zajima o ekologicka témata a udrzitelny
v Cesku. Zaméstnankyné ji oviem nepoznala a zboZi zivotni styl. Také ji mizeme vidét v reklaméch na
Ji neprodala, protoZze na obleceni chybéla visacka tyto sluzby, podporujici udrzitelnou médu a snazi se
s cenou. sdilet své priority s mladymi lidmi na FB.

Tato kuridzni situace se vyieSila, pro zbozi se
nasledujici den stavila asistentka. Slavnd herecka
nam udélala velkou reklamu a v obchodé¢ Vam
klidn¢ ukazeme jeji fotku pii ndkupu.

Veci, by
nemély

nase

Mely by se pouzivat!

darujiobleceni.cz
R
- " 1
Veronika Cermak Mackova 4 :‘. ol
— spolupréce s organizaci MOMENT ; = ==
ETE S8
|



NOVY ZIVOT POUZITYM ODEVUM

‘ |

Dalsim ptikladem je ceska
spolecnost Potex. Tento ekologicko-
charitativni projekt zaméfeny na
sbér pouziteho obleceni, které je dale
Vyuiivéno nebo recyklovéno Firma
zaroven rozmistuje kontejnery po celé
Ceské republice a zajistuje redistribuci
odévil.

Reuse

REUSE (Znovu vyuzit)
Dat vécem druhy Zivot diiv, nez
se z nich stane odpad.

Prestoze se jiz Cést spotiebitelll k této problematice stavi
odpovédné — snizuji svou spotiebu, nakupuji udrzitelné vyrobky,
vyuzivaji second handy, G¢astni se swapi apod. — v Ceské republice

pusobi napiiklad firma TEXTIL Recy.cz, ktera se specializuje na
svoz, tfidéni a recyklaci pouzitého textilu a snazi se promenit staré
obleceni v nové, uzite¢né produkty.

Provoz kontejnerl na textil
Casto zajiStuji rGzné organizace,
nékdy i1 mistni obce ¢i charitativni
subjekty. Sesbirany textil je nasledné
predavan k dalSimu prodeji, vyuziti
pro charitativni iCely nebo k recyklaci.

Dopad na planetu

Velmi Setrny
(prodluzuje zivot)

Vyznamnou roli hraji také
inovace v technologiich recyklace
textilu. Neékter¢ firmy materidly
zpracovavaji klasickou recyklaci, jiné
je pretvareji na nové produkty — tzv.
upcyklaci. Vznikaji tak napiiklad
taSky ¢i modni dopliky. Upcyklacni
dilna Suay Sew Shop v USA vytvari
z pouzitych odévli nové originalni
modni kousky.

Dopad na penéZenku

Vyrazn¢ levnéjsi nakup



Jsou,,LEVNE ODEVY” dnes

prioritou?

ANKETA 7. Jaké duvody t& vedou pii rozhodovani u nakupu
levné mody?
1. Zajimas se o modni trendy? Zaskrtni vice moZnosti
a) Ano a) USetfim a ziskdm za nizkou cenu médni vyrobek
b) Ne b) Nemam na znackové zbozi
¢) Vim, ze se moda rychle méni a nechci za to
2. Nakupuje$ modni odévy v klasickém obchodé utratit hodné penéz
nebo davas piednost online nakupu? d) Levné vyrobky nekupuji, protoze vim, Ze jsou ve
a) Nakupuji ptes internet své podstaté velmi drahé
b) Nakupuji v staciondrnim obchodé e) Levné vyrobky nekupuji, protoze si uvédomuji
¢) Vyuzivam ob¢ moznosti negativni diisledky na Zivotni prostfedi
3. Pii ndkupu mody je pro tebe rozhodujici cena? 8. Kde nejcastéji nakupujes levnou modu?
a) Ano a) Shein
b) Ne b) Pepco
c¢) Nékdy ¢) Temu

4. Davas prednost pti nakupu modnich vyrobka
kvalité?

a) Ano

b) Ne

¢) Nékdy

5. Co je pro tebe prioritni pii ndkupu znackového

7bozi? e - *- .
a) Znacka zbozi A 2 A
D G Ao

¢) Modni trendy A

IR -8 5w
2k271r11;mas 2vySenou spotfebu levné mody ve svém cm**m****:}\
' SRRy S

a) Ano gt X *-
i

o P %
¢) Nezajima mé to ] *mt;: *5'

N
ANALYZA: ‘;‘Eﬂﬁii, |

|
Pro tcely vyzkumu jsme oslovili Zaky denniho i délkového studia na nasi Skole. Do Setfeni byli zahrnuti
také dospéli studenti, ktefi si dopliiuji vzdélani v oboru ,,Podnikani. Vyzkumny vzorek tvoftilo celkem 76
respondentll.
Respondenti byli ve véku od 18 az do 41 let.

Respondentiim jsme poloZili otdzky zamétené na jejich ndzor na dovoz a spotiebu levného zbozi, na faktory
ovlivityjici jejich nadkupni rozhodovani, na to, v jakych prodejnach ¢i e-shopech nej€astéji nakupuji, a
také na to, zda si uvédomuyji disledky vysoké spotieby a problematiku soucasného znecistovani Zivotniho
prostiedi.
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Zakyn& Anna Klossova ze tfidy PSIB oslovila
zdkazniky v second handu v Ostrave, kde pracuje
v roli brigddnice. Polozila jim nékolik otazek, které
doplityji anketu.

1. otazka:

Jaky je Va§ nazor na vyrobu levnych odévi
z pohledu etiky?

L Zalezi mi na kvalité obleceni, ale nikoli na
znacce. Uprimné receno nad timto tématem prilis
nepremyslim — pri nakupu se spise rozhoduji podle
ceny a vzhledu. Je to slozita problematika, protoze
bez levné mody by si nékteri lide obleceni nemohli
dovolit. Myslim si také, Ze v dnesni dobe uz se prilis
neresi, kdo co nosi, ale spise to, jak obleceni na
daném cloveku vypada.

3. otazka

Znite nékteré znamé osobnosti, které Vas inspiruji
pri vybéru obleceni nebo jinych vyrobku?

, Inspiruje mé Anna Krestanova a nékteri cesti
influenceri. O ,, basic “ styl se prilis nezajimam, spise
hledam inspiraci na platformé Pinterest a sleduji
modelky nebo modni navrhare. *

4. otazka

Sledujes, jaky dopad ma vyroba a spoti‘eba levné
mody na Zivotni prostiedi? Vadi ti to a jsi ochotna
pripadné zménit své navyky?

,, Uprimneé, prilis to nesleduji a pri nakupu se ridim
hlavne cenou. Samozrejmée si uvédomuji, ze takova
spotreba zatézZuje Zivotni prostredi, a snazim se
proto neplytvat. Jinak se o tuto problematiku aktivne
nezajimam, protoze kazdy z nds néjakym zpiisobem

2. otazka: phytva.
NakupujeS tyto vyrobky predevSim z cenovych
diivodii, protoZze se ti libi, nebo kviili jejich A
dostupnosti? ial 2t~
,, Kombinuji vice faktorii. Pri vybéru se zameéruji e 0"
spise na styl nez na cenu. Snazim se kupovat kvalitni ? ‘
véci, které Ize najit zde v second handu. Casto vSak -
nakupuji ve slevach ve znackovych prodejndch, g '
kde lze pri vyprodejich poridit kvalitni vyrobky za ‘ ) A
vyhodné ceny. > e - Iy
ANALYZA ANKETY - VYSLEDKY: " ' ] ' !
1. Zijem o modni trendy %o 5. Priorita nakupu %o
Ano 12 | Znacka 25
Ne 28 | Cena 35
2. Misto nakupu % | Modni trendy 20
Internet 11 6. Vyssi spotreba LZ %o
Prodejna 18 | Ano 47
(Obé mozZnosti 71 | Ne 13
3. Priorita nikupu % | Nezajimam se 40
Ano 35 7. Duvod nakupu %o
Ne 1 | Usetiim 46
Nekdy 44 | Nemam zajem 8
4. Uprednostiujes kvalitu? | % | Zména mody 32
Ano 34 | Zivotni styl i
Ne 153 | Zivotni prostiedi ¥
nékdy 3l 8. Misto nakupu LZ %o
S R— Shein 33
NC. SUNSAY . LAOCALNION. PE-'IJE'D 16
Howe Temu 8
Vinted. Newyourker Bershka —
Jiné e-shopy 41
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ralcn 5|I.l2eb a pOdnlkanl Moravskoslezského kraje
Ostrava-Poruba &J

Vydavatelské udaje:

Casopis vytvorila Stfedni $kola sluzeb a podnikani Ostrava Poruba, ptispévkova organizace,
odloucené pracovisté Polska 1543/6 Ostrava-Poruba.
Skola je urcena zakim, ktefi si vybrali zaméstnani v oblasti sluzeb a podnikani.

Koordinator/tisk: Mgr. Marcela Tvrda

Clenové: Matti Neusser
Daniel Bartek
Marie Horvathova

Design a Giprava: Matti Neusser
Komiks: Oksana Demianenko, Daniel Bartek

Autori ¢lanku: Anna Klossova
Marie Horvathova
Matti Neusser

Marketingovy vyzkum:
Na vyzkumu spolupracovali zaci u¢ebniho oboru Prodavac
a nastavbového a dalkového studia oboru ,,Podnikani®.

Respondenti vyzkumu: Zaci SSSP Ostrava Poruba
Ukoly k vyzkumu
Tvorba dotazniku
Sbér a analyza dat
Vyhodnocent,
Zpracovani
Zaveér
Zpracovani dat: redak¢ni rada

Zdroje: https://loudavymkrokem.cz/25-tipu-na-ceske-modni-znacky-a-pomalou-modu/
wikipedie.cz, google, vlastni zdroje
https://www.idnes.cz/zpravy/revue/spolecnost/julia-robertsova-praha-secondhand-1981-pretty-woman.
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